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LNG 101 GENEL iNGILIZCE 1 (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Subject pronouns; poss. adj.s days of the week/ numbers 0-100 / classroom language/ A / an / plurals this /
that / these / those adjectives colors / Review of Adjectives / Imperatives Let’s Modifiers Quite / very /
really / Word order in questions / Verb phrases Question words / Simple Pres. (+ /- / ?) / Word order in
questions/ Verb phrases / Question word / Telling Time / Prepositions of Time / Adverbs / Write about your

fa}vorite day / Verb Phrases / Can cannot / Present Continuous Tense / The weather & Seasons / Present
Simple & Present Continuous Tense.

GNL 101 ATATURK ILKELERI VE iNKILAP TARIHi 1 (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Osmanli Devleti'nin ortaya ¢ikisini, yiikselisini, duraklama, ¢dziilme, dagilmasiyla yikihsim ve Tiirk
Inkilabin1 hazirlayan sebeplere toplu bir bakis, Osmanh Devleti'nin Dagilmasi siirecinde meydana gelen
olaylar, I. Diinya Savasi, Isgaller, Cemiyetler, Mondros Miitarekesinden sonra Mustafa Kemal Paga’nin
faaliyetleri ve Anadolu’ya gegmesi, Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisinin agihsi, Sevr Anlagmasi, Diizenli
ordunun kurulusu, Yunan genel taarruzu ve Bati Cephesi'ndeki savaglar, Mustafa Kemal Pasa'nin
Baskomutanligi, Sakarya Savasi, Biiyik Taarruz ve Mudanya Miitarekesi 'nin imzalanmasi; Lozan
antlagmasi.

GNL 105 TURK DiLI 1 (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Tiirk Dili Dersinin Amac1 ve ilkeleri, Konularm Tanitim, Ders Izleme yontemi. / Yap: Bakimindan Diller/
Tiirk Dilinin Diinya Dilleri Arasindaki Yeri/ Dil Tiirleri: Konusma Dili/ Yaz1 Dili/ Lehge/ Ag1z/ Argo./
Tiirk Dilinin Tarihgesi/ Tiirklerin Kullandiklan Yazlar/ Yazi ve Dil Devrimi./ Tiirkcenin Ozellikleri./
Diisiince Yazilan Inceleme Plan/ Konu, Tema, Ana Diisiince Saptama Yontemleri./ /Tiirkcenin giincel
sorunlan, dil-kiltir, dil-diisiince, dil-iletisim hakkinda bilgilendirme/ Tiirk Dilinin diinya dilleri arasindaki
yeri/ / Yazim Kurallan ve Noktalama/ Anlatim kurallar ve bigimleri/ Paragraf bilgisi ve paragraf gesitleri/
Tiirkgenin sorunlan ve Dil edinimindeki bozukluklar- Dil Yanhslan, Tirk Dilinde yabanci sozciikler/
Kompozisyon yazim kurallari/ Anlatim bozukluklar:.

ILF 117 BILiSIM UYGULAMALARI 1 (2-2) 7 AKTS (ZORUNLU)

Bu dersin igerigini, 6grencilere elektronik ve mikroislemci tabanh cihazlarin ¢aligma ve kullanim prensipleri
hakkinda temel diizeyde bilgi verilmesi ve bu cihazlar iizerinde kullamlabilen bazi yazilimlarin dgrencilere
uygulamali olarak &gretilmesi olusturmaktadir. Bu derste 6grencilere Office programlarina iliskin temel
bilgiler kisaca verildikten sonra tasarima yonelik uygulamalan yapabilecekleri programlar 6gretilmektedir.

ILF 119 iLETiSIM BILIMINE GIRIS (3-0) 5 AKTS (ZORUNLU)

Oprencinin iletisim kavramina iliskin kuramsal bir bakis agis1 kazanmasi amaglanmaktadir. Ayrica
ogrencilerin medyaya elestirel bakis agisinin gelistirilmesi amaglanmaktadur. lletigim bilimine iligkin temel
kavramlan anlamak, geleneksel ve yeni medyay: anlamak, dil, kiiltiir, toplum ve iletisim arasmdaki iligkinin
kavranmasi.

HUK 223 HUKUKUN TEMEL KAVRAMLARI (2-0) 4 AKTS (ZORUNLU) //“"""’E\
Hukuk Kavram, Hukuk Kavranumn Diger Toplumsal Davramg Kurallari A¢isindan ﬁ('ylrt“%é_g_l (izel il
Yaptirim Kavramu / Cesitleri Hukukun Kaynaklari/ Ozel Hukuk ve Kamu Hukukt ;Ayy}fppf;?‘"ﬁ:u"_ i
i¢inde Hukukun Alt Dallan le Tlgili Genel Bilgiler / Ozel Hukukun Temel a.y amlaf f‘ lijle
Cumburiyeti Anayasasmnm Temel flkeleri / Demokrasinin Temel Ilkeleri / Hukukun B§ SN
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Sorunlar (Yer ve Zaman Bakimindan Uygulanma/ Emredici Tamamlayic1 - Yorumlayic1 Kural Ayrimi /
Hukukta Yorum / Yasa Boslugu ve Kiyas) Hakkinda Bilgi Verilmektedir.

GIT 121 TEMEL FOTOGRAFCILIK (2-2) 6 AKTS (ZORUNLU)

Fotografin tanim, tarihsel gelisimi, fotograf terimleri, fotografta akimlar, Srneklerle ¢ekim dlgekleri, gekim
pratikleri, fotografta kompozisyon, ufuk ¢izgisi altin oran, ritim, doku, perspektif, 151k ve aydinlatma ilkeleri
aktarilir. Goériintiiniin olusum siireci aktarilarak dogru aydinlatma yontemleriyle fotograf ¢ekme becerisi
kazandirilmaya ¢aligilir. Fotograf sanatcilar1 ve eserlerine dair bilgiler verilir. Teorik bilgilerinin 1518inda
dogru uygulamali projeler hazirlama pratigi kazandirilir.

SOS 100 SOSYOLOJI (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Marx, Tarihsel Materyalizm, Simf Catigmasi, Yabancilasma, Pozitivizm, Comte, Intihar, Toplumsal
Dayamgma, Durkheim, Weber, Protestan Ahlaki, Biirokrasi, Simmel Formel Sosyoloji, Tonnies,
Gemeinschaft-Gesellshaft, Ataerkillik, Feminizm, Elestirel Teori, Soylem, Postmodernizm, Hegemonya,
Ideoloji, Yapisalct Marksizm (Althusser), Simiilasyon, Risk Toplumu, Yanhslamacihik, Paradigmalar,
Sembolik Etkilesimcilik, Damga, Kiiltiir Aragtirmalan, Kiiresellesme, Modernlesme Teorisi, Bagimhlik
Kuramlan, Kiiresellesme, Kentlesme, Insan Ekolojisi, Yoksulluk Kiiltiirii, Kollektif Tiiketim.

LNG 102 GENEL iNGILIZCE 2 (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Word order in questions / Simple present/ Phrases with “go’, holiday activities, simple Past vs Past Cont. /
Time sequence, connectors (so, because, but, although) / Be Going To, plans& predictions Airport
vocabulary / Present cont. (future arrangements), defining relative clauses, paraphrasing, write an email
about travel arrangements/ Make&do, Present Perfect (just, yet, already) Present Perfect vs Simple Past,
Shopping vocab. / Indefinite pronouns Adjectives ing. / ed. comparative adjectives and adverbs, as-——-as /
Superlatives (+ ever+ present perfect) / Describing a place Write a description of the place where you live /
quantifiers/too/ not enough.

GNL 102 ATATURK iLKELERI VE INKILAP TARIHI 2 (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Siyasi Alanda Yapilan Inkilaplar / Cok Partili Hayata Gegis Denemeleri I / Cok Partili Hayata Gegis
Denemeleri II / Hukuk Alamindaki Gelismeler Egitim, Kiltir ve Saglik "Alamndaki Gelismeler /
Cumhuriyetin Ilk Yillarinda Ekonomi Politikas: / Atatiirk Doneminde Tiirk Dis Politikast (1923 —1938) /
Atatiirk¢ii Diisiince Sistemi ve Ilkeleri / II. Diinya Savas1 ve Sonrasinda Tiirkiye / Tiirkiye’de I¢ Siyasi
Gelismeler (1950-1980). / Tiirkiye’de I¢ Siyasi Gelismeler (1980-2012) / Tiirkiye’nin Dis Politikas1 (1960-
2012) Tiirkiye’ nin Dig Politikas: (1960-2012).

GNL 106 TURK DILI 2 (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)
Sozlii Anlatim, Konusmanin TammivVe Kapsami, Konugmanin Onemi, Sozlii ve Yazih Anlatimin
Ozellikleri, Giizel, Etkili ve Dogru Konusmanm Ilkeleri, Konusma Yanhslari ve Tirkgenin Soyleyis
Ozellikleri, Konusma Tiirleri, S6zlii Anlatim Tiirleri, Yazili Anlatim Tiirleri, Resmi Yazigmalar, Bilimsel
Arastirma Yontemleri, Bilimsel Rapor Hazirlama, Kaynak Gésterme, Bibliyografya ve lg;pgaﬂbm_{ Ilar.

o e
s o 7ol 2 n g h
ILF 118 BILiSiM UYGULAMALARI 2 (2-2) 6 AKTS (ZORUNLU) ] *“:1 s
Bu ders, tasanimin temel prensiplerini 6grenmeye odaklanmaktadir. Bu gergevedf Illusy Fﬁ"r,:.,y?'f &kign
programlanini etkin bir bigimde kullanabilmek, Ilustrator programin kullanarak 1 Andesign
iR
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programim kullanarak mizanpaj tasarimi1 yapmak, dergi ve gazete tasarinm yapabilmek, kurumsal kimlik
¢alismasi yapabilmek 6gretilmektedir.

ILF 340 ILETiSIM FELSEFESI (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Bu ders, iletisim felsefesinin temel diisiinsel kaynaklarmin ortaya c¢ikis siirecini ve gelisim egilimini
giiniimiiz iletisim alanlarim agiklayacak esasta ortaya koymaktadir. Eski Yunan felsefesi, Ortagag ve
Yenicag felsefeleri, Modern felsefe, Post-modern felsefe, iletisim biliminin felsefi temelleri, sozlii kiiltiir ve
yazili kiiltiir, tipografik ve elektronik kiiltiir, dijital kiiltiir ve iletisim kiiltiirii ele alinmaktadir. Ders,
oncelikle sosyal bilimlerin felsefesi ve retoriksel pratigi tizerine bir ¢ergeve kurarak dersin yiiriiyecegi
kavramsal zemini kurar. Yorum kavramim merkeze alarak yorumun rolii ve islevlerinden hareketle
iletisimin yorumla iliskisini belirlemeye ¢alisir. Elestirinin rol ve islevine odaklamir. Teori ve Meta-teori
perspektifinden iletigimin giincel felsefi durumunu resmetmeye cahigir.

ILF 120 iLETISIM BILIMI KURAMLARI (3-0) 8 AKTS (ZORUNLU)

Ders, alan konusunda temel bir tanmmm olusturmak, iletisim ve medya calismalarinda kullanilan
yaklagimlardan bazilarim tammak ve ogrencilerin medya konusundaki bilgilerini arttirmak (izerinde
yogunlasacaktir. iletisimin kokenleri ve baglangigtan giiniimiize gelinceye dek gegirdigi donisiimler bu
derste islenmektedir.

ILF 121 ILETISiM VE MEDYA TARIHI (3-0) 5 AKTS (ZORUNLU)

Kitle iletisim araglarimin geligimi, islevleri, etkileri matbaadan yeni iletisim teknolojilerine kronolojik olarak
aktarilmaktadir. 1k uygarliklar ve ilkel iletisim araglari, matbaa, basm, yaym ve Bat’da okuryazarlik
gelenegi, gazeteciligin dogusu, matbaanin toplumsal etkileri, Osmanli’ da basinin dogusu, radyo, goriintii
teknolojileri ve  kitle toplumunun  dogusu, televizyon icadi ve toplumsal etkileri,
internet ve dijital iletisim ¢ag1, yeni medya ele alinan konulardandir.

MIS 323 iLETISiM SOSYOLOJISI (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Bu ders sosyoloji ve medya iliskisine dair temel kuram ve yaklagimlan tartigarak, modern diinyada
toplumsallagma, topluluk sorunlari, sosyokiiltiirel ve politik normlarm yerlesmesi, giinliik hayatin tanzimi,
kimligin ingas1 gibi meselelerde iletisimin roliiniin kavranmasim amaglar. 20. yiizyildan bugiine dek iletigim
¢alismalari, medya ve sosyal etkilesim bigimlerine iliskin temel akimlar ve tartigmalar bu dersin konusudur.

LLNG 111 MESLEKI INGILIZCE 1 (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)
To make students cover / understand concepts and vocabulary for communications department. Brands,
social media, advertising, competition.

HAI 101 HALKLA iLiSKiLERIN TEMEL KAVRAMLARI (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)
Oprencilerin halkla iliskilerin temel kavram ve kuramlarim baslangi¢ diizeyinde 6grenmelerini amaglayan
ders, halkla iligkiler uzmanhg ile ilgili tiim terminolojiyi verecek sekilde planlanmistir. Halkla iligkilerin
tarihgesi ve tamimlarindan, kriz iletisimi ve itibar y&netimine dek birgok konu by :d “' _icerigini
olusturmaktadir. Ders kapsaminda halkla iligkilerin yontem ve araglari, medya il 15@&,]1&3 \ kitle
yonetimi gibi temel konular yer almaktadur. F4 B
T.L.
iSTANBUL TICARET UNIVERSITESI
iLETISIM FAKULTESI DEKANLIGI
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HAI 114 REKLAMCILIGIN TEMEL KAVRAMLARI (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Reklamcihigin Temel Kavramlan dersi reklamciligin temel ilkeleri, Tiirkiye ve diinyada reklamcihgin
gelisimi, reklam uygulama ve denetleme siiregleri ve reklam kuruluslan gibi konularin iglendigi bir derstir.

ISL 201 PAZARLAMA YONETIMI (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Pazarlamanin temel kavramlari, talep yonetimi, bilgi ¢agmin pazarlamaya etkisi, stratejik planlama ve
pazarlama siireci, pazarlamanm makro ve mikro g¢evresi, pazarlama bilgi sistemi, pazar ve pazarlama
arastirmast, tiiketiciler pazan ve tiiketici satin alma davramsi, pazar boliimlendirme, pazarlama karmasinin
olusturulmasi, yeni iiriin geligtirme, fiyat kararlari, dagitim kanallari ve lojistik yonetimi, perakende ve
toptancihik, biitiinlegik pazarlama iletisimi, kisisel satis ve satis yonetimi, dogrudan pazarlama, Internet
iizerinden pazarlama, uluslararasi pazarlama y6netimi, pazarlama yonetiminde organizasyon ve denetim.

GNL 450 KARIYER PLANLAMA (2-0) 0 AKTS (ZORUNLU)

Bu ders ogrencilere is diinyasindan ilk elden deneyimler sunmayi amaglamaktadir. Ders, sektor
profesyonelleri ve ders hocasinin yapacag bir dizi seminerden olugmaktadir. Cesitli konularda 12 haftalik
bir seminer dizisi seklinde yiiriitiilmektedir. Seminerlerin bazilarim sektor deneyimi olan konuklar verirken,
bazi haftalar dersin hocas: Iletisim endiistrisi kapsamina giren giincel is alanlan hakkinda bilgi vermekte ve
ogrencileri profesyonel kariyerlerini planlama konusunda tesvik etmektedir.

MIS 122 TEMEL GAZETECILIK (3-0) 5 AKTS (ZORUNLU)

Gazetecilikle ilgili temel bilgilerin ve uygulama tekniklerinin verilmesi amaglanmaktadir. Gazetenin dogusu
ve geleneksel gazeteciligin gelisimi, gazeteciligin temel kavramlari, gazeteciligin toplumda roli ve dnemi,
gazeteciligin etik kurallar, haber kavramu, haber degerleri, haber toplama ve haber yazma siiregleri, haber
yazim teknikleri ve fotograf kullanimi1, haber metninin kurgulanmasi, haber analizleri, basinda sansiir-oto
sansiir, yerel basin ve sorunlari, haber ajanslar1 gibi konular ele ahnmaktadar.

GIT 202 GRAFIK TASARIM 1 (2-2) 5 AKTS (ZORUNLU)

Bu derste ogrenciler dijital formatlara odaklanarak grafik tasanm siirecindeki temel teknik ve teorik
yaklagimlan kavrayarak ¢agdas, jletisimin genis, gaph yonlerini inceleyip dijital ortamda grafik tasarim
odakh pratik iiriinler iiretebilme beresini kazanacaklardir.

LNG 112 MESLEKI INGILIZCE 2 (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)
Global & Integrated Marketing Communications - Definition of marketing, Customer Relationship Groups
(Butterflies, Barnacles...), Modern Marketing System, Marketing Mix, New Marketing Trends; Integrated
Marketing Communications (IMC), IMC Tools, Benefits of IMC.

Generational Marketing - Baby Boomers, Generation X, Generation Z, Millennials. How to market to
Generations. How are they purchasing. Buying bebaviors.

Fthics in Pr &Advertising - Definition of Ethics. Ethics in Advertising, Ethics in Public Relations, 7 codes
of Ethics, Dark PR, how dark PR works, Consequences of Dark PR, People behind Dark PR.
Neuromarketing - Definition of Neuromarketing, The Tools of Neuromarketing (FMRI, EEGi-Bigmetrics...)
Neuromarketing in Branding, neuromarketing in Product & Packaging, Neuroma}:kt:iing n kﬂ%ijsing,
Neuromarketing in Digital Environment. g%
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RKL 201 REKLAM YAZARLIGI (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Reklam ajanslarinin amaci reklam verenlerin talepleri dogrultusunda yaratici reklamlar tasarlamaktir. Farkhi
boliimlerden olusan reklam ajanslarinda reklamlarn tasarlayan birim yaratici departman olarak adlandirilir.
Bu departman sanat yénetmenleri ve metin yazarlarindan olusur. Bu birimde ¢alisanlar reklam fikirlerinin
geligtirilmesiyle ve farkli mecralarda uygulanabilir ¢éztimler iiretmekle sorumludur. Reklam Yazarhid
dersinin amaci reklam veren tarafindan génderilen brief ¢ercevesinde reklam fikri iiretilmesi, fikrin farkh
mecralara uygun hale getirilmesi ve uygulanmas: siiregleri hakkinda 6grencilerin bilgi ve beceri diizeylerini
artirmaktir.

HAI 211 HALKLA JILISKILER YAZARLIGI (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Ders, iletisim yonetiminde kullanilan yazili ve gorsel malzemelerin hazirlamimasinda dikkat edilecekleri
anlatmay1 amaglamaktadir. Iletisim yonetiminde kullamlan materyallerin hazirlanigina iligkin stiregler.

GIT 209 GRAFIiK TASARIM 2 (2-2) 5 AKTS (ZORUNLU)

Reklam sektoriinde yaratici gurubun isleyis programina uygun olarak bir iirlin ya da hizmetin reklam
projelerinde yer alan logo tasarim, afis, billboard, gazete ve dergi ilanlan, outdoor tasarimlan, brosiir,
pankart gibi dizaynlarin nasil bir yol izlenerek meydana getirilecegi dersin ana konusudur. Kisaca hareketli
ve basitli medya kanallan ile matbaa sektoriiniin baskili isler i¢ine giren tiim tasanimlar, ders plaminda
bilgisayar ortaminda uygulanmaktadir

HIR 203 iIKNA TEKNIKLERI VE ALGI YONETIMI (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)
Ikna tamm, tarihsel gelisimi, Aristo ikna modeli, Ikna siirecleri, iknanin sonuglari, ikna teorileri, halkla
iliskilerde ikna, reklamda ikna, siyasal iletisimde ikna.

IKT 101 GENEL EKONOMI (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Ekonominin temel kavramlari, ekonominin temel prensipleri, ekonomide arz talep dengesi, biiylime ve
gelisme baglaminda ekonominin 6nemi, ulusal ve kiiresel ekonomiler arasinda baglanti kurma, hukuk ile
ekonomi arasindaki iligkiyi yorumlama.

ULT 340 BUTUNLESIK PAZARLAMA ILETISIMI (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Klasik pazarlama ile baslayan siire¢, giiniimiizde biitiinlesik pazarlama iletisimi ad1 altinda tek ses-tek mesaj
ilkesi ile miisteri memnuniyeti ve marka degeri yaratmak amaciyla giindeme gelmektedir. Bu baglamda
dersin amacy; biitiinlesik pazarlama iletisimi kavraminin igleyisi ve uygulamalan hakkinda gerekli bilgilerin
ogrencilere aktarilmasidir. Dersin islenisinde sunumlar, kaynak kitap ve makaleler ve vaka analizlerinden
faydalanilacaktir.

HAI 314 KURUM IMAJI VE ITIBAR YONETIMI (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Kurum itibarimin bilesenleri nelerdir ve bu bilesenler iizerinden itibar nasil ingaa edilir, korunur, gelistirilir
ve olgiliir sorularmin cevabimi aramak bu dersin amacim olugturmaktadir. Dersin igerigi itibar yonetimi
bilesenleri, coklu kanal stratejileri, itibar 6l¢iim yontemleri ve vaka analizlerinden olusmaktadit,

'f;‘f\ ~p R
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MIS 230 ILETiSiM HUKUKU VE FIKRI HAKLAR (2-0) 2 AKTS (ZORUNLY) »* _{:‘;\\
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iletisim ozgiirliigi kaYraml, Tirk basmn hukuku hakkinda temel kavramlar, Tiirkiye’de radyo ve
zlewzyonun hukuki rejimi, Tiirkiye’de sinemanin hukuki rejimi, Tiirkiye’de internetin hukuki rejimi ele
inmaktadar.

PSY 241 SOSYAL PSIKOLOJI (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Bu derste insanlar aras1 davramglan etkileyen temel sosyal siiregler ve sosyal psikoloji alanimin temelleri
konusunda kavramsal bilgiler verilmektir. Sosyal psikolojinin ¢alisma konular, yaklagimlan, temel kavram
ve kuramlan ile arastirma yontemleri aktarilmaktadir.

HAI 441 YENI MEDYA VE HALKLA ILISKILER (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Yeni n.le'dy.anm tanim ve gesitleri, Facebook ve halkla iliskiler, Twitter ve halkla iligkiler, Instagram ve
halkla iligkiler, Youtube ve halkla iligkiler, bloglar ve halkla iligkiler, diger sosyal medya araglan ve halkla
iliskiler, sosyal medyada kurumsal itibar yonetimi.

SUI 101 SIYASET BILIMINE GiRiS$ (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Siyaset Nedir? / Modern Siyasal Hayat: Kurumlarin Dogusu ve Kiiresellesmesi / Siyasal Ideolojiler / Diinya
Gorisii ve Ideoloji / Siyasetin Orgiitlenmesi / Demokrasi ve Tiirkiye / Siyasetin Toplumsal Aktdrleri ve
Tiirkiye / Anayasa-Yasama-Y Uriitme-Yarg: ve Tiirkiye / Siyasal Partiler ve Siyasal Siiregler / Medya ve
Siyaset.

GNL 301 STAJ 1 (0-0) 6 AKTS (ZORUNLU)
Ders 6grencilerin kurumsal iletisim, halkla iligkiler ya da reklam alamindaki bolimlerde ya da ajanslarda
yapacaklan uygulamaya dayal ig deneyimini icermektedir.

RKL 307 YENi MEDYA REKLAMCILIGI (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Ders kapsaminda yeni medya kavramy, internet reklamlari, mobil reklamlar, sanal reklamlar, oyunigi reklam
uygulamalari, ii¢ boyutlu interaktif reklamcihk, sosyal medya reklamlari konulari ornek kampanyalar
iizerinden islenecektir.

HAI 322 MARKA ILETISIMI (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Ders kapsaminda marka kavramina ait temel kavramlar anlatilip, kiiresel dlgekte markanin ne oldugu, marka
degerinin nasil Ol¢iildGigt, marka yonetiminin uygulanmasi siirecinde biitiinlesik pazarlama iletisimi
cabalarini temel alarak marka yonetim siirecinin analiz edilerek yeni marka yaratmanin asamalari iizerinde
durulacaktir.

HAI 311 HALKLA iLISKILERDE SOSYAL SORUMLULUK (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Halkla iligkiler birimleri tarafindan planlanan ve yiiriitillen kurumsal sosyal sorumluluk ¢aligmalari,
kurumsal sosyal sorumlulugun gelisimi, kurumsal sosyal sorumluluk kampanyalar planlama siireci,
kurumsal sosyal sorumluluk alanlari, kampanyalar ve ornek uygulamalar yapilmaktadr.

MIS 367 ILETISIM BILIMLERINDE ARASTIRMA YONTEMLERI VE T},KQTKJ,
AKTS (ZORUNLU) g oerter N
fletisim bilimindeki arastirma metotlarmi incelemektir. Nicel ve nitel arastiyfna )’fo%i’e’ﬁ:
aragtirmalarda ornekleme yontemleri, igerik analiz, séylem analizi, derinlem \me;g‘ ..," ?, _
T.C. AN
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goriismesi, anket, etnografi, fenemoloji, netnografi, Yeni medya ¢alismalaninda arasgtrma yontemleri ve
teknikleri Online nitel aragtirma yontemleri.

ILF 331 ILETiSIM SEKTORUNDE iS GUVENLIGI VE SAGLIGI (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)
Dersin igerigini 6331 sayili Is Saglhig Giivenligi Kanunu, i kazas1 ve korunma yontemleri, yangin, KKD ve
faydalan, giiriiltiiniin zararlari, ergonomi, sektorel risk faktorleri, uyan ikaz isaretleri, risk degerlendirme ve
uygulanmalan ile acil durum ve ekipleri olugturmaktadr.

GNL 302 STAJ 2 (0-0) 6 AKTS (ZORUNLU)

Ders dgrencilerin kurumsal iletisim, halkla iligkiler ya da reklam alanindaki boliimlerde ya da ajanslarda
yapacaklan uygulamaya dayal is deneyimini igermektedir.

HAI 449 YARATICILIK (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Mevcut bilgilerin farkli bigimlerde bir araya getirilerek ortaya yeni iiriinler ¢ikarilmasi bi¢iminde
tammlanabilen yaraticilik, insanlarin potansiyel bir yetenegi olup gelistirilebilir. Bu dersin amaci yaraticilik
kavramini derinlemesine inceledikten sonra yaratic1 diisinme teknikleri {izerinde yogunlagarak Ogrencilerin
yaratict potansiyellerini agifa ¢ikarmaktir. Ders kapsammda gerek sanat triinleri gerckse de yaratici
reklamlar incelenecek, bdylece yaratici iiriinler {izerinden tartigma ortami saglanacaktir.

HAI 405 iCERIK YONETIMI (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)
Ders dijital platformlarda nitelikli igerik {iretimi ve yonetimi konusunu kapsamaktadir. Igerik yonetim
sisteminin kurulumu, site yonetimi ve sistem yonetim iglemleri ogretilmektir.

HIR 410 HALKLA ILISKILER VE REKLAM MESLEK ILKELERi VE AHLAKI (3-0) 3 AKTS
(ZORUNLU)

Ahlak ve etik kavramlari, kisisel etik, meslek etigi, iletisim etigi, ahlak ve etik modelleri, halkla iligkilerde
etik ve ahlak, reklamda etik ve ahlak.

ILF 208 TUKETiICI DAVRANISLARI (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Ihtiyag, miisteri, tiketici ve tiiketim kavramlan, tiiketici davramgt kavrami ve pazarlama, tiikketici
davramslarinin pazarlamadaki ve satigtaki Onemi, tiiketici karar alma siireci, tiiketici davranis modelleri,
ihtiyag, gudii, dirtd ve motivasyon iligkisi, algilama, §grenme, tutum, kisilik ve kigilik kuramlari, yasam
tarz1, kiltiir ve alt kiiltiir, sosyal siniflar, aile, referans grubu, orgiitsel pazarlarda misteriler ve satin alma
zellikleri, tiiketici davramglarin analiz eden ornek olay tartigmalar dersin igerigini olugturmaktadar.

HAI 416 TOKETIM TOPLUMU (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Tiiketim toplumunu ortaya gikaran nedenleri anlamak. Tiiketim toplumuna alternatif diisiinceleri anlamak.
Tiketim  toplumu, kiiresellesme, modernizm-postmodernizm, moda-tiiketim,  beden-tiiketim,
siirdiiriilebilirlik, alternatif yaklasimlar dersin igerigini olusturmaktadir.

HAI 446 BUTUNLESIK ILETiSiM KAMPANYALARI (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU? )
Ders markalarm yaptign entegre iletisim kampanyasi planlama, uygulama ve degg € H 15
icermektedir. y
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MIS 314 MEDYA PLANLAMASI (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Ders, medya planlama alanina bir giris 6zelligi tasimaktadir. Medya planlama ile ilgili temel kavramlarin

anlatilmas1 ve medya planlama siirecindeki temel Olgtim teknikleri ve sektor arastirmalanna dair
bilgilendirmeleri igerir.

MIS 414 MEDYA VE REKLAM OKURYAZARLIGI (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Bu ders kapsaminda, medya okuryazarlig yaklagimlari ve uygulamalar ele alimir. Medya fliriinlerinin
tasgpm, medya ve egitim arasindaki iliski, medya ile izleyiciler arasindaki iligki, medya okuryazarhif1 ve
egitim arasindaki iligki, yeni medya ile degisen okuryazarlik kavramlan.

ILF 402 BiTIRME PROJESI (1-4) 4 AKTS (ZORUNLU)

Ogrenciler bu derste, dgrenimleri siiresince teorik olarak ogrendiklerini kullanarak bir proje uygulamasi
gerceklestirmektedirler.

ILF 435 POPULER KULTUR (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Ders popiiler kiiltir alanindaki giincel konularla, popiiler kiiltiire odaklanan akademik ekolleri incelemekte
ve bu bilgileri Tiirkiye'nin kiiltiirel analizi i¢in islevsellestirmektedir. Giindelik hayat ve popiiler kiiltir
arasinda iliskiyi agiklamak ve kiiltiir kavramimn farkh ydnlerini ortaya koymak dersin amaglar1 arasmdadir.
Bunun yaninda ders kapsaminda kiiltiirel Girinler ile ticarilesme arasindaki iliskiyi agiklamr. Medya
icerikleri analiz edilir. zleyici medya iliskisi iizerine olan literatiir 15151nda izleyici analizleri yapilir.

HAI 204 SOYLEM COZUMLEMELERI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu ders dgrencilerin medya, iktidar, ideoloji ve soylem arasindaki baglantiyr anlamalarim amagclamaktadir.
iktidar, ideoloji kavramlari, anlamlandirma siireci, soylem kavrami, sOylem analizi yontemleri dersin
icerigini olusturmaktadir.

PSY 100 PSIKOLOJI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Psikoloji ve Yasam/ Aragtirma Yontemleri/ istatistik/ Davramsin Biyolojik Temelleri/ Duyw/ Algy Biligsel
Siiregler/ Ogrenme/ Ogrenme Teorileri, Bozukluklar/ Bellek I/ Bellek II/ Zekd/ Zekd Olgme ve
Degerlendirme/Biling Durumlar/ Yasam Boyu Gelisim/ Kisilik/ Diisiinme, dil ve zekd/ Zekad/ Saglhk ve
Stres/ Psikolojik Bozukluklar/ Psikolojik Bozukluklar ve Tedavisi/ Sosyal Psikoloji.

ISL 101 iISLETMEYE GIRIS (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

isletme ve Yonetimin Temel Kavramlan, Amaglar ve Cevre ile Iliskileri: Temel kavramlar, Isletmenin
amaclan, Ekonomik yap: igindeki yeri, Yonetici ve girisimci arasindaki fark; Isletmelerin Siiflandimlmasi:
Biiyiiklik, Miilkiyet, Hukuki yapi vb. a¢isindan siiflandirma; Isletmelerin Kurulus C_ahsmalan, Biyukliigi
ve Kapasitesi: Kurulus asamalari, Yer se¢imi, Biiytikliigiiniin belirlenmesi, Kapasite; Isletme Fonksiyonlar1:
Yonetim, Organizasyon, Kontrol, Planlama; Organizasyonun Isleyisi: Liderlik ve yonetim, Stratejik
yonetim, Degisim, Gruplar, Motivasyon.

FIAI 203 REKLAM TARIHi (3-0) 5 AKTS (SECMELI) J—

. K - -
Reklamun tarihsel seriivenine iligkin konulari degisik cepheleriyle irdeleyen reklam 44 ﬁtﬁ@e{ixe m tarihi
kapsaminda degisik konular dimya ve Tiirkiye 6rnekleriyle sunmaktadir. Ozeljfkle Ax ki
Tiirkiye’deki gelisim seyrine odaklanarak reklamin tarihge,s‘jxgn anlasilmasi § :

R
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it-ibaren I'Ckl'fin.l ile ilgili her tiirlii reklam 6rnegi ve yaklagim dersin konulan arasinda yer almaktadir. Kadin,
aile, cevre gibi temalar gercevesinde oldugu kadar, gesitli zaman dilimlerindeki reklam tipleri de yine dersin
konusu kapsamindadar.

HIR 201 HIKAYE TASARIMI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)
Bifll?rce yildir far!dl .bi(;imlerde nesilden nesile aktarilan hikayeler kiiltiirlerin en 6énemli unsurlarindandir.
Giiniimiizde de iletisim alammin ¢esitli disiplinlerinde farkli tiirde hikdyelere rastlanmaya devam

edilmektec!ir. Hikdye Tasarimu dersinde hikayelerin cesitli unsurlari incelenmekte ve bunlarn farkh
alanlardaki kullanimlan iizerine tartigmalar gergeklestirilmektedir.

HIR 207 VIDEOGRAFI (2-2) 5 AKTS (SECMELI)
Bu d.ers ﬁlm/video prodiiksiyon & teorisini ve pratigini ele almaktadir. Ogrencilerin kamera ¢aligma
prensipleri, ses kontrolii, temel yonetmenlik, aydnlatma ve diizenleme gibi bilgileri Sgrenmeleri

beklenmektedir. Ogrencilerden ayrica video prodiiksiyon/post-prodiiksiyon terminolojisini dgrenmeleri ve
bu terminolojiyi yetkin bir sekilde kullanmalar1 beklenmektedir.

HIR 205 REKLAMDA CINSIYET VE KUSAK ARASTIRMALARI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu dersin igerigini cinsiyet, toplumsal cinsiyet, X,Y,Z ve Alfa Kusaklarmin ne olduBu, bu alana ydnelik
diinya ve Tiirkiye'de aragtirmalar olusturmaktadur.

HAI 348 KULTURLERARASI iLETISIM (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Ders kapsaminda oncelikle kiltiir kavramin ne oldupu agiklanarak, kiiltiirleraras iletisimin Onemi ve
kargilagilan sorunlara deginilmektedir. Ayrica derste, kiiltiirel kimlik, kiiltiirel 6nyargilar, kiiltiirleraras sozel
ve sozel olmayan iletigimin 6zellikleri incelenmektedir. Bunlarin sonrasinda ise kiiresellesme olgusu ve
isletmelerin kiiresel pazarlara acgilma stratejileri ele alinmaktadir.

HAI 321 DUYGUSAL ZEKA YONETIMI VE LIDERLIK (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu derste duygusal zeka ve biligsel zeka arasindaki farkliliklar, duygusal zekamn giindelik hayattaki ve is
hayatindaki 6nemi, liderlik konusunda duygusal zekamn yeri ve roli, duygusal zekay: gelistirici oneriler ve
duygusal zeka dlgekleri yer almaktadir.

RKL 301 DiJITAL PAZARLAMA (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu derste dijital pazarlama kampanyalari temelinde dijitallesmenin pazarlama iizerindeki etkileri avantaj ve
dezavantajlan ile tartigtlacaktir. Dersin amaci ogrencilerin Internet Reklamcihig: (Google - Facebook -
Twitter - Instagram Reklamcilif1), arama motoru optimizasyonu ve reklamcilifi, e-posta pazarlama,
¢evrimigi itibar yonetimi gibi temel dijital pazarlama araglariyla ilgili uygulamal bilgi edinmesidir.

HAI 309 KRiZ ILETISIMI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)
Krizin tamm ve dzellikleri, krizin evreleri, kriz gesitler, kriz iletisimi ve kriz yonetimi, kriz 6ncesi iletigim,
kriz esnasinda iletisim, kriz sonrasi iletigim, kriz teorileri, sosyal medyada kriz iletigipai- g jletigimi ve
kurumsal itibar.
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HIR 312 TURKIYE'DE KULTUREL CALISMALAR (3-0) 5 AKTS (SECMELTI)

Bu dersin merkezini kiiltiirel ¢alismalar disiplininin ortaya ¢ikigi, kurumsallagmas1 ve bu disiplinin sosyal
bilimlerle iligkisi olusturur. Bu konular1 takiben alamin Tiirkiye akademisinde ve entelektiiel ortaminda
alimlanmasma tartisthir. Kiiltiirel ¢alismalar disiplini kapsaminda sayilabilecek Tiirkiye merkezli
caligmalarin ve entelektiiel iiretimlerin iizerinden gegilir. Ders bu disiplinin mevcut sosyal bilim paradigmast
icerisinde bir degerlendirmesi ve gelecek projeksiyonlar: tizerine bir tahmin ¢abasiyla sonlanir.

HAI 305 DIJITALLESME VE TOPLUM (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

D_c.:.rsin amact dijital diinyada degisen yapilan 6grencinin diigiinmesini ve elestirmesini saglamaktir. Ayrica
dijitallesmenin ekonomi, siyaset, sanat, egitim gibi toplumsal kurumlarda meydana getirdigi degisimi
tartigtlmaktadir.

RKL 314 iCERIKLERDE MARKA UYUMU (3-0) 5 AKTS (SECMELI)
Kurum itibarmin bilesenleri nelerdir ve bu bilegenler iizerinden itibar nasil insaa edilir, korunur, gelistirilir

ve olgiiliir sorularimin cevabini aramak bu dersin amacim olusturmaktadir. Dersin igerigi itibar yonetimi
bilesenleri, coklu kanal stratejileri, itibar 6l¢iim yontemleri ve vaka analizlerinden olugmaktadir.

HIR 301 MEDYA VE TEMSIL (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Medyada yer alan toplumsal temsillerin ve bu temsillerin ortaya koydugu kimliklerin detayli olarak
anlagilabilmesi ve analiz edilebilmesi igin gerekli teorik bakig agisim sunan bir derstir.

HAI 478 ETKILi SUNUM TEKNIKLERI (2-2) 5 AKTS (SECMELI)

Akademik kariyerin ve i hayatimn en dnemli unsurlanindan biri siiphesiz ki sunumlardir. Etkili Sunum
Teknikleri dersinde bagarih sunumlar tasarlama ve gergeklestirmenin yollan aragtinlmaktadir. Bu cercevede
dersin igerigini kisisel ve kurumsal sunum dosyalarmin olusturulmasi igin on hazirlik yapilmasi, sunum
dosyalarmm olugturulmas1 igin gerekli arag-gereclerin belirlenmesi, igerigin olusturulmasi, sunumun
gerceklestirilmesi gibi konular olusturmaktadir.

HIR 303 ILETiSIM YONETIMINDE GORSELLIK (3-0) 5 AKTS (SECMELI)
fletisim yonetiminde gorsel unsurlarn kullamlmasi trendinin tarihi gelisim siirecini anlatmak ve gorsel
kullanimin toplum iizerinde olumlu ve olumsuz etkileri konusunda bilgilendirmek.

HAI 407 ALTERNATIF PAZARLAMA YONTEMLERI (2-2) 5 AKTS (SECMELI)

Katihmeiy: giincel pazarlama yontemleri hakkinda bilgilendirmek ve alternatif pazarlama stratejilerini
tanitmak (Pazara giris stratejileri, yeniden formiile etme stratejileri, yenileme stratejileri, mamul hattim
genigletme stratejileri, yatay gesitlendirme  stratejileri, pazar geligtirme stratejileri, pazan genigletme
stratejileri, pazar bolimlendirme/mamul farkhlagtirma  stratejileri, dairesel ¢esitlendirme stratejileri,
kiimelenmis gesitlendirme stratejileri, ileriye ve/veya geriye dogru biitiinlesme stratejileri) bu dersin igerigini
olusturmaktadr.

HAI 443 PAZARLAMA VE REKLAM ARASTIRMALARI (3-0) 5 AKTS (SECM,EE'- T,
Bu ders arastirma siirecinin agamalarim, pazar aragtirma yontemlerini, 6rneklemedg” ?}eﬁei Asam

formu hazirlama ilkeleri ve dlgekleme yontemini ogretir. Verilerin cetvellen: _esi,‘_\ Gdlamy X

{
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saymmin1 6grenmek ve anahzlm ve yorumunu yapabilmek bu dersin igerigini olusturmaktadir. Bu ders
kapsaminda arastirma nerisi hazirlayabilme, yiiriitebilme, 6lgebilme ve gelistirme dgretilmektedir.

HAI 409 EGLENCE PAZARLAMASI (3-0) 5 AKTS (SECMEL)

Bu dersin amaci 6grencilerimizin eglence sektoriinde farkli pazarlama kullammlarina hikim olmalaridir.
Ders kaps.amlvnda oncelikle bos zaman yaklagimlar1 agiklanmakta daha sonra eglence, eglence ve pazarlama
arasindaki baglanti, eglence pazarlamasinin siirecleri, eglencede pazarlama kanallan anlatilmaktadir.

MIS 420 PORTFOLYO TASARIMI (2-2) 5 AKTS (SECMELJ)

Yaratic1 endiistrilerde kariyer hedefleyen ya da halihazirda ¢alisan kisiler i¢in portfolyo bir olmazsa
olmazdir. CV’nin yamnda o kiginin yetkinlik alanlarim ve daha 6nceki ilgili olabilecek ¢aligmalarim igeren
dosyaya portfolyo denmektedir. Bir yazar igin basilmms oykiileri, tretilmis reklam fikirleri, kampanya
fikirleri ya da basilmis romanlar, bir sanat yonetmeni i¢in daha dnce hazirladig: ¢izim ve tasarimlar, bir
mimar i¢in ¢izmis oldufu projeler portfolyosunun parcasi olabilir. Halkla Iliskiler ve Reklamcilik
ogrencileri icin bir portfolyo lazzm mdir? Lazimsa iginde neler olabilir ve neler olmahdir? Bu derste bu
sorulara cevap vererek portfolyo hazirhgi konusunda 6grencilerin bir yol plam cikarmas: saglanmakta ve ilk
portfolyolarmi olusturmalar: beklenmektedir.

RKL 406 GERILLA REKLAMCILIK (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Gerilla reklamcilik, kamusal alanin bir reklam sahasina gevrilmesi ve titketicilerin hi¢ beklemedikleri
yerlerde ve zamanlarda reklamla bulusturulmasi isidir. Ozellikle sehir niifusunun artist ve kozmopolit
metropollerde yasayan ¢ok sayida tilketicinin' giiniimiiz asimetrik medya diizeninde iletisim akismn
yogunlugu nedeniyle mesajlan giiriiltii olarak algilamaya baslamasiyla onem kazanmustir. Bu ders gerilla
reklamciigm ortaya ¢ikis nedenleri ve pazarlamada nasil kullamldigim @nli vakalar iizerinden isleme
amacindadir.

HAI 411 SAGLIK VE SPOR iLETISiMi (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Saghk iletisimi faaliyetleri gelistirebilmek iizere kullamlan yontem ve stratejilerin 6grenilmesi, medya
kampanyalarinda kullamlan y6ntem ve araclarin saghk iletisimi perspektifinden degerlendirilmesi, saghk
iletisimi konularna iliskin elestirel digiinme bigiminin geligtirilmesi bu dersin icerigini olugturmaktadir.
Saghk iletigimi ve spor iletisimi kavramlan, dzellikleri, faaliyet alanlari, kuram ve modeller, sponsorluk
faaliyetlerini planlama gibi konular ele alinmaktadar.

HIR 401 SIVIL TOPLUM KURULUSLARI ILETISIMI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Sivil toplum kuruluglarinda iletisim yonetiminin nasil yapildifnin ogrenilmesi amaglanmaktadir. Sivil
toplum kuruluslarinda iletigim yonetimi, kampanya hazirlama, paydas iligkileri ders kapsamnda ele
alinmaktadur.

HIR 403 SEHIR ILETiSIM (3-0) 5 AKTS (SECMELI)
Sehirler hem aracilanous hem de aracisiz iletisim siiregleri tarafindan belirlenen sosyo-kiiltiirel yagam
alanlaridir. Kentsel iletisim ile kentsel iletisim yonetimi olgularna farkindalik saglama’y‘l_ __;@_a‘glayan ders,
kentsel iletisim kapsamnda gerceklesen degisik kentsel iletisim olgu ve on;;;lﬂ;{u@@lmasnu
2 sam El_' tini,

7

saglayarak, iletisim tabanh kentsel politikalari, kentsel yasam kalitesini, kentsel y,

o ds
|, 7
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iletisim soylemini, kentsel iletisim yOnetimini, kentsel marka ¢aligmalar ;’iq‘q;i‘" 5f  Ylarak

belirlemektedir.
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HIR 405 MESLEKI YAZARLIK (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Kisiler ve kurumlar arasl iletisimin en sik kullanilan ydntemlerinden biri siiphesiz ki yazmaktir. Calisanlar
gerek kurum igerisinde gerek diger kurumlarla gogunlukla yazarak iletisim kurarlar. Oyle ki baz1 sektérlerde
yazar olarak uzmanlagan kigiler s6z konusudur. Bununla birlikte yazinsal sanatlar da kiiltiiriimiiziin bir

parcasidir. Derste sanatsal ya da sektorel anlamda oOgrencilerin yazma becerilerinin gelistirilmesi
amaglanmaktadir.

GNL 328 GONULLULUK CALISMALARI (3-0) 2 AKTS (ONiVERSITE SECMELI)

Dersin temel amaci, Ogrencilerin egitim yasantilarni boyunca edindikleri bilgi, beceri ve birikimleri
kullanarak iiniversite ile toplum arasindaki baglann giiclendirilmek; insani, sosyal, ekonomik vb.
problemlerle toplumda go¢ ve afetler, engelliler, dezavantajli gruplar basta olmak iizere cesitli konu ve
sorunlar hakkinda duyarlilik kazanmalarimi saglamak; katilacaklan ve gerceklestirecekleri baz1 goniilluliik
faaliyetleriyle insani, sosyal, kiiltiirel, ahlaki degerlerin ve becerilerin gelistirilmesini saglamak olup bu
ama¢ dogrultusunda toplumda engelli yagam, gd¢ ve afet gibi toplumsal hassasiyetin yiksek oldugu
konularda goriiniirliigii ve farkindaligi artirmak; boylece dgrencilerin segecekleri bir goniilliilik alaninda,
onceden hazirlanacak bir plan dahilinde bir dénem boyunca goniilli gahsmalarda gorev almalarni ve
sonuclarim paylagmalarim saglamaktir.

LNG 121 EK YABANCI DiL: ALMANCA 1 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Dersin kapsammi olusturan konular yardimiyla, &grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama, konusma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin gelistirilmesi amaglanmaktadar.

LNG 141 EK YABANCI DiL: iSPANYOLCA 1 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Dersin kapsamim olugturan konular yardimyla, ogrencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama, konugma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 151 EK YABANCI DiL: RUSCA 1 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Dersin kapsamin olusturan konular yardimiyla, ogrencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama, konusma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 181 EK YABANCI DiL: CiINCE 1 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Dersin kapsamini olusturan konular yardimiyla, dgrencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama, konusma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 191 EK YABANCI DIL: iTALYANCA 1 (3-0) 2 AKTS (ONIVERSITE SECMELI)

Dersin kapsammi olugturan konular yardimiyla, ogrencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama, konugma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 197 EK YABANCI DiL: FARSCA 1 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Dersin kapsamim olusturan konular yardimyla, dgrencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama, konugma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin gelistirilmesi amaglanmaktadir. -
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LNG 198 EK YABANCI DiL: ARAPCA 1 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Dersin kapsamini olugturan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama, konusma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin gelistirilmesi amaglanmaktadar.

LNG 171 EK YABANCI DiL: JAPONCA 1 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Dersin kapsamimi olugturan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama, konugma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 131 EK YABANCI DiL: FRANSIZCA 1 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Dersin kapsamim olugturan konular yardimiyla, dgrencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama, konugsma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 201 EK YABANCI DIL: SIRPCA 1, HIRVATCA 1, BOSNAKCA 1 (3-0) 2 AKTS
(UNIVERSITE SECMELI)

Dersin kapsamim olugturan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama, konusma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin gelistirilmesi amaglanmaktadr.

GNL 327 KATILIM BANKACILIGI VE iSLAMI FINANS (3-0) 2 AKTS (UNiVERSITE SECMELI)

Katilim finansmin ayric1 dzellikleri ve konvansiyonel finanstan farklari tamtilmaktadir. Katilim bankalar,
katihm sigortacilifi, sermaye piyasasi araglari-hukuk, Islami sosyal finans, katihm finansinda trendler,
siirdiiriilebilirlik ve gevreye duyarlilik gibi konular ele alinmaktadr.

GNL 215 ISARET DiLi (3-0) 2 AKTS (UNiVERSITE SECMELI)

Isaret Dilinin 6nemi, tarihgesi ve alfabesi, Isaret Dili ile kelimeler, zaxnjr}er, sifatlar, cisimler, ara¢ gereclerin
isimleri, renkler, iilke isimleri, sosyal iletisimde kullamlan kelimeler ile Isaret Dilinde ciimle kurmak, duygu
ve hislerin anlamlan yer almaktadir.

GNL 201 AKADEMIK TURKCE 1 /ACADEMIC TURKISH 1 (3-0) 2 AKTS (ONIVERSITE
SECMELI)

Dersin kapsamimi olusturan konular yardimyla, ogrencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama, konusma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin geligtirilmesi amaglanmaktadir.

GNL 310 TICARET YONETIMI (3-0) 2 AKTS (UNiVERSITE SECMELI)

Ticaret Yonetimi dersi tiniversite ile igdiinyas: arasinda illiyeti giiclendirmek lzere, 6grencile.:rin bilfiil
ticaret merkezlerinde uygulamali egitim alarak ticaretin yonetim usul ve esaslarim tammak ve fiilen gorev
almalanm saglamak ve gelistirmek ve yonetmektir.

HATI 208 GIRiSIMCILIK VE YENILIKCILIK (3-0) 5 AKTS (SECMELI)
Bu ders sektorler temelinde girisimciligin getirilerinin neler oldugunu, ne gibi risklerin bulundugunu
omekler bazinda degerlendiren bir nitelige sahiptir. =%
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HAI 209 iLETISIM VE SOSYAL FAYDA (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Sosyal sorumluluk ve sosyal fayda iligkisi, sosyal sorumluluk alanlan ve uygulama ydntemleri, sosyal
fayc.ianu.l .toplumsal yararlari, sosyal sorumluluk projelerinin ama¢ ve kapsamu, sosyal sorumluluk
projelerinin hukuki yapisi ve sosyal sorumluluk-sosyal medya entegrasyonu ele alinmaktadar.

RKL 210 REKLAM YONETIMI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Reklamcilik reklam verenden baglayip reklam ajansi, medya ajansi, prodiiksiyon sirketi ve dier bazi
aktorleri de igine alan ve gesitli siireglerden olusan bir sektordiir. Reklam Yonetimi dersinde bu siireglerin
basarili bigimde yonetimi igin yapilmasi gerekenler ¢ogunlukla reklam ajans: perspektifinden ele alinmakta
ve Ogrenciler genel olarak sektorle ilgili ozel olarak da reklam ajansinn igleyisiyle ilgili
bilgilendirilmektedir.

RKL 200 MUSTERI ILiSKILERI YONETiMi (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Miisteri Iligkileri Yonetimi Kavrami/ Misgteri Iligkileri Yonetiminin Amaci/ Misteri Iligkileri Yonetimi
Siireci/ MIY'nin Isletmelere Sagladizn Yararlar/ MIY nin Pazarlama Faaliyetlerine Katkilar/ Miisteri
iligkilerinde Yapilan Temel Hatalar/ Orta ve Kiigiik Olgekli Isletmelerde Miisteri Tligkileri Yonetimi/
Miisteri Stratejisi Hazirlama Siirecinde MIY/ E-isletme/ MIY Tliskisi/ MiY’de Basan Prensipleri/ Miisteri
[liskilerinin Olgiilmesi/ MIY Teknolojileri.

HAI 414 GOSTERGEBILIM (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Gorsellik olgularim gostergebilimsel yontem kullanilarak degisik cepheleriyle irdeleyen gostergebilim dersi;
gostergebilimin yontemsel yaklasimlarindan yararlanilarak resim, heykel, fotograf, tiyatro, sinema gibi
gorsel sanatlardan goriintii sanatlarmna, plastik sanatlara, oradan dijital sanatlara dek uzanan gorsel iletisim
ve gorsel kiiltiir konu ve olgulann ¢esitli ornekler esliginde ders kapsaminda ele alur.

HAI 206 AJANS YONETIMI (2-2) 5 AKTS (SECMELI)
Dersin igerigi ajans yonetimi ve isleyisi, ajanslarda bulunan departmanlar ve gorevleri hakkinda temel
bilgileri igeren bir miifredattan olugmaktadar.

HIR 202 TURIZMDE HEDEF MEKAN PAZARLAMA VE REKLAMCILIGI (3-0) 5 AKTS
(SECMELI)

Destinasyon pazarlamasi yonetimi, turizm destinasyonlar pazarlamasi, destinasyon ve markalagma,turizm
iletisimi stratejileri gibi konularin orneklerle incelenmesi bu dersin igerigini olugturur.

HIR 204 CAGDAS PERAKENDECILIK VE MAGAZA YONETIMI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu ders: magazacilik ve perakende alamndaki temel kavramlar; personel,stok ve magaza i¢i iletigim
yonetimi; miigteri iligikileri gibi giiniimiizde magazacihk ve perakende alamnda 6nem kazanan konulardan
olusmaktadr.

HIR 206 MARKALAMA VE KONUMLANDIRMA (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Marka konumlandirma stratejileri, marka farklilagmasi, marka olusturma, marka ilefi
konumlandirma agisindan Snemi bulunan konular iizerine bir derstir. Teorik P
omeklerle bilgiler pekistirili. Markalama ve konumlandirma  siireglefini.Z 1
olusturulmasim, markalama pazarlama iligkisini ve pazarlama iletisiminde mgrks *. 1sunyng yery i izah
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etmeye odaklamlmaktadir. Marka platfomu olugturmak, marka unsurlanm &grenmek, marka
konumlandirmanin nasil yapilacagim 6grenmek, dersin kazandiracag: temel beceriler arasindadir.

ULI 222 UYGARLIK TARIHI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Tarihin akis1 iginde uluslararasi iligkilerin dongiisiinii kesfetmek, Diinya siyasetinin cereyan ettii ekseni
anlayabilmek, medeniyetleri olugturan faktérleri tammak, giiniimiiz uygarhigimn sifrelerini ¢dzmek, kiiresel
toplumun gelecegine iligkin bilimsel veriler toplamak, Tiirkiye’nin medeniyet tarihindeki konumunu
belirginlestirmek.

ULI 236 TURKIYE’NIN SiYASi VE IDARI YAPISI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Tiirkiye’nin siyasi ve idari yapisim anlamak, farkl lisans programlarindan mezun olacak her 6grenci igin
onemlidir. Bu ders, 6grencilere Tiirkiye’nin siyasi manzarasina dair genel bir bakis kazandirmak amaciyla
Tirkiye’de yonetim anlayisii belirleyen temel ilkeler ve kavramlan, tarihsel siireklilik ve kimlmalar
baglaminda farkli donemlerde uygulanan hiikiimet sistemi modellerini, devlet ve hukuk nosyonunun
olusumunu, demokratiklesme gabalar1 ve bunlar1 sekteye ugratan askeri darbeler gibi siyasi yapiy1 etkileyen
siirecleri ve siyasal partiler, medya, sivil toplum gibi aktorleri ele alinmaktadir. Ayrica giiniimiizde yaganan
siyasal ve idari d6niigiim incelenmektedir.

HAI 318 TOPLUMSAL HAREKETLER VE AKTiVIZM (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Toplumsal hareketlerin nedenlerini 6grenmek. Aktivist hareketler hakkinda genel bilgiye sahip olmak.
Toplumsal hareketler ve farkli konulara iligkin aktivizm bigimleri.

SUI 420 KAMU DiPLOMASISI VE LOBICILIK (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Diplomasi ve kamu diplomasisi kavramlari, kamu diplomasisinin dogusu ve gelisimi, kamu diplomasisi
uygulamalari, lobicilik kavramu, lobiciligin tarihgesi, lobiciligin amaclan, lobicilik yontemleri, Tiirkiye’de
ve diinyada lobicilik faaliyetleri dersin igerigini olusturan konulardir.

RKL 404 REKLAM CEKICILIKLERI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Reklam mesajlan tasarlamirken igerigin hedef kitle tizerindeki etkisini artirmak amaciyla gesitli ¢ekicilikler
kullamlmaktadir. Reklam verenin talepleri ve hedef kitlenin ozellikleri dikkate almarak kullanilan bu
cekicilikler arasinda 6ne gikanlar mizah, korku, cinsellik, ekoloji, milliyetgilik, bireysellik, kolektivizm,
saghk gibi gekiciliklerdir. Reklam Cekicilikleri dersinde bu gekiciliklerin dogasi hakkinda bilgi verilmekte
ve reklamlarda ne sekilde kullamldiklar bagarihi reklam dmekleri iizerinden incelenmektedir.

RKL 310 URUN YERLESTIRME (2-2) 5 AKTS (SECMELI) _ N
Dersin icerigi iiriin yerlestirme uygulamalarinin cikis noktasi olan bilingiistii reklamla-rdan giris yapip,
pazarlama iletisimindeki yeri, tarihsel gelisim siireci, pazarlama iletisimi agismdan Snemy, g:esltlern.le? gore
yarattig1 etki ve tepkiler, uygulamalarina gore stratejileri, @iriin yerlestirme siirecinde etkili olan blru-nler,
asamasal siiregler, iirin yerlestirme onerisinin hazirlamsi, yasal yaptimlar ve uygulamalarda dikkat
edilmesi gereken unsurlardan olusmaktadir. ,-:'-"—'95::3\,‘:
. . = . et R 9 -
HAI 316 SPONSORLUK VE ETKINLIK YONETIMI (3-0) 5 AKTS (SEC I;ﬁ- C :__ \
B e Y

Sponsorlugun tanimi, gelisimi, gesitler, sponsorluk planlamasi, 6rnek sponso Tuk 1, eKin %k tamm
ve gesitleri, etkinlik planlamasi, 6rek etkinlik projeleri. 1.C
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HIR 302 ULUSLARARASI HALKLA iLISKILER KAMPANYALARI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Uluslarararas: iletisim, uluslararas1 halkla iligkiler, kiiltiirleraras: iletisim, halkla iligkiler ve uluslararasi
iletisim konularim detaylica ele alan bir derstir.

HIR 304 HIZMET SEKTORUNDE PAZARLAMA ILETISIMI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Pazarlama iletisiminin hizmet sektorii agisindan 6nemi, hizmet sektorii odakli pazarlama iletisimi, tiketici
iletisimi, miisteri memnuniyeti,hizmet sektériinde rekabet konularmin ele alindify; 6zel olarak Tiirkiye
sartlarinda hizmet sektoriiniin sartlanmin incelendigi bir derstir.

RKL 311 REKLAM SOYLEMI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Reklamdaki soylemi ortaya ¢ikartmak, ¢esitli konularda reklamlarda tiretilen reklam soylemleri, reklamda
tikketim sdylemi ele alinmaktadir.

MTF 105 SANAT TARIiHi (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Dersin temel amaci dgrencilere diinya sanat tarihinin ana dénemlerini ve sanat eserlerini genel kiiltiir
diizeyinde dgretmektir.

ULI 505 TURK SIYASAL HAYATI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Guniimiiz siyasetini sekillendiren tarihsel siireci olgular, teoriler ve aktorler temelinde ele almak
amaglanmaktadir. Osmanh ve Tiirk modernlesmesinde politik ve fikri kaynaklara yonelik tartismalar, politik
ekoller ve yazarlar, siyasi aktorlerin analizi yapilmaktadir.

RKL 313 MODA VE LUKS MARKA ILETISIMI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu ders kapsaminda, geleneksel pazarlama ilkelerinin liks markalara uygulanmadif: gergegine dayanarak,
liiks markalarn iiretim, fiyatlandirma, dagitim ve iletisim galigmalan kitaplar ve makaleler araciligiyla
derinlemesine incelenmektedir. Konu ile ilgili teorik bilgi verildikten daha sonra 6rnek olaylar tizerinden
analizler yapilmaktadir. Ayrica 6grenciler tarafindan konu ile ilgili projeler hazirlanmaktadir.

IST 342 KAMUOYU ARASTIRMALARI (2-2) 5 AKTS (SECMELI)

Kamuoyu nedir, nasil olusur? Kamuoyunda belirginlesen kanaatlerin arastirilmasi ve medyada yansimasi,
Kanaat onderleri, iki basamakli akis, kamuoyunun dérdiincii kuvvet olarak yorumu, se¢im ve kamuoyu
aragtirmalan arasindaki fark, medyada kamuoyu arastirmalarinin sonuglarmin duyurulmasinda uyulmasi
gereken kurallar bu dersin igerigini olugturur.

RKL 450 REKLAM COZUMLEMESI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Reklamlarda yer alan kodlan ¢dziimleyebilmek icin gereken ¢aligmalan ylriiten reklam ¢oziimlemesi dersi,
reklamlarda kullamlan belirli temalar ¢ercevesinde reklamin dili ve sdylemini anlamaya donuktiir. Reklamin
dili ve sdylemi belirginlestiren ders, gesitli reklam mecrasinda konumlandirilan reklam materyalleri tizerinde
gesitli okuma ve analizler gergeklestirir. Reklamin dogasim ve yapisi ders kapsamida r_e_kl‘a_l-m analizleriyle
anlamaya ¢ahigilir. o
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RKL 302 REKLAM PRODUKSIYONU (2-2) 5 AKTS (SECMELI)

Dersi'n amac1 reklam prodiiksiyonunu tiim yonleriyle 6gretmektir. Etkili reklam tiretiminin kogsullar, reklam
metni yazimi, senaryo asamasl ve yapimin gerceklestirilmesine iligkin verilen temel bilgiler dogrultusunda
reklam prodiiksiyonu gerceklestirebilecek donanimh bireyler yetistirilmesi amaglanir.

HAI 412 HALKLA ILISKiLER VE REKLAM OKUMALARI (3-0) 6 AKTS (ZORUNLU)

Bu derste kiiresellesme, yesil pazarlama, Kiiltiirleraras1 mizah, dijitallesme vb. konularin reklam ve halkla
iligkiler alam ile iligkisi konulan anlatilmaktadr.

HIR 402 KURUMICI HALKLA iLIiSKILER (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Ders kapsaminda; kurumlarda biitiin alanlardaki verimliliklerin artirlmasi amaciyla halkla iligkiler
faaliyetlerinini nasil etkin kullamlmas gerektigi ele alinmaktadir.

HIR 404 ILETISIM CALISMALARINDA YAPAY ZEKA UYGULAMALARI (3-0) 5 AKTS
(SECMELY)

Yapay zekd galigmalarimin evrimi ve gelistirilmis pratik uygulamalarn yanminda yapay zekdmn iletisim
alaninda ve pazarlama alaminda iirettigi ¢oziimler, sosyal hayat etkisi, felsefi sonuclan ve iiretecegi
potansiyel problemlere odaklanilmaktadir. Ders iletigim profesyonelleri igin giris diizeyinde yapay zeka okur
yazarhg1 kazandirmayr ve sektorde yapay zekd ¢ahigmalarimin uygulamalan konusunda bilgi sahibi
olunmasim amaglamaktadir.

HIR 413 KiSiSEL MARKALAMA (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Kisisel markay: olusturan kavramlar, kisisel markamn dgeleri, kisisel marka stratejisi biitiinlesik kigisel
marka iletisimi, kisisel marka etkinligi, kisisel markada basan yonetimi, siirdiiriilebilir kisisel markalasma,
kisisel halkla iligkiler.

HAI 430 SANAT VE iLETISIM (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Sanat, toplum, kiiltiir olgularim degisik cepheleriyle irdeleyen ve onlan iletisim semsiyesi altinda toplayan
ders, sanat olgularindan sanat ortamlarina dek cesitli iletisim stireclerini kapsar. Bir yandan sanat ile
iletigimin bulugmasim kuramsal diizeyde ele ahrken bir yandan da sanat ortamlarinda iletigim yOnetiminin
stratejik analizini yapar. Bu gergevede 6rnegin bir miize ile bir sanat galerisi dersin konusu olabilecegi gibi
miizecilik, kiiratorliik ya da sanat iletisimi de dersin konusunu teskil eder.

ILF 329 SIYASAL iLETISIiM (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Siyasal iletisim siyasal iktidan elde etmeyi ya da onun iizerinde etkide bulunmay: amaglayan aktorlerin
yirdittiigi her tiirla iletigim ctkinligini kapsayan bir ¢ahgma alamdir. Cogunlukla se¢im kampanyalarinda
yogunlagmasma karsin siyasal iletisim sadece se¢im donemleriyle simirlandirilamaz; 6zellikle dem_okratik
iilkelerde giindelik hayatin her alaninda karsimza ¢ikma potansiyeli bulunmaktadir. Siyasal Iletisim
dersinde iletisime siyasal bir perspektifle yaklagilmakta ve gerek cesitli uygulamalar gerekse de bunlarin
altinda yatan ideolojik gerekgeler ince lenmektedir.

MIS 414 MEDYA VE DIiN (3-0) 5 AKTS (SECMELI) // rg
Diinden bugiine medyada dinin nasil temsil edildigi, nasil konumlandirildigy, di yh m
bigimleri gibi konular gergevesinde, medya ile din arasmdaki iliski irdelenmektediy.
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LNG 122 EK YABANCI DiL: ALMANCA 2 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konugma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 142 EK YABANCI DiL: iSPANYOLCA 2 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadr.

LNG 152 EK YABANCI DiL: RUSCA 2 (3-0) 2 AKTS (UNiVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede dgrenilmis olan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 182 EK YABANCI DiL: CINCE 2 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 192 EK YABANCI DiL: ITALYANCA 2 (3-0) 2 AKTS (UNiVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 202 EK YABANCI DiL: FARSCA 2 (3-0) 2 AKTS (UNiVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konugma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 203 EK YABANCI DiL: ARAPCA 2 (3-0) 2 AKTS (UNiVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimmyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 172 EK YABANCI DiL: JAPONCA 2 (3-0) 2 AKTS (UNiVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede grenilmis olan konular yardimiyla, dgrencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da geligtirilmesi amaglanmaktadar.

LNG 132 EK YABANCI DiL: FRANSIZCA 2 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimyla, ogrencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 204 EK YABANCI DiL: SIRPCA 2, HIRVATCA 2, BOSNAKCA 2 (3-0) 2 AKTS
(ONIVERSITE SECMELI)
Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimiyla, ogrencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadur.

; -
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GNL 314 OSMANLI TURKCESI (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Osmanh Tiirkgesi ile yazilmig edebi ve kiiltiirel metinleri okuyup anlayabilme ve bu kaynaklardan
yararlanabilme becerisini kazandirmak. Osmanh Tirkgesinin temel 6zellikleri, kullamlan alfabe, yazim ve
yazi cesitleri, kelime ve kelime cegitleri ile Osmanh Tiirkgesiyle yazilmis edebi ve kiltiirel metinler.

GNL 202 AKADEMIK TURKCE 2 /ACADEMIC TURKISH 2 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE
SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadir.

GNL 316 BILiM TARIHI VE FELSEFESI (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Bu dersin temel amaci, tarihsel baglami goz oniinde bulundurarak bilimsel ¢abanin dogasi ve bilimsel
teorilerin 6zellikleri hakkinda biitiinciil bir ¢ergeve olusturmaktir. Bu gergceve dahilinde Antik donemden
Bilim Devrimi’ne ve ¢agdas bilim teknolojinin dogusuna uzanan tarihsel tecriibe 15181nda bilimsel teorilerin
nesnellik, olciilebilirlik, test edilebilirlik, yanhglanabilirlik, ilerlemecilik gibi ayurt edici 6zellikleri
incelenmektedir.

GNL 114 MEDENIYET VE TOPLUM (3-0) 2 AKTS (UNiVERSITE SECMELI)

Medeniyet kavramini ve Onemini ortaya koymak, medeniyetin kisi ve toplum iizerindeki hayati dnemini
belirlemek, medeniyetlerin ortaya ¢ikigindaki temel felsefe ve anlayislar kavramak, medeniyet olusumunda
kiiltiir, inang ve geleneklerin rollerini belirtmek, giinimiiz diinyasinda medeniyet anlayislan ile toplumsal
problemlerin ¢oziimii arasinda baglar kurmak. Tarim devrimi, Yakin Dogu ve Asya’da ilk medeniyetlerin
yiikselisi, Yunan ve Helenistik medeniyetin dogusu ve geligimi, Roma medeniyeti, Islam medeniyetinin
dogusu ve geligsimi, Bat1’da Orta¢a8, Ronesans ve Reform caglar, Aydinlanma ve sonrasi modern donem
medeniyetinde siyasi, sosyal ve ekonomik anlamda yaganan dontigiimler.

GNL 112 BiR KULTUR SEHRI: iSTANBUL (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Sehir ve kiiltiir kavramlarini, sehir yasamna ait degerleri tamimak; sehir ve kiiltiir kavramlan baglammda
islam/Osmanh kiiltiiriiniin baskenti Istanbul’u genel 6zelliklerini (mimarisi, sanati, diisiincesi, giindelik
yasam tarzlari, ekonomi-politiZi vb) segilen 6rnekler iizerinden incelemek. Kiiltiir ve benlik kavramlarinim
antropolojik, felsefi, tarihsel arka planlari; kiiltir ve benligin psikoloji ve diger sosyal bilimlerle
etkilesimleri.

GNL 311 TICARET UYGULAMALARI (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Bu ders kapsaminda ticaret teorileri, uluslararast rekabet ve ticaret politikalan konulart uygulamali Srnekler
ile aktarilmaktadar.

GNL 330 INSAN HAKLARI HUKUKU (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Derste, insan haklan ve insan onuru, insan haklarmn tarihsel kaynaklan, insan haklarmn smirlandirilma
rejimi, insan haklarinin ozellikleri, insan haklarimin uluslararasi diizeyde korunmgpsrve,
ulusal boyutta korunmasi ele alinacaktir.




