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LNG 101 GENEL iNGILIZCE 1 (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Subject pronouns; poss. adj.s days of the week/ numbers 0-100 / classroom language/ A / an / plurals this /
that / these / those adjectives colors / Review of Adjectives / Imperatives Let’s Modifiers Quite / very /
really / Word order in questions / Verb phrases Question words / Simple Pres. (+ /- / ?) / Word order in
questions/ Verb phrases / Question word / Telling Time / Prepositions of Time / Adverbs / Write about your
favorite day / Verb Phrases / Can cannot / Present Continuous Tense / The weather & Seasons / Present
Simple & Present Continuous Tense.

GNL 101 ATATURK iLKELERI VE INKILAP TARIHI 1 (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Osmanli Devleti'nin ortaya ¢ikigini, yiikseligini, duraklama, ¢6ziilme, dagilmasiyla yikihgim ve Tirk
Inkilabim hazirlayan sebeplere toplu bir bakis, Osmanli Devleti'nin Dagilmasi siirecinde meydana gelen
olaylar, I. Diinya Savagi, Isgaller, Cemiyetler, Mondros Miitarekesinden sonra Mustafa Kemal Pasa’nin
faaliyetleri ve Anadolu’ya gegmesi, Tiirkiye Bilyiik Millet Meclisi’'nin agilisi, Sevr Anlagmasi, Diizenli
ordunun kurulusu, Yunan genel taarruzu ve Bati Cephesi'ndeki savaglar, Mustafa Kemal Paga’'mn
Bagkomutanligi, Sakarya Savagi, Biiyiik Taarruz ve Mudanya Miitarekesi'nin imzalanmasi, Lozan
Antlasmasi.

GNL 105 TURK DIiLI 1 (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Tiirk Dili Dersinin Amac1 ve Ilkeleri, Konularin Tanitimi, Ders Izleme yontemi. / Yapt Bakimindan Diller/
Tiirk Dilinin Diinya Dilleri Arasindaki Yeri./ Dil Tirleri: Konusma Dili/ Yazi Dili/ Lehge/ Agiz/ Argo./
Tirk Dilinin Tarihgesi/ Tiirklerin Kullandiklari Yazlar/ Yazi ve Dil Devrimi./ Tiirkgenin Ozellikleri./
Diistince Yazilar1 Inceleme Plany/ Konu, Tema, Ana Digiince Saptama Yo6ntemleri./ /Tiirkgenin giincel
sorunlan, dil-kiiltir, dil-diistince, dil-iletisim hakkinda bilgilendirme/ Tiirk Dilinin diinya dilleri arasindaki
yeri/ / Yazim Kurallar1 ve Noktalama/ Anlatim kurallar1 ve bigimleri/ Paragraf bilgisi ve paragraf cesitleri/
Tiirk¢enin sorunlari ve Dil edinimindeki bozukluklar- Dil Yanliglan, Tirk Dilinde yabanci sozciikler/
Kompozisyon yazim kurallari/ Anlatim bozukluklari.

ILF 117 BILISIM-UYGULAMALARI 1 (2-2) 7 AKTS (ZORUNLU)

Bu dersin igerigini, 6grencilere elektronik ve mikroiglemci tabanli cihazlarin ¢aligma ve kullanim prensipleri
hakkinda temel diizeyde bilgi verilmesi ve bu cihazlar iizerinde kullanilabilen baz1 yazilimlarin 6grencilere
uygulamali olarak ogretilmesi olugturmaktadir. Bu derste dgrencilere Office programlarina iligkin temel
bilgiler kisaca verildikten sonra tasarima y6nelik uygulamalari yapabilecekleri programlar dgretilmektedir.

ILF 119 iLETISIM BILIMINE GIiRiS$ (3-0) 5 AKTS (ZORUNLU)

Oprencinin iletisim kavramma iligkin kuramsal bir bakis agist kazanmasi amaglanmaktadir. Ayrica
ogrencilerin medyaya elestirel bakis agisinin gelistirilmesi amaglanmaktadir. Iletisim bilimine iliskin temel
kavramlar anlamak, geleneksel ve yeni medyay1 anlamak, dil, kiiltiir, toplum ve iletisim arasindaki iliskinin
kavranmasi.

HUK 223 HUKUKUN TEMEL KAVRAMLARI (2-0) 4 AKTS (ZORUNL U),M:1 R,

Hukuk Kavrami, Hukuk Kavramimnin Diger Toplumsal Davrams Kurallar 1sm@h @ym Edici Ozelligi /
Yaptinm Kavrami / Cesitleri Hukukun Kaynaklary/ Ozel Hukuk ve I;Iukuku Aymi:m/ Bu Ayirim

FE.

Icinde Hukukun Alt Dallan1 ile lgili Genel Bilgiler / Ozel Hukuk{m Rm'c"l-‘ Ké \Zg;amfan I” Titrkiye




= Il
T.C.iISTANBUL TiCARET
UNIVERSITESI

o iL.ETiSiM FAKULTESI o
HALKLA ILISKiLER VE REKLAMCILIK BOLUMU
2023-2024 EGITIM-OGRETIM YILI DERS ICERIKLERI

Cumbhuriyeti Anayasasinin Temel Ilkeleri / Demokrasinin Temel Ilkeleri / Hukukun Uygulanmasina Miskin
Sorunlar (Yer ve Zaman Bakimindan Uygulanma/ Emredici Tamamlayici - Yorumlayic: Kural Ayrimi /
Hukukta Yorum / Yasa Boslugu ve Kiyas) Hakkinda Bilgi Verilmektedir.

GIT 121 TEMEL FOTOGRAFCILIK (2-2) 6 AKTS (ZORUNLU)

Fotografin tamim, tarihsel gelisimi, fotograf terimleri, fotografta akimlar, drneklerle ¢ekim dlgekleri, ¢ekim
pratikleri, fotografta kompozisyon, ufuk ¢izgisi altin oran, ritim, doku, perspektif, 151k ve aydinlatma ilkeleri
aktarilir. Goriintiiniin olusum siireci aktarilarak dogru aydinlatma yontemleriyle fotograf ¢ekme becerisi
kazandirilmaya ¢ahgilir. Fotograf sanatgilar1 ve eserlerine dair bilgiler verilir. Teorik bilgilerinin 1s18inda
dogru uygulamali projeler hazirlama pratigi kazandirilir.

SOS 100 SOSYOLOJI (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Marx, Tarihsel Materyalizm, Siuf Catigmasi, Yabancilasma, Pozitivizm, Comte, Intihar, Toplumsal
Dayamgma, Durkheim, Weber, Protestan Ahlaki, Biirokrasi, Simmel Formel Sosyoloji, Tonnies,
Gemeinschafi-Gesellshaft, Ataerkillik, Feminizm, Elestirel Teori, Soylem, Postmodernizm, Hegemonya,
Ideoloji, Yapisalct Marksizm (Althusser), Simiilasyon, Risk Toplumu, Yanliglamacilik, Paradigmalar,
Sembolik Etkilesimcilik, Damga, Kiiltiir Aragtirmalari, Kiiresellesme, Modernlesme Teorisi, Bagimlihk
Kuramlari, Kiiresellesme, Kentlesme, insan Ekolojisi, Yoksulluk Kiiltiirii, Kollektif Tiiketim.

LNG 102 GENEL INGILIZCE 2 (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Word order in questions / Simple present/ Phrases with "go’, holiday activities, simple Past vs Past Cont. /
Time sequence, connectors (so, because, but, although) / Be Going To, plans& predictions Airport
vocabulary / Present cont. (future arrangements), defining relative clauses, paraphrasing, write an email
about travel arrangements/ Make&do, Present Perfect (just, yet, already) Present Perfect vs Simple Past,
Shopping vocab. / Indefinite pronouns Adjectives ing. / ed. comparative adjectives and adverbs, as----as /
Superlatives (+ ever+ present perfect) / Describing a place Write a description of the place where you live /
quantifiers/too/ not enough.

GNL 102 ATATURK ILKELERI VE INKILAP TARIiHI 2 (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Siyasi Alanda Yapilan Inkilaplar / Cok Partili Hayata Gegis Denemeleri I / Cok Partili Hayata Gegis
Denemeleri II / Hukuk Alanindaki Gelismeler Egitim, Kiiltir ve Saglik Alanindaki Gelismeler /
Cumbhuriyetin Ik Yillarinda Ekonomi Politikas1 / Atatiirk Doneminde Tiirk Dig Politikas: (1923 — 1938) /
Atatiirk¢ti Diisiince Sistemi ve flkeleri / II. Diinya Savasi ve Sonrasinda Tiirkiye / Tiirkiye’de I¢ Siyasi
Gelismeler (1950-1980). / Tiirkiye’de I¢ Siyasi Gelismeler (1980-2012) / Tiirkiye’nin Dig Politikas1 (1960-
2012) Tiirkiye’nin Dag Politikas1 (1960-2012).

GNL 106 TURK DILI 2 (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

S6zlii Anlatim, Konusmanin TanmmivVe Kapsami, Konusmanm Onemi, Sézlii ve Yazili Anlatimm
Ozellikleri, Giizel, Etkili ve Dogru Konusmanmn Ilkeleri, Konusma Yanlislar1 ve Tirkgenin Soyleyis
Ozellikleri, Konugsma Tirleri, S6zlii Anlatim Tiirleri, Yazili Anlatim Tiirleri, Resmi Yazigmalar, Bilimsel
Arastirma Yontemleri, Bilimsel Rapor Hazirlama, Kaynak Gosterme, BibliyografyayesBipaot Kurallar.
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ILF 118 BiLiSIM UYGULAMALARI 2 (2-2) 6 AKTS (ZORUNLU)

Bu ders, tasarimin temel prensiplerini dgrenmeye odaklanmaktadir. Bu gergevede Illustrator ve Indesign
programlarini etkin bir bigimde kullanabilmek, Illustrator programini kullanarak logo ¢izebilmek, Indesign
programim kullanarak mizanpaj tasarimi yapmak, dergi ve gazete tasarim yapabilmek, kurumsal kimlik
calismasi yapabilmek dgretilmektedir.

ILF 340 ILETiSIM FELSEFESI (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Bu ders, iletisim felsefesinin temel diigtinsel kaynaklarimin ortaya cikig siirecini ve gelisim egilimini
gliniimiiz iletisim alanlarimi agiklayacak esasta ortaya koymaktadwr. Eski Yunan felsefesi, Ortagag ve
Yenigag felsefeleri, Modern felsefe, Post-modern felsefe, iletisim biliminin felsefi temelleri, sozlu kiiltiir ve
yazili kiiltiir, tipografik ve elektronik kiiltlir, dijital kiiltiir ve iletigim kiiltiirii ele alinmaktadir. Ders,
oncelikle sosyal bilimlerin felsefesi ve retoriksel pratigi tizerine bir gergeve kurarak dersin yiiriiyecegi
kavramsal zemini kurar. Yorum kavramim merkeze alarak yorumun rolii ve islevlerinden hareketle
iletisimin yorumla iligkisini belirlemeye calisir. Elestirinin rol ve iglevine odaklanir. Teori ve Meta-teori
perspektifinden iletisimin giincel felsefi durumunu resmetmeye ¢aligir.

ILF 120 iLETISIM BILIMi KURAMLARI (3-0) 8 AKTS (ZORUNLU)

Ders, alan konusunda temel bir tamm olusturmak, iletisim ve medya c¢ahigmalarinda kullanilan
yaklagimlardan bazilarimi tanimak ve O&grencilerin medya konusundaki bilgilerini arttirmak {izerinde
yogunlasacaktir. iletisimin kékenleri ve baslangigtan giiniimiize gelinceye dek gegirdigi doniisiimler bu
derste iglenmektedir.

ILF 121 ILETISIM VE MEDYA TARIHI (3-0) 5 AKTS (ZORUNLU)

Kitle iletisim araglarimin gelisimi, islevleri, etkileri matbaadan yeni iletigim teknolojilerine kronolojik olarak
aktarilmaktadir. Ik uygarliklar ve ilkel iletisim araglari, matbaa, basin, yaym ve Bati’da okuryazarhik
gelenegi, gazeteciligin dogusu, matbaanin toplumsal etkileri, Osmanli’ da basinin dogusu, radyo, goriintii
teknolojileri ~ve  kitle toplumunun  dogusu, televizyon icadi ve toplumsal etkileri,
internet ve dijital iletisim ¢ag1, yeni medya ele alinan konulardandir.

MIS 323 iILETISIM SOSYOLOJISI (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Bu ders sosyoloji ve medya iliskisine dair temel kuram ve yaklasimlari tartigarak, modern diinyada
toplumsallasma, topluluk sorunlari, sosyokiiltiirel ve politik normlarin yerlesmesi, giinlilk hayatin tanzimi,
kimligin ingas1 gibi meselelerde iletisimin roliiniin kavranmasim amaglar. 20. yiizyildan bugiine dek iletisim
calismalari, medya ve sosyal etkilesim bigimlerine iliskin temel akimlar ve tartigmalar bu dersin konusudur.

LNG 111 MESLEKI INGILIZCE 1 (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

To make students cover / understand concepts and vocabulary for communications department. Brands,
social media, advertising, competition.

HAI 101 HALKLA ILISKILERIN TEMEL KAVRAMLARI (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Ogrencilerin halkla iligkilerin temel kavram ve kuramlarim baglangi¢ diizeyinde %{‘ ' E\nm amaclayan
ders, halkla iligkiler uzmanhgi ile ilgili tiim terminolojiyi verecek sekildeéﬁlan}glm§ 1_? Héi!(la'iliskilerin
tarihgesi ve tammlarindan, kriz iletisimi ve itibar yOnetimine dek bii'g:okgv A i gﬁ’} dersin iCerigini
“';\' "{;bd‘: :
Festied Hettsi
ANLGE: - “Eakiiite Sekreteri
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olusturmaktadir. Ders kapsaminda halkla iligkilerin yontem ve araglari, medya ile iligkiler, hedef kitle
yOnetimi gibi temel konular yer almaktadir.

HAI 114 REKLAMCILIGIN TEMEL KAVRAMLARI (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Reklameiligin Temel Kavramlari dersi reklameihigin temel ilkeleri, Tiirkiye ve diinyada reklamciligin
gelisimi, reklam uygulama ve denetleme siiregleri ve reklam kuruluslar1 gibi konularin islendigi bir derstir.

ISL 201 PAZARLAMA YONETIMI (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Pazarlamanin temel kavramlari, talep yonetimi, bilgi ¢aginin pazarlamaya etkisi, stratejik planlama ve
pazarlama siireci, pazarlamanin makro ve mikro gevresi, pazarlama bilgi sistemi, pazar ve pazarlama
aragtirmasi, tiiketiciler pazan ve tiiketici satin alma davramgi, pazar boliimlendirme, pazarlama karmasinin
olusturulmasi, yeni {iriin gelistirme, fiyat kararlari, dafitim kanallar1 ve lojistik yOnetimi, perakende ve
toptancilik, biitiinlesik pazarlama iletisimi, kigisel satis ve satig yonetimi, dogrudan pazarlama, Internet
{izerinden pazarlama, uluslararasi pazarlama y6netimi, pazarlama yonetiminde organizasyon ve denetim.

GNL 450 KARIYER PLANLAMA (2-0) 0 AKTS (ZORUNLU)

Bu ders Ogrencilere is diinyasindan ilk elden deneyimler sunmay: amaglamaktadir. Ders, sektor
profesyonelleri ve ders hocasimin yapacagi bir dizi seminerden olugmaktadir. Cesitli konularda 12 haftalik
bir seminer dizisi seklinde yiiriitiilmektedir. Seminerlerin bazilarim sektor deneyimi olan konuklar verirken,
baz1 haftalar dersin hocas: Iletisim endiistrisi kapsamina giren giincel is alanlari hakkinda bilgi vermekte ve
dgrencileri profesyonel kariyerlerini planlama konusunda tesvik etmektedir.

MIS 122 TEMEL GAZETECILIK (3-0) 5 AKTS (ZORUNLU)

Gazetecilikle ilgili temel bilgilerin ve uygulama tekniklerinin verilmesi amaglanmaktadir. Gazetenin dogusu
ve geleneksel gazeteciligin gelisimi, gazeteciligin temel kavramlari, gazeteciligin toplumda rolii ve 6nemi,
gazeteciligin etik kurallari, haber kavrami, haber degerleri, haber toplama ve haber yazma siiregleri, haber
yazim teknikleri ve fotograf kullanimi, haber metninin kurgulanmasi, haber analizleri, basinda sansiir-oto
sansiir, yerel basin ve sorunlari, haber ajanslar1 gibi konular ele alinmaktadur.

GIT 202 GRAFIiK TASARIM 1 (2-2) 5 AKTS (ZORUNLU)

Bu derste 6grenciler dijital formatlara odaklanarak grafik tasarim siirecindeki temel teknik ve teorik
yaklagimlan kavrayarak ¢aZdas, iletisimin genis, ¢apli yonlerini inceleyip dijital ortamda grafik tasarim
odakli pratik diriinler iiretebilme beresini kazanacaklardir.

LNG 112 MESLEKI INGILIZCE 2 (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Global & Integrated Marketing Communications - Definition of marketing, Customer Relationship Groups
(Butterflies, Barnacles...), Modern Marketing System, Marketing Mix, New Marketing Trends; Integrated
Marketing Communications (IMC), IMC Tools, Benefits of IMC.

Generational Marketing - Baby Boomers, Generation X, Generation Z, Millennials. How to market to
Generations. How are they purchasing. Buying behaviors. A

Ethics in Pr &Advertising - Definition of Ethics. Ethics in Advertising, Ethi¢s in:Pi bhc ReIa‘uons odes
of Ethics, Dark PR, how dark PR works, Consequences of Dark PR, People behind4dark PR. @C
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Neuromarketing - Definition of Neuromarketing, The Tools of Neuromarketing (FMRI, EEG, Biometrics...)
Neuromarketing in Branding, neuromarketing in Product & Packaging, Neuromarketing in Advertising,
Neuromarketing in Digital Environment.

RKL 201 REKLAM YAZARLIGI (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Reklam ajanslarinin amaci reklam verenlerin talepleri dogrultusunda yaratici reklamlar tasarlamaktir. Farkly
boliimlerden olusan reklam ajanslarinda reklamlan tasarlayan birim yaratici departman olarak adlandirlir.
Bu departman sanat yénetmenleri ve metin yazarlarindan olusur. Bu birimde galisanlar reklam fikirlerinin
gelistirilmesiyle ve farkli mecralarda uygulanabilir ¢dziimler tiretmekle sorumludur. Reklam Yazarligi
dersinin amaci reklam veren tarafindan gonderilen brief ¢ercevesinde reklam fikri tiretilmesi, fikrin farkl
mecralara uygun hale getirilmesi ve uygulanmas: siirecleri hakkinda 63rencilerin bilgi ve beceri diizeylerini
artirmaktir.

HAI 211 HALKLA iLIiSKILER YAZARLIGI (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Ders, iletisim yonetiminde kullanilan yazil ve gorsel malzemelerin hazirlamlmasinda dikkat edilecekleri
anlatmay1 amaglamaktadir. fletisim yonetiminde kullanilan materyallerin hazirlamsgina iligkin siiregler.

GIT 209 GRAFIK TASARIM 2 (2-2) 5 AKTS (ZORUNLU)

Reklam sektdriinde yaratici gurubun isleyis programina uygun olarak bir iiriin ya da hizmetin reklam
projelerinde yer alan logo tasarinm, afis, billboard, gazete ve dergi ilanlari, outdoor tasarimlari, brosiir,
pankart gibi dizaynlarin nasil bir yol izlenerek meydana getirilecegi dersin ana konusudur. Kisaca hareketli
ve basth medya kanallar ile matbaa sektoriiniin baskili isler i¢ine giren tiim tasarimlar, ders plamnda
bilgisayar ortaminda uygulanmaktadir

HIR 203 iIKNA TEKNIKLERI VE ALGI YONETIMI (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Tkna tammu, tarihsel gelisimi, Aristo ikna modeli, Ikna siiregleri, iknanin sonuglari, ikna teorileri, halkla
iliskilerde ikna, reklamda ikna, siyasal iletisimde ikna.

IKT 101 GENEL EKONOMI (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Ekonominin temel kavramlan, ekonominin temel prensipleri, ekonomide arz talep dengesi, bilylime ve

gelisme baglaminda ekonominin dnemi, ulusal ve kiiresel ekonomiler arasinda baglanti kurma, hukuk ile
ekonomi arasindaki iligkiyi yorumlama.

ULT 340 BUTUNLESIK PAZARLAMA iLETIiSIMI (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Klasik pazarlama ile baslayan siireg, giiniimiizde biitiinlegik pazarlama iletigimi ad1 altinda tek ses-tek mesaj
ilkesi ile miisteri memnuniyeti ve marka degeri yaratmak amaciyla giindeme gelmektedir. Bu baglamda
dersin amacz; biitiinlesik pazarlama iletisimi kavraminin isleyisi ve uygulamalar1 hakkinda gerekli bilgilerin
dgrencilere aktarilmasidir. Dersin isleniginde sunumlar, kaynak kitap ve makaleler ve vaka analizlerinden
faydalanilacaktir.
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HAI 314 KURUM iMAJI VE iTIBAR YONETIMI (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Kurum itibarinin bilegenleri nelerdir ve bu bilesenler iizerinden itibar nasil ingaa edilir, korunur, gelistirilir
ve 6l¢iiliir sorularimin cevabim aramak bu dersin amacini olusturmaktadir. Dersin igerigi itibar yonetimi
bilegenleri, ¢oklu kanal stratejileri, itibar dl¢iim yontemleri ve vaka analizlerinden olugmaktadir.

MIS 230 iLETiSiM HUKUKU VE FiKRi HAKLAR (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Bu derste iletisim hukuku, eser, eser ¢esitleri, fikri haklar, eser sahibi, eser sahibinin haklari, igleme eser ve
yeni medyada hukuk konusu islenmektedir. Iletisim ve kitle iletisim hukuku ile ilgili temel kavramlar, kitle
iletisim ozglirltigi kavrami, Tirk basin hukuku hakkinda temel kavramlar, Tirkiye’de radyo ve
televizyonun hukuki rejimi, Tiirkiye’de sinemanin hukuki rejimi, Tiirkiye’de internetin hukuki rejimi ele
alinmaktadir.

PSY 241 SOSYAL PSiKOLOJi (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Bu derste insanlar aras1 davraniglar etkileyen temel sosyal siiregler ve sosyal psikoloji alanmimin temelleri
konusunda kavramsal bilgiler verilmektir. Sosyal psikolojinin ¢aligma konulari, yaklagimlari, temel kavram
ve kuramlari ile aragtirma yontemleri aktarilmaktadir.

HAI 441 YENI MEDYA VE HALKLA ILISKILER (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Yeni medyanin tanimi ve ¢esitleri, Facebook ve halkla iligkiler, Twitter ve halkla iligkiler, Instagram ve
halkla iligkiler, Youtube ve halkla iligkiler, bloglar ve halkla iligkiler, diger sosyal medya araglar1 ve halkla
iligkiler, sosyal medyada kurumsal itibar ynetimi.

SUI 101 SiYASET BILIMINE GIRIiS$ (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Siyaset Nedir? / Modern Siyasal Hayat: Kurumlarin Dogusu ve Kiiresellesmesi / Siyasal Ideolojiler / Diinya
Goriigli ve Ideoloji / Siyasetin Orgiitlenmesi / Demokrasi ve Tiirkiye / Siyasetin Toplumsal Aktorleri ve
Tiirkiye / Anayasa-Yasama-Yiirlitme-Yarg: ve Tiirkiye / Siyasal Partiler ve Siyasal Siirecler / Medya ve
Siyaset.

GNL 301 STAJ 1 (0-0) 6 AKTS (ZORUNLU)

Ders 6grencilerin kurumsal iletisim, halkla iligkiler ya da reklam alanindaki béliimlerde ya da ajanslarda
yapacaklar1 uygulamaya dayali is deneyimini i¢germektedir.

RKL 307 YENi MEDYA REKLAMCILIGI (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Ders kapsaminda yeni medya kavrami, internet reklamlari, mobil reklamlar, sanal reklamlar, oyunigi reklam
uygulamalar, ii¢ boyutlu interaktif reklamcilik, sosyal medya reklamlari konulari 6rmek kampanyalar
tizerinden islenecektir. .

HAI 322 MARKA ILETISIMI (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Ders kapsaminda marka kavramina ait temel kavramlar anlatilip, kiiresel 6lgekte markanin ne oldugu, marka
degerinin nasil Olgtildiigti, marka yonetiminin uygulanmasi siirecinde biitiinlesik  pazarlama iletisimi
cabalarin1 temel alarak marka y6netim siirecinin analiz edilerek yeni marka yaratmanm asamalar iizesinde
durulacaktir. & . %
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HAI 311 HALKLA iLiSKiLERDE SOSYAL SORUMLULUK (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Halkla iliskiler birimleri tarafindan planlanan ve yiiriitilen kurumsal sosyal sorumluluk c¢aligmalari,
kurumsal sosyal sorumlulugun gelisimi, kurumsal sosyal sorumluluk kampanyalari planlama siireci,
kurumsal sosyal sorumluluk alanlari, kampanyalar1 ve 6rnek uygulamalari yapilmaktadir.

MIS 367 ARASTIRMA YONTEMLERI VE TEKNIKLERI (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

fletisim bilimindeki arastirma metotlarim incelemektir. Nicel ve nitel aragtirma yontemleri, bilimsel
aragtirmalarda Srnekleme yontemleri, igerik analizi, sdylem analizi, derinlemesine gériigme, odak grup
goriismesi, anket, etnografi, fenemoloji, netnografi, Yeni medya c¢alismalarinda aragtirma yontemleri ve
teknikleri Online nitel arastirma yontemleri.

ILF 331 iLETiSIM SEKTORUNDE iS GUVENLIGI VE SAGLIGI (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Dersin igerigini 6331 sayili Is Saglig1 Giivenligi Kanunu, is kazasi ve korunma ySntemleri, yangin, KKD ve
faydalari, giiriltiin{in zararlari, ergonomi, sektorel risk faktérleri, uyari ikaz isaretleri, risk degerlendirme ve
uygulanmalar ile acil durum ve ekipleri olusgturmaktadir.

GNL 302 STAJ 2 (0-0) 6 AKTS (ZORUNLU)

Ders dgrencilerin kurumsal iletisim, halkla iliskiler ya da reklam alamindaki bsliimlerde ya da ajanslarda
yapacaklar uygulamaya dayal1 is deneyimini icermektedir.

HAI 449 YARATICILIK (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Mevcut bilgilerin farkli bigimlerde bir araya getirilerek ortaya yeni iriinler cikarilmasi bigiminde
tanimlanabilen yaraticilik, insanlarin potansiyel bir yetenegi olup gelistirilebilir. Bu dersin amaci yaraticilik
kavramim derinlemesine inceledikten sonra yaratici diigtinme teknikleri tizerinde yogunlagarak 6grencilerin
yaratict potansiyellerini agiga ¢ikarmaktir. Ders kapsaminda gerek sanat iirlinleri gerekse de yaratic
reklamlar incelenecek, boylece yaratici iiriinler iizerinden tartisma ortami saglanacaktr.

HALI 405 iCERIK YONETIMI (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Ders dijital platformlarda nitelikli igerik iiretimi ve yonetimi konusunu kapsamaktadir. Igerik yonetim
sisteminin kurulumu, site yonetimi ve sistem yonetim iglemleri 6gretilmektir.

HIR 410 HALKLA ILISKILER VE REKLAM MESLEK ILKELERI VE AHLAKI (3-0) 3 AKTS
(ZORUNLU)

Ahlak ve etik kavramlar, kisisel etik, meslek etigi, iletisim etigi, ahlak ve etik modelleri, halkla iliskilerde
etik ve ahlak, reklamda etik ve ahlak.

ILF 208 TUKETICI DAVRANISLARI (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)
Ihtiyag, miisteri, tilketici ve tiiketim kavramlari, tiiketici davramgi kavrami ve pazarlama, tiiketici
davramslarinin pazarlamadaki ve satigtaki 6nemi, tiiketici karar alma siireci, tiiketici davranis modelleri,
ihtiyag, giidi, diirtii ve motivasyon iligkisi, algilama, 6grenme, tutum, kisilik ve k1$111k kuramlan yasam
tarzi, kiiltiir ve alt kiiltiir, sosyal siniflar, aile, referans grubu, orgiitsel pazarl____‘ (e

ozellikleri, tiiketici davramislarini analiz eden 6rnek olay tartigmalar: dersin i

ctisim Fa kultes;
ultei' Sekreteri
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HAI 416 TUKETIM TOPLUMU (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Tiiketim toplumunu ortaya ¢ikaran nedenleri anlamak. Tiiketim toplumuna alternatif diisiinceleri anlamak.
Tiiketim  toplumu,  kiiresellesme,  modernizm-postmodernizm,  moda-tiiketim,  beden-tiikketim,
siirdiirtilebilirlik, alternatif yaklasimlar dersin i¢erigini olusturmaktadir.

HAI 446 BUTUNLESIK iLETISIM KAMPANYALARI (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Ders markalarin yaptig1 entegre iletisim kampanyasi planlama, uygulama ve degerlendirme asamalarini
igermektedir.

MIS 314 MEDYA PLANLAMASI (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Ders, medya planlama alanina bir giris 6zelligi tasimaktadir. Medya planlama ile ilgili temel kavramlarin
anlatilmas1 ve medya planlama siirecindeki temel Olgiim teknikleri ve sektdr arastirmalarna dair
bilgilendirmeleri igerir.

MIS 414 MEDYA VE REKLAM OKURYAZARLIGI (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Bu ders kapsaminda, medya okuryazarhifi yaklasimlari ve uygulamalan ele almir. Medya {irlinlerinin
tasarim, medya ve egitim arasindaki iligki, medya ile izleyiciler arasindaki iliski, medya okuryazarli: ve
egitim arasindaki iligki, yeni medya ile degisen okuryazarlik kavramlari.

ILF 402 BiTiRME PROJESI (1-4) 4 AKTS (ZORUNLU)

Ogrenciler bu derste, 6grenimleri siiresince teorik olarak 6grendiklerini kullanarak bir proje uygulamasi
gerceklestirmektedirler.

ILF 435 POPULER KULTUR (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Ders popiiler kiiltiir alanindaki giincel konularla, popiiler kiiltiire odaklanan akademik ekolleri incelemekte
ve bu bilgileri Tiirkiye'nin kiiltiirel analizi i¢in islevsellestirmektedir. Giindelik hayat ve popiiler kiiltiir
arasinda iligkiyi agiklamak ve kiiltiir kavrammm farkli yonlerini ortaya koymak dersin amaglan arasmdadir.
Bunun yaninda ders kapsaminda Kkiiltiirel iiriinler ile ticarilesme arasindaki iligkiyi agiklamir. Medya
icerikleri analiz edilir. Izleyici medya iliskisi iizerine olan literatiir 15131nda izleyici analizleri yapilir.

HAI 204 SOYLEM COZUMLEMELERI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu ders 6grencilerin medya, iktidar, ideoloji ve sdylem arasindaki baglantiy1 anlamalarim amaglamaktadir.
Iktidar, ideoloji kavramlari, anlamlandirma siireci, sdylem kavrami, sdylem analizi yontemleri dersin
icerigini olugturmaktadir.

PSY 100 PSIKOLOJI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Psikoloji ve Yasam/ Arastirma Yontemleri/ Istatistik/ Davramsin Biyolojik Temelleri/ Duyu/ Algy/ Biligsel
Siiregler/ Ogrenme/ Ogrenme Teorileri, Bozukluklari/ Bellek I/ Bellek II/ Zekd/ Zekd Olgme ve
Degerlendirme/Biling Durumlar/ Yasam Boyu Gelisim/ Kisilik/ Diisiinme, dil ve zekd/ Zeka/ Saghk ve
Stres/ Psikolojik Bozukluklar/ Psikolojik Bozukluklar ve Tedavisi/ Sosyal Psikolojj
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ISL 101 ISLETMEYE GIiRiS$ (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Isletme ve Yonetimin Temel Kavramlari, Amaglani ve Cevre ile Iligkileri: Temel kavramlar, Igletmenin
amagclari, Ekonomik yapi igindeki yeri, Yonetici ve girisimci arasindaki fark; Isletmelerin Simflandiriimast:
Biiyiikliik, Miilkiyet, Hukuki yap1 vb. agisindan simflandirma; Isletmelerin Kurulug Caligmalari, Biiyiikliigii
ve Kapasitesi: Kurulus asamalari, Yer segimi, Bitylikligiiniin belirlenmesi, Kapasite; Isletme Fonksiyonlar::
Yonetim, Organizasyon, Kontrol, Planlama; Organizasyonun Isleyisi: Liderlik ve yonetim, Stratejik
yonetim, Degisim, Gruplar, Motivasyon.

HAI 203 REKLAM TARIHI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Reklamin tarihsel seriivenine iligkin konular1 degisik cepheleriyle irdeleyen reklam tarihi dersi, reklam tarihi
kapsamimnda degisik konulan diinya ve Tiirkiye ornekleriyle sunmaktadir. Ozellikle Avrupa, Amerika ve
Tiirkiye’deki gelisim seyrine odaklanarak reklamun tarihgesinin anlagilmasi saglamaktadir. Ik ¢agdan
itibaren reklam ile ilgili her tiirlii reklam drnegi ve yaklagimi dersin konular: arasinda yer almaktadir. Kadin,
aile, gevre gibi temalar ¢ergevesinde oldugu kadar, gesitli zaman dilimlerindeki reklam tipleri de yine dersin
konusu kapsamindadir.

HIR 201 HIKAYE TASARIMI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Binlerce yildir farkli bigimlerde nesilden nesile aktarilan hikayeler kiiltiirlerin en énemli unsurlarindandir.
Giiniimiizde de iletisim alaninin ¢esitli disiplinlerinde farkli tiirde hikayelere rastlanmaya devam
edilmektedir. Hikdye Tasarimu dersinde hikdyelerin ¢esitli unsurlari incelenmekte ve bunlarin farkh
alanlardaki kullammlar iizerine tartigmalar gergeklestirilmektedir.

HIR 207 VIDEOGRAFI (2-2) 5 AKTS (SECMELI)

Bu ders film/video prodiiksiyon & teorisini ve pratigini ele almaktadir. Ogrencilerin kamera calisma
prensipleri, ses Kkontrolii, temel yonetmenlik, aydinlatma ve diizenleme gibi bilgileri 6grenmeleri
beklenmektedir. Ogrencilerden ayrica video prodiiksiyon/post-prodiiksiyon terminolojisini 6grenmeleri ve
bu terminolojiyi yetkin bir sekilde kullanmalar1 beklenmektedir.

HIR 205 REKLAMDA CINSIYET VE KUSAK ARASTIRMALARI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu dersin igeriini cinsiyet, toplumsal cinsiyet, X,Y,Z ve Alfa Kusaklarinin ne oldugu, bu alana yonelik
diinya ve Tiirkiye'de aragtirmalar olusturmaktadir. /

HIR 209 KiSILERARASI iLETISIM VE DiKSiYON (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Dogru ve etkili iletisim tekniklerini agiklanacaktir. Ogrencilerin ortama ve kisiye uygun konusmalar
yapabilme yetenegini kazanmasi, topluluk Oniinde giizel ve etkili konugabilmelerinin saglanmasi
amaglanmaktadir. Dogru nefes alma, diyafram nefesi ve nefes alma ¢aligmalan, konusma sirasinda sik¢a
yapilan yanlslar, Tiirk¢e de okunuslar: yazilisindan farkh kelimeler ve telaffuzlar 6gretilecektir.

MIS 215 GORUNTU VE SES ISLEME (2-2) 5 AKTS (SECMELI)
PRSI,

Televizyon ve yeni medya ortamina yonelik; goriintii ve ses diizenleyerek '*gu Yapmanin mantigini
Sgrenmek, video olugturma siireglerini uygulamah olarak deneyimlemek ve “Adob remiere™ yazilimimnin
kullanilmasim &grenmek, dersin amacim olusturmaktadir. Televizyon ve ¥eni ortd}l)lﬁda video

8,
P
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¢esitleri, kurgucunun yapim sonras: siirecindeki rolleri, Adobe Premiere kurulumu, diizen olusturma, ara yiiz
Ogrenimi, temel kurgu tekniklerini dgrenme, televizyon haberi kurgusu, ornek haber videosu olusturma
Ogretilmektedir.

MIS 260 RADYO PROGRAM YAPIMCILIGI (2-2) 2 AKTS (SECMELI)

Radyo; tarihsel ge¢mis ve etkinligi, radyo programui genel hatlari itibariyla nedir,radyo program igeripi
olusturma kurallari, radyo program igerik ve kategorileri, radyo soz programlari, radyo miizik programlari,
radyo bilgi programlar, radyo soylesi programlari, radyo program yapimu i¢in gerekli teknik teghizat, radyo
program yapimi igin gerekli teknik techizat, radyo program yapim: igin gerekli teknik techizat, podcast
nedir, nasil yapilir, podcast yapimi / uygulama bu dersin icerigini olugturmaktadir.

HAI 348 KULTURLERARASI ILETIiSiM (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Ders kapsaminda oncelikle kiiltiir kavramin ne oldugu agiklanarak, Kkiiltiirleraras: iletisimin 6nemi ve
karsilasilan sorunlara deginilmektedir. Ayrica derste, kiiltiirel kimlik, kiiltiirel 6nyargilar, kiiltlirleraras: sozel
ve sbzel olmayan iletigimin ozellikleri incelenmektedir. Bunlarin sonrasinda ise kiiresellesme olgusu ve
isletmelerin kiiresel pazarlara agilma stratejileri ele alinmaktadir.

HAI 321 DUYGUSAL ZEKA YONETIMI VE LIDERLIK (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu derste duygusal zeka ve biligsel zeka arasindaki farkliliklar, duygusal zekanin giindelik hayattaki ve is
hayatindaki 6nemi, liderlik konusunda duygusal zekanin yeri ve rolii, duygusal zekéy1 gelistirici 6neriler ve
duygusal zeka olgekleri yer almaktadir.

RKL 301 DIJITAL PAZARLAMA (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu derste dijital pazarlama kampanyalar1 temelinde dijitallesmenin pazarlama lizerindeki etkileri avantaj ve
dezavantajlan ile tartisilacaktir. Dersin amaci 6grencilerin Internet Reklameilign (Google - Facebook -
Twitter - Instagram Reklamcihifi), arama motoru optimizasyonu ve reklamcilifi, e-posta pazarlama,
cevrimigi itibar yonetimi gibi temel dijital pazarlama araglariyla ilgili uygulamali bilgi edinmesidir.

HAI 309 KRiZ ILETIiSIMI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Krizin tamim1 ve 6zellikleri, krizin evreleri, kriz ¢esitleri, kriz iletigimi ve kriz yonetimi, kriz 6ncesi iletigim,
kriz esnasinda iletisim, kriz sonrasi iletisim, kriz teorileri, sosyal medyada kriz iletigimi, kriz iletigimi ve
kurumsal itibar.

HIR 312 TURKIYE'DE KULTUREL CALISMALAR (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu dersin merkezini kiilttirel ¢aligmalar disiplininin ortaya ¢ikisi, kurumsallagsmasi ve bu disiplinin sosyal
bilimlerle iligkisi olugturur. Bu konulan takiben alanin Tiirkiye akademisinde ve entelektiiel ortaminda
alimlanmasina tartigithir. Kiiltiirel caligmalar disiplini kapsaminda sayilabilecek Tirkiye merkezli
caligmalarmn ve entelektiiel iretimlerin tizerinden gegilir. Ders bu disiplinin mevcut sosyal bilim paradigmasi
igerisinde bir degerlendirmesi ve gelecek projeksiyonlari iizerine bir tahmin ¢abasiyla sonlanir.

. B/ litigim Fakliltesi
1{ 1 o NIFAKUte SeKreteri
A T g &
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HAI 305 DiJITALLESME VE TOPLUM (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Dersin amac dijital diinyada degisen yapilar1 6grencinin diigiinmesini ve elestirmesini saglamaktir. Ayrica
dijitallesmenin ekonomi, siyaset, sanat, egitim gibi toplumsal kurumlarda meydana getirdigi degisimi
tartisilmaktadir.

RKL 314 iCERIKLERDE MARKA UYUMU (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Kurum itibarinin bilesenleri nelerdir ve bu bilesenler iizerinden itibar nasil insaa edilir, korunur, gelistirilir
ve Oleiliir sorularinin cevabini aramak bu dersin amacim olugturmaktadir. Dersin igerigi itibar y&netimi
bilesenleri, coklu kanal stratejileri, itibar 6l¢iim y6ntemleri ve vaka analizlerinden olugmaktadir.

HIR 301 MEDYA VE TEMSIL (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Medyada yer alan toplumsal temsillerin ve bu temsillerin ortaya koydugu kimliklerin detayli olarak
anlagilabilmesi ve analiz edilebilmesi i¢in gerekli teorik bakis a¢isini sunan bir derstir.

HAI 478 ETKILi SUNUM TEKNIKLERI (2-2) 5 AKTS (SECMELI)

Akademik kariyerin ve is hayatinin en 6nemli unsurlarindan biri siiphesiz ki sunumlardir. Etkili Sunum
Teknikleri dersinde basarili sunumlar tasarlama ve gerceklestirmenin yollar1 aragtirilmaktadir. Bu ¢ergevede
dersin igerigini kisisel ve kurumsal sunum dosyalarimin olusturulmasi i¢in 6n hazirlik yapilmasi, sunum
dosyalarimin  olusturulmas: igin gerekli arag-gereglerin belirlenmesi, igerigin olusturulmasi, sunumun
gergeklestirilmesi gibi konular olugturmaktadir.

HIR 303 iILETiSIM YONETIMINDE GORSELLIK (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Tletisim y&netiminde gorsel unsurlarin kullamlmasi trendinin tarihi gelisim siirecini anlatmak ve gorsel
kullanimin toplum iizerinde olumlu ve olumsuz etkileri konusunda bilgilendirmek.

MIS 295 TURKIYE’NIN YONETIM YAPISI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Tiirkiye Cumhuriyeti’nin yénetim anlayis1 ve yapisini anlamak, farkli lisans programlarindan mezun olacak
her &@renci igin énemlidir. Bu ders kapsaminda, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin mevcut idari yapisini anayasal
ilkeler cergevesinde ortaya koymak hedeflenmektedir. Yeni yonetim modelinde kurum ve kuruluslarin
organizasyon yapilar, gorev ve sorumluklar: da incelenecektir.

MIS 347 MEDYA VE COCUK (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Medya {ireticisi ve tiiketicisi olarak ¢ocuklar, medya ve ¢ocuk iliskisinin olumlu olumsuz yénleri, medya,
cocuk ve siddet, medya ¢ocuk ve siddet konusuna farkli bakiglar, medya gocuk ve Ogrenme, teknoloji
bagimlilig1, ekran siiresi ve g¢ocuk, sosyal medya ve 6grenme iligkisi, ¢ocuk ve genglere yonelik siber
zorbalik, medyada 6gretici igerik 6rnekleri, medyada ¢ocuk haklari giindemi, medya okuryazarlig egitimi,
¢ocuklar ve medya iliskisinde yapici yaklagimlar bu dersin igerigini olusturmaktadir.

HAI 407 ALTERNATIF PAZARLAMA YONTEMLERI (2-2) 5 AKTS (SECMELI)

Katilimeiyr giincel pazarlama yontemleri hakkinda bilgilendirmek ve alternatif pazarlama stratejilerini
tanitmak (Pazara giris stratejileri, yeniden formiile etme stratejileri, yemlemp,. i en mamul-hattini
genigletme stratejileri, yatay cesitlendirme stratejileri, pazar gelistirme fastratl' nlé?"pazan genisletme
stratejileri, pazar béliimlendirme/mamul farklilagtirma stratejileri, dal.fese 3 eamengﬁmle” stratejllerl

i ,J
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kiimelenmis ¢esitlendirme stratejileri, ileriye ve/veya geriye dogru biitiinlesme stratejileri) bu dersin igerigini
olusturmaktadir.

HAI 443 PAZARLAMA VE REKLAM ARASTIRMALARI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu ders aragtirma siirecinin asamalarini, pazar arastirma yontemlerini, 6rneklemede izlenen asamalari, anket
formu hazirlama ilkeleri ve Olgekleme yontemini 6gretir. Verilerin cetvellenmesi, kodlama ve verilerin
sayimim OFrenmek ve analizini ve yorumunu yapabilmek bu dersin icerigini olusturmaktadir. Bu ders
kapsaminda arastirma Snerisi hazirlayabilme, yiiriitebilme, Slgebilme ve gelistirme 6gretilmektedir.

HAI 409 EGLENCE PAZARLAMASI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu dersin amaci 6grencilerimizin eglence sektoriinde farkli pazarlama kullamimlarina hdkim olmalaridir.
Ders kapsaminda oncelikle bog zaman yaklagimlar agiklanmakta daha sonra eglence, eglence ve pazarlama
arasindaki baglanti, eglence pazarlamasinin siiregleri, eglencede pazarlama kanallar anlatilmaktadir.

MIS 420 PORTFOLYO TASARIMI (2-2) 5 AKTS (SECMELI)

Yaratic1 endiistrilerde kariyer hedefleyen ya da halihazirda g¢alisan kigiler i¢in portfolyo bir olmazsa
olmazdir. CV’nin yaninda o kiginin yetkinlik alanlarim ve daha onceki ilgili olabilecek ¢alismalarini igeren
dosyaya portfolyo denmektedir. Bir yazar igin basilmus Oykiileri, iiretilmis reklam fikirleri, kampanya
fikirleri ya da basilmis romanlari, bir sanat yonetmeni i¢in daha 6nce hazirladig: ¢izim ve tasarimlar, bir
mimar i¢in ¢izmis oldugu projeler portfolyosunun pargasi olabilir. Halkla Iliskiler ve Reklamcilik
ogrencileri i¢in bir portfolyo lazim mudir? Lazimsa i¢inde neler olabilir ve neler olmalidir? Bu derste bu
sorulara cevap vererek portfolyo hazirligi konusunda 6grencilerin bir yol plam ¢ikarmas: saglanmakta ve ilk
portfolyolarini olusturmalar1 beklenmektedir.

RKL 406 GERILLA REKLAMCILIK (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Gerilla reklamcilik, kamusal alanin bir reklam sahasina ¢evrilmesi ve tiiketicilerin hi¢ beklemedikleri
yerlerde ve zamanlarda reklamla bulusturulmas: isidir. Ozellikle sehir niifusunun artigt ve kozmopolit
metropollerde yagayan ¢ok sayida tiiketicinin giinlimiiz asimetrik medya diizeninde iletisim akiginin
yogunlugu nedeniyle mesajlar1 giiriiltii olarak algilamaya baglamasiyla énem kazanmistir. Bu ders gerilla
reklameilifin ortaya ¢ikis nedenleri ve pazarlamada nasil kullanildigmi tnlii vakalar iizerinden isleme
amacindadir.

HAI 411 SAGLIK VE SPOR ILETISIMI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Saglik iletisimi faaliyetleri gelistirebilmek tizere kullanilan y6ntem ve stratejilerin 6grenilmesi, medya
kampanyalarinda kullamlan yontem ve araglarin saglik iletisimi perspektifinden degerlendirilmesi, saghik
iletisimi konularina iligkin elestirel diisiinme bi¢iminin gelistirilmesi bu dersin igerigini olusturmaktadir.
Saglik iletisimi ve spor iletisimi kavramlari, dzellikleri, faaliyet alanlari, kuram ve modelleri, sponsorluk
faaliyetlerini planlama gibi konular ele alinmaktadir.

HIR 401 SiVIL TOPLUM KURULUSLARI iLETISIMI (3-0) 5 AKTS (SECMELi)

Sivil toplum kuruluslarinda iletisim yonetiminin nasil yapildiginin 63reni 19nmaktad1r Sivil
toplum kuruluslarinda iletisim yonetimi, kampanya hazirlama, paydas 1§k11'é ﬂcr \kap da ele
alinmaktadir. { s %
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HIR 403 SEHIR ILETISIM (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Sehirler hem aracilanmis hem de aracisiz iletisim siiregleri tarafindan belirlenen sosyo-kiiltiirel yasam
alanlandir. Kentsel iletisim ile kentsel iletisim yonetimi olgularina farkindalik saglamay: amaglayan ders,
kentsel iletisim kapsamunda gergeklesen degisik kentsel iletisim olgu ve ortamlarmin anlagiimasini
saglayarak, iletisim tabanli kentsel politikalari, kentsel yasam kalitesini, kentsel yagsam kiiltiirtini, kentsel
iletigim sOylemini, kentsel iletisim yOnetimini, kentsel marka ¢aligmalarim ders igerigi olarak
belirlemektedir.

HIR 405 MESLEKI YAZARLIK (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Kisiler ve kurumlar arasi iletisimin en sik kullanilan yontemlerinden biri siiphesiz ki yazmaktir. Caliganlar
gerek kurum icerisinde gerek diger kurumlarla ¢ogunlukia yazarak iletisim kurarlar. Oyle ki bazi sektérlerde
yazar olarak uzmanlasan Kkisiler s6z konusudur. Bununla birlikte yazinsal sanatlar da kiiltiirlimiiziin bir
pargasidir. Derste sanatsal ya da sektdrel anlamda 6grencilerin yazma becerilerinin gelistirilmesi
amagclanmaktadir.

MIS 450 TRANSMEDYA ANLATILARI (2-2) 5 AKTS (SECMELI)

Dersin igerigi; transmedya anlatilarninin kavramsal boyutu, tarihsel siireci, hikdye olusturma agamalar,
medyalararas1 kurdugu iletisim; postmodern anlatilarin medya ve marka etkilesimi gibi konular
olusturmaktadir.

GNL 328 GONULLULUK CALISMALARI (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Dersin temel amaci, O6grencilerin egitim yagantilar1 boyunca edindikleri bilgi, beceri ve birikimleri
kullanarak {iniversite ile toplum arasindaki baglari gii¢lendirilmek; insani, sosyal, ekonomik vb.
problemlerle toplumda go¢ ve afetler, engelliler, dezavantajli gruplar bagta olmak iizere ¢esitli konu ve
sorunlar hakkinda duyarlilik kazanmalarim saglamak; katilacaklar1 ve gergeklestirecekleri baz1 géniilliiliik
faaliyetleriyle insani, sosyal, kiiltiirel, ahlaki degerlerin ve becerilerin gelistirilmesini saglamak olup bu
ama¢ dogrultusunda toplumda engelli yasami, go¢ ve afet gibi toplumsal hassasiyetin yiiksek oldugu
konularda goriintirliigii ve farkindaligi artirmak; bdylece 6grencilerin segecekleri bir goniilliilik alaninda,
onceden hazirlanacak bir plan déhilinde bir dénem boyunca géniilli ¢aligmalarda gorev almalarini ve
sonuglarini paylagmalarini saglamaktir.

LNG 121 EK YABANCI DIiL: ALMANCA 1 (3-0) 2 AKTS (UNiVERSITE SECMELI)

Dersin kapsamini olusturan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama, konusma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin geligtirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 141 EK YABANCI DIL: iISPANYOLCA 1 (3-0) 2 AKTS (UNiVERSITE SECMELT)

Dersin kapsamim olusturan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama, konugma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin gelistirilmesi amaglanmaktadir.

Dersin kapsamini olusturan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu Vc;fo”k 1152 Li\;\‘@l,am kKortisma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin gelistirilmesi amaglanmaktadir. / ’ 4
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LNG 181 EK YABANCI DiL: CINCE 1 (3-0) 2 AKTS (UNIiVERSITE SECMELI)

Dersin kapsamini olusturan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama, konusma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 191 EK YABANCI DIL: iTALYANCA 1 (3-0) 2 AKTS (ONIiVERSITE SECMELI)

Dersin kapsamini olugturan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama, konusma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 197 EK YABANCI DiL: FARSCA 1 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Dersin kapsamini olusturan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama, konusma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 198 EK YABANCI DiL: ARAPCA 1 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Dersin kapsamini olusturan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama, konusma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 171 EK YABANCI DiL: JAPONCA 1 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Dersin kapsamim olusturan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama, konusma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 131 EK YABANCI DiL: FRANSIZCA 1 (3-0) 2 AKTS (UNiVERSITE SECMELI)

Dersin kapsamini olusturan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama, konusma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 201 EK YABANCI DiL: SIRPCA 1, HIRVATCA 1, BOSNAKCA 1 (3-0) 2 AKTS
(OUNIVERSITE SECMELI)

Dersin kapsamim olusturan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama, konugma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin gelistirilmesi amaglanmaktadir.

GNL 327 KATILIM BANKACILIGI VE iSLAMI FiNANS (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Katilim finansinmin ayrici 6zellikleri ve konvansiyonel finanstan farklar1 tanitilmaktadir. Katilim bankalari,
katihm sigortacih@i, sermaye piyasasi araclari-hukuk, Islami sosyal finans, katilm finansinda trendler,
stirdiiriilebilirlik ve ¢evreye duyarlilik gibi konular ele alinmaktadir.

GNL 215 ISARET DILI (3-0) 2 AKTS (UNiVERSITE SECMELIJ)

Isaret Dilinin 6nemi, tarihgesi ve alfabesi, Isaret Dili ile kelimeler, zamitler, sifatlar, cisimler, ara¢ gereglerin
isimleri, renkler, iilke isimleri, sosyal iletisimde kullanilan kelimeler ile Isaret Dilinde ciimle kurmak, duygu
ve hislerin anlamlar1 yer almaktadar.

GNL 201 AKADEMIK TURKCE 1 /ACADEMIC TURKISH 1 (3-0) 2 AKI—&.{LJNIVERSITE
SECMELI) fgj {}

Dersin kapsamini olusturan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve Qkud 13U 3, Kopugma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin gelistirilmesi amaglanmaktadir. i 3 ;

‘ fc 5o Fakmae ‘Sekreteri



L I |
T.C.ISTANBUL TiCARET
UNIVERSITESI

o iL.ETiSiM FAKULTESI o
HALKLA ILISKiLER VE REKLAMCILIK BOLUMU
2023-2024 EGITIM-OGRETIM YILI DERS iCERIKLERI

GNL 310 TICARET YONETIMI (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELTI)

Ticaret Yonetimi dersi Uiniversite ile igdiinyasi arasinda illiyeti giiclendirmek tzere, dgrencilerin bilfiil
ticaret merkezlerinde uygulamali egitim alarak ticaretin yonetim usul ve esaslarim tanimak ve fiilen gérev
almalarini saglamak ve gelistirmek ve y6netmektir.

HAI 208 GIRISIMCILIK VE YENILIKCILIK (3-0) 5 AKTS (SECMELJ)

Bu ders sektdrler temelinde girisimciligin getirilerinin neler oldugunu, ne gibi risklerin bulundugunu
Ornekler bazinda degerlendiren bir nitelige sahiptir.

HAI 209 iLETIiSIM VE SOSYAL FAYDA (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Sosyal sorumluluk ve sosyal fayda iligkisi, sosyal sorumluluk alanlar1 ve uygulama yontemleri, sosyal
faydanin toplumsal yararlari, sosyal sorumluluk projelerinin ama¢ ve kapsami, sosyal sorumluluk
projelerinin hukuki yapist ve sosyal sorumluluk-sosyal medya entegrasyonu ele alinmaktadir.

RKL 210 REKLAM YONETIMI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Reklamcilik reklam verenden baglayip reklam ajansi, medya ajansi, prodiiksiyon sirketi ve diger bazi
aktorleri de icine alan ve ¢esitli siire¢lerden olusan bir sektérdiir. Reklam Yonetimi dersinde bu stireglerin
basarili bi¢imde yonetimi i¢in yapilmasi gerekenler ¢ogunlukla reklam ajansi perspektifinden ele alinmakta
ve Ogrenciler genel olarak sektorle ilgili ozel olarak da reklam ajansimin igleyisiyle ilgili
bilgilendirilmektedir.

RKL 200 MUSTERI ILISKILERI YONETIMI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Miisteri Iliskileri Yénetimi Kavrami/ Miisteri Iligkileri Yoénetiminin Amacy/ Miisteri Iligkileri Y6netimi
Stireci/ MIY 'nin Igletmelere Sagladign Yararlar/ MIY nin Pazarlama Faaliyetlerine Katkilar/ Miisteri
iligkilerinde Yapilan Temel Hatalar/ Orta ve Kiiclik Olgekli isletmelerde Miisteri Iligkileri Yonetimi/
Miisteri Stratejisi Hazirlama Siirecinde MIY/ E-Isletme/ MIY Iliskisi/ MIY de Bagar1 Prensipleri/ Miigteri
Migkilerinin Olgiilmesi/ MIY Teknolojileri.

HAI 414 GOSTERGEBILIM (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Gorsellik olgularim gostergebilimsel yontem kullanilarak degisik cepheleriyle irdeleyen gostergebilim dersi;
gostergebilimin yontemsel yaklagimlarindan yararlanilarak resim, heykel, fotograf, tiyatro, sinema gibi
gorsel sanatlardan goriintii sanatlarina, plastik sanatlara, oradan dijital sanatlara dek uzanan gorsel iletisim
ve gorsel kiiltlir konu ve olgularin gesitli 6rnekler esliginde ders kapsaminda ele alir.

HAI 206 AJANS YONETIMI (2-2) 5 AKTS (SECMELI)

Dersin icerigi ajans yoOnetimi ve isleyisi, ajanslarda bulunan departmanlar ve gorevleri hakkinda temel
bilgileri igeren bir miifredattan olugmaktadur.

HIR 202 TURiZMDE HEDEF MEKAN PAZARLAMA VE REKLAMCILIGI (3-0) 5 AKTS
(SECMELI)

Destinasyon pazarlamasi yOnetimi, turizm destinasyonlar1 pazarlamasi, desti}?m' ¥ éﬁé@las nadiirizm

iletisimi stratejileri gibi konularin 6rneklerle incelenmesi bu dersin igerigini oly§turdf. °
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HIR 204 CAGDAS PERAKENDECILIK VE MAGAZA YONETIMI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu ders: magazaciik ve perakende alanindaki temel kavramlar; personel,stok ve magaza i¢i iletisim
yonetimi; miisteri iligikileri gibi giiniimiizde magazacilik ve perakende alaninda énem kazanan konulardan
olusmaktadir.

HIR 206 MARKALAMA VE KONUMLANDIRMA (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Marka konumlandirma stratejileri, marka farklilagsmasi, marka olugturma, marka iletigimi gibi markalama ve
konumlandirma agisindan 6nemi bulunan konular iizerine bir derstir. Teorik altyap: ardindan piyasadan
Orneklerle bilgiler pekistirilir. Markalama ve konumlandirma siireclerini, marka mimarisinin
olusturulmasim, markalama pazarlama iligkisini ve pazarlama iletisiminde marka olgusunun yerini izah
etmeye odaklanilmaktadir. Marka platfomu olusturmak, marka unsurlarimi 6grenmek, marka
konumlandirmanin nasil yapilacagim 6grenmek, dersin kazandiracagi temel beceriler arasindadir.

ULI 222 UYGARLIK TARIHI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Tarihin akist iginde uluslararas: iliskilerin dongiisiinii kesfetmek, Diinya siyasetinin cereyan ettigi ekseni
anlayabilmek, medeniyetleri olugturan faktorleri tanimak, giiniimiiz uygarliginin sifrelerini ¢dzmek, kiiresel

toplumun gelecegine iligkin bilimsel veriler toplamak, Tiirkiye’nin medeniyet tarihindeki konumunu
belirginlestirmek.

ULI 236 TURKIYE’NIN SiYASI VE iDARi YAPISI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Tiirkiye’nin siyasi ve idari yapisini anlamak, farkli lisans programlarindan mezun olacak her dgrenci i¢in
6nemlidir. Bu ders, 6grencilere Tiirkiye’nin siyasi manzarasina dair genel bir bakis kazandirmak amaciyla
Tiirkiye’de yOnetim anlayisini belirleyen temel ilkeler ve kavramlari, tarihsel stireklilik ve kirilmalar
baglaminda farkli dénemlerde uygulanan hiikiimet sistemi modellerini, devlet ve hukuk nosyonunun
olusumunu, demokratiklesme ¢abalar1 ve bunlari sekteye ugratan askeri darbeler gibi siyasi yapiy: etkileyen
sliregleri ve siyasal partiler, medya, sivil toplum gibi aktérleri ele alinmaktadir. Ayrica gliniimiizde yasanan
siyasal ve idari doniislim incelenmektedir.

MIS 229 KAMERA KULLANIM TEKNIiKLERI (2-2) 5 AKTS (SECMELI)

Kamera tanimi1 kameranin gelisim siireci, pozlama ve pozlamay: etkileyen faktorler, kamera cesitleri ve
kullanim alanlari, eng kameranin ana parcalar1 ve ¢alisma prensipleri, aynasiz kameralarin ana parcgalar1 ve
calisma prensipleri, objektif gesitleri, kompozisyon dgeleri, plan/cekim Slgekleri, kamera hareketleri, gimbal
ve slider kullanumi, kamerada temel ses ayarlari ve ses paneli, temel jimmy jib kullanimi, temel aydinlatma
teknikleri bu dersin i¢erigini olusturmaktadir.

HAI 318 TOPLUMSAL HAREKETLER VE AKTIiViZM (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Toplumsal hareketlerin nedenlerini 6grenmek. Aktivist hareketler hakkinda genel bilgiye sahip olmak.
Toplumsal hareketler ve farkli konulara iligkin aktivizm bigimleri.

SUI 420 KAMU DIPLOMASISI VE LOBICILIK (3-0) 5 AKTS (SECMELT)
Diplomasi ve kamu diplomasisi kavramlari, kamu diplomasisinin dogusu ve T E dlplomasisi
uygulamalari, lobicilik kavram, lobiciligin tarihgesi, lobiciligin amaglari, lobj lik

ve diinyada lobicilik faaliyetleri dersin igerigini olusturan konulardir.
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RKL 404 REKLAM CEKICILIKLERI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Reklam mesajlan tasarlanirken igerigin hedef kitle tizerindeki etkisini artirmak amaciyla gesitli ¢ekicilikler
kullanilmaktadir. Reklam verenin talepleri ve hedef kitlenin 6zellikleri dikkate alinarak kullamlan bu
cekicilikler arasinda 6ne ¢ikanlar mizah, korku, cinsellik, ekoloji, milliyet¢ilik, bireysellik, kolektivizm,
saglik gibi cekiciliklerdir. Reklam Cekicilikleri dersinde bu gekiciliklerin dogas1 hakkinda bilgi verilmekte
ve reklamlarda ne sekilde kullanildiklar: basarili reklam 6rnekleri {izerinden incelenmektedir.

RKL 310 URUN YERLESTIRME (2-2) 5 AKTS (SECMELI)

Dersin igerigi iriin yerlestirme uygulamalarinin gikis noktasi olan bilingiistii reklamlardan giris yapip,
pazarlama iletisimindeki yeri, tarihsel gelisim siireci, pazarlama iletigimi agisindan 6nemi, gesitlerine gore
yarattif1 etki ve tepkiler, uygulamalarina gére stratejileri, iirlin yerlestirme siirecinde etkili olan birimler,
agamasal suregler, iirlin yerlestirme Onerisinin hazirlamsi, yasal yaptinmlar ve uygulamalarda dikkat
edilmesi gereken unsurlardan olugmaktadir.

HAI 316 SPONSORLUK VE ETKINLIiK YONETIMI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Sponsorlugun tanimi, gelisimi, gesitleri, sponsorluk planlamasi, 6rnek sponsorluk projeleri, etkinlik tanim
ve gesitleri, etkinlik planlamasi, drnek etkinlik projeleri.

HIR 302 ULUSLARARASI HALKLA iLISKILER KAMPANYALARI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Uluslarararas: iletisim, uluslararasi halkla iligkiler, kiiltiirleraras: iletisim, halkla iligkiler ve uluslararas:
iletisim konularin detaylica ele alan bir derstir.

HIR 304 HIZMET SEKTORUNDE PAZARLAMA iLETIiSiMi (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Pazarlama iletisiminin hizmet sektorii agisindan 6nemi, hizmet sektorii odakli pazarlama iletisimi, tiiketici
iletisimi, miisteri memnuniyeti,hizmet sektoriinde rekabet konularmin ele alindigi; 6zel olarak Tiirkiye
sartlarinda hizmet sektoriiniin sartlarinin incelendigi bir derstir.

RKL 311 REKLAM SOYLEMI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Reklamdaki s6ylemi ortaya ¢ikartmak, cesitli konularda reklamlarda iiretilen reklam soylemleri, reklamda
tiiketim sGylemi ele alinmaktadir.

MTF 105 SANAT TARIHI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Dersin temel amaci Sgrencilere diinya sanat tarihinin ana dénemlerini ve sanat eserlerini genel kiiltiir
diizeyinde 6gretmektir.

ULI 505 TURK SIYASAL HAYATI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Giintimiiz siyasetini gekillendiren tarihsel siireci olgular, teoriler ve aktdrler temelinde ele almak
amaglanmaktadir. Osmanli ve Tiirk modernlesmesinde politik ve fikri kaynaklara yonelik tartigmalar, politik
ekoller ve yazarlar, siyasi aktdrlerin analizi yapilmaktadir.
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HIR 306 SOSYAL AG ANALIZI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Ag Bilimi ve sosyal aglar, temel kavramlar, temel kavramlar, ag tiirleri, sosyal aglarda roller, sosyal aglarda
akis, sosyal aglarin gorsellestirilmesi, sosyal ag verilerinin analizine iligkin temel yaklagimlar, bilgi ve
etkinin sosyal aglarda yayihim, Pajek, Netdraw, Ucinet gibi programlarin kullamm &gretilmektedir.

MIS 353 MEDYATIKLESEN TOPLUM VE SOHRET KULTURU (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

fletisim teknolojilerinin dijitallesmesiyle toplum ve kiiltiirin medyatiklesme stirecine etkileri kuramsal
agidan agiklanir. Ders kapsaminda G&grencilere; medyatiklesen toplumun modern gohret Kkiiltiiriine
yansimalari ve sohret olma bigimleri iizerinde doniistimleri elestirel agidan analiz edebilme becerisi
kazandirilir.

RKL 313 MODA VE LUKS MARKA ILETIiSIiMi (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu ders kapsaminda, geleneksel pazarlama ilkelerinin likks markalara uygulanmadig gergegine dayanarak,
liiks markalarin iiretim, fiyatlandirma, dagitim ve iletisim caligmalar1 kitaplar ve makaleler aracilifiyla
derinlemesine incelenmektedir. Konu ile ilgili teorik bilgi verildikten daha sonra 6mek olaylar {izerinden
analizler yapilmaktadir. Ayrica 6grenciler tarafindan konu ile ilgili projeler hazirlanmaktadir.

IST 342 KAMUOYU ARASTIRMALARI (2-2) 5 AKTS (SECMELI)

Kamuoyu nedir, nasil olugur? Kamuoyunda belirginlesen kanaatlerin arastirilmas: ve medyada yansimasl,
Kanaat Onderleri, iki basamakli akis, kamuoyunun dérdiincii kuvvet olarak yorumu, se¢im ve kamuoyu
arastirmalar1 arasindaki fark, medyada kamuoyu aragtirmalarimin sonuglarmin duyurulmasinda uyulmasi
gereken kurallar bu dersin igerigini olusturur.

RKL 450 REKLAM COZUMLEMESI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Reklamlarda yer alan kodlan ¢dziimleyebilmek igin gereken ¢aligmalan yiiriiten reklam ¢oziimlemesi dersi,
reklamlarda kullanilan belirli temalar cercevesinde reklamin dili ve s8ylemini anlamaya doniiktiir. Reklamin
dili ve s6ylemi belirginlestiren ders, gesitli reklam mecrasinda konumlandirilan reklam materyalleri tizerinde
¢esitli okuma ve analizler gerceklestirir. Reklamin dogasini ve yapis: ders kapsaminda reklam analizleriyle
anlamaya ¢aligilir.

RKL 302 REKLAM PRODUKSIYONU (2-2) 5 AKTS (SECMELI)

Dersin amaci reklam prodiiksiyonunu tiim yénleriyle 6gretmektir. Etkili reklam tiretiminin kogullari, reklam
metni yazimi, senaryo agamasi ve yapimn gergeklestirilmesine iliskin verilen temel bilgiler dogrultusunda
reklam prodiiksiyonu gergeklestirebilecek donammh bireyler yetistirilmesi amagclanir.

HAI 412 HALKLA ILISKILER VE REKLAM OKUMALARI (3-0) 6 AKTS (ZORUNLU)

Bu derste kiiresellesme, yesil pazarlama, kiiltiirleraras1 mizah, dijitallesme vb. konularin reklam ve halkla
iligkiler alan ile iliskisi konular1 anlatilmaktadir.

HIR 402 KURUMICI HALKLA ILISKILER (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Ders kapsaminda; kurumlarda biitiin alanlardaki verimliliklerin artirilmasi sam;
faaliyetlerinini nasil etkin kullanilmas1 gerektigi ele alinmaktadar.
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HIR 404 ILETISIM CALISMALARINDA YAPAY ZEKA UYGULAMALARI (3-0) 5 AKTS
(SECMELI)

Yapay zekd ¢alismalarinin evrimi ve geligtirilmis pratik uygulamalarin yaminda yapay zekanin iletisim
alaninda ve pazarlama alaminda flirettifi ¢6ziimler, sosyal hayat etkisi, felsefi sonuglari ve tiretecegi
potansiyel problemlere odaklanilmaktadir. Ders iletisim profesyonelleri igin giris diizeyinde yapay zeka
okuryazarlig kazandirmay1 ve sektdrde yapay zekd calismalarinin uygulamalart konusunda bilgi sahibi
olunmasim amaglamaktadir.

HIR 413 KiSISEL MARKALAMA (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Kisisel markay: olusturan kavramlar, kigisel markamn ogeleri, kisisel marka stratejisi biitlinlesik kigisel
marka iletisimi, kisisel marka etkinligi, kigisel markada bagar1 yonetimi, stirdiiriilebilir kigisel markalagma,
kisisel halkla iligkiler.

HAI 430 SANAT VE iLETIiSIM (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Sanat, toplum, kiiltiir olgularini degisik cepheleriyle irdeleyen ve onlar iletisim semsiyesi altinda toplayan
ders, sanat olgularindan sanat ortamlarina dek gesitli iletigim siireglerini kapsar. Bir yandan sanat ile
iletisimin bulusmasim kuramsal diizeyde ele alirken bir yandan da sanat ortamlarinda iletisim y6netiminin
stratejik analizini yapar. Bu gergevede 6rnegin bir miize ile bir sanat galerisi dersin konusu olabilecedi gibi
miizecilik, kiiratorliik ya da sanat iletisimi de dersin konusunu teskil eder.

ILF 329 SIYASAL ILETISIM (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Siyasal iletisim siyasal iktidar elde etmeyi ya da onun iizerinde etkide bulunmay1 amaglayan aktbrlerin
yiiriittiigii her tiirlii iletigim etkinligini kapsayan bir ¢aliyma alamdir. Cogunlukla se¢im kampanyalarinda
yogunlagmasina kargin siyasal iletisim sadece se¢im dénemleriyle simirlandirilamaz; &zellikle demokratik
iilkelerde giindelik hayatin her alaninda karsimiza ¢ikma potansiyeli bulunmaktadir. Siyasal Iletigim
dersinde iletisime siyasal bir perspektifle yaklasilmakta ve gerek gesitli uygulamalar gerekse de bunlarin
altinda yatan ideolojik gerekgeler incelenmektedir.

MIS 414 MEDYA VE DiN (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Diinden bugiine medyada dinin nasil temsil edildigi, nasil konumlandirildigi, dinin medyada bilgilendirme
bigimleri gibi konular ¢ergevesinde, medya ile din arasindaki iliski irdelenmektedir.

MIS 454 GOC, KULTUR VE ILETISIiM (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Go¢ Olgusu, Uluslararast Go¢ Olgusunun Tarihsel Geligimi, Teorik Altyapi, Uluslararas1 Go¢ Olgusunda
“Go¢men” Tiirleri, Uluslararas1 G6¢ ve Hukuk, Tiirkiye’deki Yabancilar ve Uluslararas1 Koruma Kanunu,
Uluslararas1 Orgiitler ve Uluslararas1 G6¢, Ara Sinav, Uluslararas1 Go¢ ve Sanat: Sinema, Tiyatro ve
Edebiyat Alanlarinda Yansimalar, Uluslararas1 Gog ve Cevresel Sorunlar ve 1klim Gogmenleri, Uluslararasi
Go¢ ve Modernlesme, Uluslararast Go¢ ve Kiltiir iliskisi, Uluslararas1 Gé¢ ve Ekonomi, Gd¢men
Kagakgili1 ve Insan Ticareti.

HIR 415 ETKILEYiCi PAZARLAMA (3-0) 5 AKTS (SECMELI) T {\,
*

Bu derste; etkili igerik iiretmenin piif noktalari, etkili i¢erik {iretmenin anahtar /nat ve 1§en§
influencer igerik iliretimi siiregleri, icerik liretme gesitleri ve sekilleri anlaty

oldugu
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influencer nedir, nasil bir etki alan1 vardir, influencer pazarlamada dogru influencer nasil segilir, influencer

pazarlamanin konvansiyonel pazarlamaya gére avantajlan ve dezavantajlart nelerdir gibi detaylar
aktarilmaktadir.

LNG 122 EK YABANCI DiL: ALMANCA 2 (3-0) 2 AKTS (UNiVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 142 EK YABANCI DiL: iSPANYOLCA 2 (3-0) 2 AKTS (UNiVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadar.

LNG 152 EK YABANCI DiL: RUSCA 2 (3-0) 2 AKTS (UNIiVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede dgrenilmis olan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi-amag¢lanmaktadir.

LNG 182 EK YABANCI DiL: CINCE 2 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede 63renilmis olan konular yardimiyla, 63rencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konugma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 192 EK YABANCI DiL: iTALYANCA 2 (3-0) 2 AKTS (UNiVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmig olan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konugma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 202 EK YABANCI DiL: FARSCA 2 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konugma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 203 EK YABANCI DiL: ARAPCA 2 (3-0) 2 AKTS (UNiVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimiyla, dgrencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konugma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadr.

LNG 172 EK YABANCI DiL: JAPONCA 2 (3-0) 2 AKTS (UNIiVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadar.

LNG 132 EK YABANCI DiL: FRANSIZCA 2 (3-0) 2 AKTS (ONiVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimiyla, dgrencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadar.
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LNG 204 EK YABANCI DIL: SIRPCA 2, HIRVATCA 2, BOSNAKCA 2 (3-0) 2 AKTS
(UNIVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede &grenilmis olan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadar.

GNL 314 OSMANLI TURKCESI (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Osmanli Tiirkcesi ile yazilmis edebi ve Kkiiltiirel metinleri okuyup anlayabilme ve bu kaynaklardan
yararlanabilme becerisini kazandirmak. Osmanh Tiirkgesinin temel 6zellikleri, kullamlan alfabe, yazim ve
yaz1 gesitleri, kelime ve kelime gesitleri ile Osmanh Tiirkgesiyle yazilmis edebi ve kiiltiirel metinler.

GNL 202 AKADEMIK TURKCE 2 /ACADEMIC TURKISH 2 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE
SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadir.

GNL 316 BILiM TARiHi VE FELSEFESI (3-0) 2 AKTS (UNiVERSITE SECMELI)

Bu dersin temel amaci, tarihsel baglami goz 6niinde bulundurarak bilimsel ¢abanin dogasi ve bilimsel
teorilerin &zellikleri hakkinda biitiinciil bir ¢ergeve olusturmaktir. Bu ¢ergeve dahilinde Antik donemden
Bilim Devrimi’ne ve ¢agdas bilim teknolojinin dogusuna uzanan tarihsel tecriibe 15181nda bilimsel teorilerin
nesnellik, olgiilebilirlik, test edilebilirlik, yanhslanabilirlik, ilerlemecilik gibi ayirt edici 6zellikleri
incelenmektedir.

GNL 114 MEDENIYET VE TOPLUM (3-0) 2 AKTS (UNiVERSITE SECMELI)

Medeniyet kavramini ve Snemini ortaya koymak, medeniyetin kisi ve toplum tizerindeki hayati 6nemini
belirlemek, medeniyetlerin ortaya ¢ikisindaki temel felsefe ve anlayiglar kavramak, medeniyet olusumunda
kiiltiir, inang ve geleneklerin rollerini belirtmek, giiniimiiz diinyasinda medeniyet anlayislar1 ile toplumsal
problemlerin ¢dziimil arasinda baglar kurmak. Tarim devrimi, Yakin Dogu ve Asya’da ilk medeniyetlerin
yiikselisi, Yunan ve Helenistik medeniyetin dogusu ve gelisimi, Roma medeniyeti, Islam medeniyetinin
dogusu ve gelisimi, Bati’da Ortagag, Ronesans ve Reform caglari, Aydinlanma ve sonras1t modern dénem
medeniyetinde siyasi, sosyal ve ekonomik anlamda yasanan déniigiimler.

GNL 112 BIR KULTUR SEHRI: iSTANBUL (3-0) 2 AKTS (UNiVERSITE SECMELI)

Sehir ve kiiltiir kavramlarini, sehir yasamina ait degerleri tanimak; sehir ve kiiltiir kavramlari baglaminda
Islam/Osmanl kiiltiiriiniin baskenti Istanbul’u genel 6zelliklerini (mimarisi, sanati, diiglincesi, giindelik
yasam tarzlar, ekonomi-politigi vb) segilen 6rnekler iizerinden incelemek. Kiiltiir ve benlik kavramlarinin
antropolojik, felsefi, tarihsel arka planlari;; kiiltir ve benligin psikoloji ve diger sosyal bilimlerle
etkilesimleri.

GNL 311 TICARET UYGULAMALARI (3-0) 2 AKTS (UNIiVERSITE SECMELI)

Bu ders kapsaminda ticaret teorileri, uluslararas1 rekabet ve ticaret politikalar: konulary-gy
ile aktarilmaktadar. 4
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GNL 330 INSAN HAKLARI HUKUKU (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Derste, insan haklar1 ve insan onuru, insan haklarinin tarihsel kaynaklari, insan haklarimin sinirlandirilma
rejimi, insan haklariin ozellikleri, insan haklarinin uluslararasi diizeyde korunmasi ve insan haklarinmn
ulusal boyutta korunmas: ele alinacaktir.

LNG 123 EK YABANCI DiL: ALMANCA 3 (3-0) 2 AKTS (UNiVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimiyla, dgrencilerin (duydugunu ve okudufunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadur.

LNG 133 EK YABANCI DiL: FRANSIZCA 3 (3-0) 2 AKTS (UNIiVERSIiTE SECMELI)

Ders temel seviyede grenilmis olan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 143 EK YABANCI DiL: iSPANYOLCA 3 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSIiTE SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimiyla, dgrencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amag¢lanmaktadr.

LNG 153 EK YABANCI DiL: RUSCA 3 (3-0) 3 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimiyla, dgrencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 173 EK YABANCI DiL: JAPONCA 3 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimiyla, §grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konugma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 183 EK YABANCI DiL: CINCE 3 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimiyla, dgrencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 193 EK YABANCI DiL: ITALYANCA 3 (3-0) 2 AKTS (UNiVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadr.

LNG 205 EK YABANCI DiL: FARSCA 3 (3-0) 2 AKTS (UNiVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 206 EK YABANCI DiL: ARAPCA 3 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu:=ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amiagl




-I-
T.C.iISTANBUL TIiCARET
UNIVERSITESI

ILETISIM FAKULTESI
HALKLA ILISKILER VE REKLAMCILIK BOLUMU
2023-2024 EGITIM-OGRETIM YILI DERS iCERIKLERI

LNG 207 EK YABANCI DiL: SIRPCA, HIRVATCA, BOSNAKCA 3 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE
SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimiyla, dgrencilerin (duydugunu ve okudufunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadr.

GNL 326 SAGLIK POLITIKALARI (BAGIMLILIKLA MUCADELE) (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE
SECMELI)

Bagimlihkla Miicadele Politikalarina Girig, Yonetisim, S¢ kavramlari, Tiitiin Kontrol Cergeve Sozlesmesi
(TKCS) ve Global Tiitiin Bagimlihg: Miicadelesi, Tiirkiye’nin Tutiinle Miicadelesi ve MPOWER
Uygulamalari, Global Alkol Politikalar1 ve Tiirkiye Uygulamalari, Davramsgsal Bagimliliklar, Uyusturucuyla
Miicadelede Global Yaklasimlar, Bagimlilikla Miicadelede Onleme Politikalar1, Tiirkiye’de Uyusturucuyla
Miicadele Politikalari, Rehabilitasyonda Diinya Uygulamalan ve Tiirkiye Ornegi, Bagimliliklarla Miicadele
Politikalarinda Sivil Toplumun Rolii, Saglik iletigsimi yaklasimlari bu dersin igerigini olusturmaktadir.

GNL 333 YENI NESIL GiRiSIMCILIK (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Yeni Nesil Girisimcilik Temel Kavramlar Yeni Nesil iy Modelleri Proje Gelistirme Stiregleri Startup
goriismeleri Startup sunumlar Proje gelisim sunumlan Proje gelisim sunumlar1 Yeni Nesil Girisimeilik
Fingnsman Modelleri BTM Ziyareti Proje gelisim sunumlar1 Yatirim alma deneyim paylagimlari Proje
sunum ve miizakeresi Proje sunum ve miizakeresi Proje sunum ve miizakeresi

BTG \ Hennga killtesi
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