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LNG 101 GENEL INGILIZCE 1 (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Subject pronouns; poss. adj.s days of the week/ numbers 0-100 / classroom language/ A / an / plurals this /
that / these / those adjectives colors / Review of Adjectives / Imperatives Let’s Modifiers Quite / very /
really / Word order in questions / Verb phrases Question words / Simple Pres. (+ / - / ?) / Word order in
questions/ Verb phrases / Question word / Telling Time / Prepositions of Time / Adverbs / Write about your
favorite day / Verb Phrases / Can cannot / Present Continuous Tense / The weather & Seasons / Present
Simple & Present Continuous Tense.

GNL 101 ATATURK ILKELERI VE INKILAP TARIHI 1 (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Osmanh Devleti'nin ortaya ¢ikigini, yiikselisini, duraklama, c;ozulme dagilmasiyla yikihisimi ve Tiirk
Inkildbin1 hazirlayan sebeplere toplu bir bakis, Osmanli Devleti'nin Dagilmas: siirecinde meydana gelen
olaylar, I. Diinya Savagi, Isgaller, Cemiyetler, Mondros Miitarekesinden sonra Mustafa Kemal Pasa’nin
faaliyetleri ve Anadolu’ya gegmesi, Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi'nin agilis1, Sevr Anlagsmasi, Diizenli
ordunun kurulugu, Yunan genel taarruzu ve Bati Cephesi'ndeki savaslar, Mustafa Kemal Pasa’nin
Bagkomutanhigi, Sakarya Savagi, Biiyilk Taarruz ve Mudanya Miitarekesi'nin imzalanmasi, Lozan
Antlagmasi.

GNL 105 TURK DILI 1 (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Ttirk Dili Dersinin Amaci ve Ilkeleri, Konularin Tanitimu, Ders Izleme yontemi. / Yapt Bakimindan Diller/
Tiirk Dilinin Diinya Dilleri Arasindaki Yeri./ Dil Tirleri: Konusma Dili/ Yazi Dili/ Lehge/ Ag1z/ Argo./
Tiirk Dilinin Tarihgesi/ Tiirklerin Kullandiklar1 Yazilar/ Yazi ve Dil Devrimi./ Tiitkgenin Ozellikleri./
Diisiince Yazilar Inceleme Plani/ Konu, Tema, Ana Diisiince Saptama Yontemleri./ /Tiirkgenin giincel
sorunlari, dil-kiiltiir, dil-diisiince, dil-iletisim hakkinda bilgilendirme/ Tiirk Dilinin diinya dilleri arasindaki
yeri/ / Yazim Kurallar1 ve Noktalama/ Anlatim kurallar1 ve bigimleri/ Paragraf bilgisi ve paragraf cesitleri/
Tirkgenin sorunlar1 ve Dil edinimindeki bozukluklar- Dil Yanliglari, Tiirk Dilinde yabanci sozciikler/
Kompozisyon yazim kurallar/ Anlatim bozuktuklari.

ILF 111 DiJITAL MEDYA PROGRAM VE UYGULAMALARI 1 (2-2) 6 AKTS (ZORUNLU)

Bu ders, dijital medya araglarinin temel yapilarimi ve isleyis prensiplerini anlamay: hedefler. Ogrenciler,
dijital platformlar {izerinde igerik iiretimi ve diizenleme siireclerine dair teknik bilgi edinirler. Dersin
baglangicinda, dijital medya yazilimlarimin temel &zellikleri, kullanim alanlart ve kullanici arayiizleri
tamtilir. Grafik tasarim, video diizenleme ve temel animasyon araglarimin uygulamal kullanim &gretilir.
Teorik gergevede, dijital medya programlarnin yaraticilik ve etkilesim acgisindan Gnemi ele alinir.
Ogrenciler, bireysel ve grup projelerinde, 6grendikleri becerileri kullanarak icerik firetir ve pI‘O_]Clerll’ll
sunarlar. Bu ders, iletisim fakiiltesi grencilerine dijital diinyamn teknik altyapisini kesfetmeleri igin bir
baslangi¢ sunar ve temel seviyede dijital medya araglarint kullanma becerisi kazandirir.

ILF 131 iLETiSiM BILIMINE GIiRi$ (3-0) 5 AKTS (ZORUNLU)

Ogrencinin iletisim kavramina iliskin kuramsal bir bakis a¢is1 kazanmasi ama@i@fﬁ;t
6grencilerin medyaya elegtirel bakis agisinin gelistirilmesi amaglanmaktadir. Iletlslqa i
kavramlan anlamak, geleneksel ve yeni medyay: anlamak, dil, kiiltiir, toplum ve ile S
kavranmasi.
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GIT 121 TEMEL FOTOGRAFCILIK (2-2) 6 AKTS (ZORUNLU)

Fotografin tanimu, tarihsel gelisimi, fotograf terimleri, fotografta akimlar, 6rneklerle ¢ekim Slgekleri, gekim
pratikleri, fotografta kompozisyon, ufuk ¢izgisi altin oran, ritim, doku, perspektif, 151k ve aydinlatma ilkeleri
aktarilir. Gorlintiiniin olusum stireci aktarilarak dogru aydinlatma yontemleriyle fotograf ¢ekme becerisi
kazandirilmaya c¢alisilir. Fotograf sanatgilar1 ve eserlerine dair bilgiler verilir. Teorik bilgilerinin 1s131nda
dogru uygulamali projeler hazirlama pratigi kazandirilir.

SOS 100 SOSYOLOJI (2-0) 5 AKTS (ZORUNLU)

Marx, Tarihsel Materyalizm, Sinif Catismasi, Yabancilasma, Pozitivizm, Comte, Intihar, Toplumsal
Dayamgma, Durkheim, Weber, Protestan Ahlaki, Biirokrasi, Simmel Formel Sosyoloji, Tonnies,
Gemeinschaft-Gesellshaft, Ataerkillik, Feminizm, Elestirel Teori, S6ylem, Postmodernizm, Hegemonya,
Ideoloji, Yapisaler Marksizm (Althusser), Simiilasyon, Risk Toplumu, Yanlislamacilik, Paradigmalar,
Sembolik Etkilesimcilik, Damga, Kiiltiir Aragtirmalar, Kiiresellesme, Modemnlesme Teorisi, Bagimlilik
Kuramlari, Kiiresellesme, Kentlesme, Insan Ekolojisi, Yoksulluk Kiiltiirii, Kollektif Tiiketim.

MIS 111 TURKIYE’NIN YONETIM YAPISI (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU )

Tirkiye Cumhuriyeti’nin yonetim anlayisi ve yapisini anlamak, farkli lisans programlarindan mezun olacak
her 6grenci i¢in 6nemlidir. Bu ders kapsaminda, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin mevcut idari yapisim anayasal
ilkeler gercevesinde ortaya koymak hedeflenmektedir. Yeni yonetim modelinde kurum ve kuruluslarin
organizasyon yapilari, gorev ve sorumluklar da incelenecektir.

LNG 102 GENEL INGILIZCE 2 (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Word order in questions / Simple present/ Phrases with ‘go’, holiday activities, simple Past vs Past Cont. /
Time sequence, connectors (so, because, but, although) / Be Going To, plans& predictions Airport
vocabulary / Present cont. (future arrangements), defining relative clauses, paraphrasing, write an email
about travel arrangements/ Make&do, Present Perfect (just, yet, already) Present Perfect vs Simple Past,
Shopping vocab. / Indefinite pronouns Adjectives ing. / ed. comparative adjectives and adverbs, as----as /
Superlatives (+ ever+ present perfect) / Describing a place Write a description of the place where you live /
quantifiers/too/ not enough.

GNL 102 ATATURK ILKELERI VE iNKILAP TARIHI 2 (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Siyast Alanda Yapilan Inkilaplar / Cok Partili Hayata Gegis Denemeleri 1 / Cok Partili Hayata Gegis
Denemeleri II / Hukuk Alanindaki Gelismeler Egitim, Kiiltiir ve Saglik Alanindaki Gelismeler /
Cumhuriyetin Ik Yillarinda Ekonomi Politikas: / Atatiirk Déneminde Tiirk D1s Politikasi (1923 — 1938) /
Atatiirkli Diistince Sistemi ve Ilkeleri / II. Diinya Savagi ve Sonrasinda Tiirkiye / Tiirkiye’de I¢ Siyasi
Gelismeler (1950-1980). / Tiirkiye’de I¢ Siyasi Gelismeler (1980-2012) / Tiirkiye’nin Dis Politikas1 (1960-
2012) Tiirkiye’nin Daig Politikasi (1960-2012).

GNL 106 TURK DILi 2 (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Sozlii Anlatim, Konusmanin TammivVe Kapsami, Konusmanin Onemi, Sozlii e Yazil Anlatlmm
Ozellikleri, Giizel, Etkili ve Dogru Konusmanin Ilkeleri, Konusma Yanhslarl; f( e Jtrkeenin 8
Ozellikleri, Konusma Tiirleri, S6zIii Anlatim Tiirleri, Yazili Anlatim Tiirleri, Resmi ,
Aragtirma Yontemleri, Bilimsel Rapor Hazirlama, Kaynak Gosterme, Bibliyografjfﬂ ')/
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ILF 112 DIJITAL MEDYA PROGRAM VE UYGULAMALARI 2 (2-2) 6 AKTS (ZORUNLU)

Bu ders, Dijital Medya Program ve Uygulamalar1 1 dersinin devami niteligindedir ve daha ileri diizey teknik
beceriler kazandirmay: amaglar. Ogrenciler, video prodiiksiyon, dijital animasyon ve interaktif medya
tasarimi gibi alanlarda uzmanlagir. Ayrica, web tabanli uygulama gelistirme ve kullanici deneyimi tasarimi
gibi ileri diizey konular da ele alinir. Uygulamali ¢aligmalarla 6grenciler, karmasik dijital projeler {izerinde
calisarak profesyonel diizeyde igerik iiretme becerisi kazanir. Dersin sonunda, 6grenciler dijital medya
projelerini bir portfoy formatinda sunarlar. Bu ders, dijital medyada yaratic1 ve teknik uzmanhk gelistirmek
isteyen 6grenciler igin 6nemli bir firsat sunar ve sektére yonelik pratik beceriler kazandirir.

HUK 223 HUKUKUN TEMEL KAVRAMLARI (2-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Hukuk Kavrami, Hukuk Kavraminin Diger Toplumsal Davrams Kurallart Agisindan Ayirt Edici Ozelligi /
Yaptirim Kavrami / Cesitleri Hukukun Kaynaklari/ Ozel Hukuk ve Kamu Hukuku Ayirimy/ Bu Ayirim
I¢inde Hukukun Alt Dallar1 ile Ilgili Genel Bilgiler / Ozel Hukukun Temel Kavramlar / Tirkiye
Cumbhuriyeti Anayasasinin Temel Ilkeleri / Demokrasinin Temel ilkeleri / Hukukun Uygulanmasina fligkin
Sorunlar (Yer ve Zaman Bakimindan Uygulanma/ Emredici Tamamlayic1 - Yorumlayici Kural Ayrimi /
Hukukta Yorum / Yasa Boslugu ve Kiyas) Hakkinda Bilgi Verilmektedir.

IKT 101 GENEL EKONOMI (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Ekonominin temel kavramlari, ekonominin temel prensipleri, ekonomide arz talep dengesi, bilyiime ve
gelisme baglaminda ekonominin 6nemi, ulusal ve kiiresel ekonomiler arasinda baglanti kurma, hukuk ile
ekonomi arasindaki iligkiyi yorumlama.

SUI 306 SIYASI DUSUNCELER TARIHI (3-0) 4 AKTS

Insanlik tarihindeki temel siyasal diigtincelerin, ideolojilerin ve ydnetim anlayiglarinin gelisimini inceleyen
bir derstir. Antik dénemden modern zamanlara kadar 6nemli filozoflarn, disiiniirlerin ve toplumsal
hareketlerin s1yasal fikirlerine odaklanir. Ogrenciler, bu fikirlerin tarihsel baglamlarini anlamanin yani sira,
glinlimiiz siyasi sistemleri lizerindeki etkilerini de degerlendirir. Ders, elestirel diisiinme becerisini
gelistirerek farkli ideolojik perspektiflerin anlagilmasini amaglar.

MIS 152 ARASTIRMA YONTEMLERI VE TEKNIiKLERI (3-0) 6 AKTS (ZORUNLU)

Iletigim bilimindeki arasgtirma metotlarin1 incelemektir. Nicel ve nitel arastirma yontemleri, bilimsel
aragtirmalarda 6rnekleme yontemleri, igerik analizi, s6ylem analizi, derinlemesine goru;.mc odak grup
goriismesi, anket, etnografi, fenemoloji, netnografi, Yeni medya ¢alismalarinda aragtirmg Alp
teknikleri Online nitel arastirma yontemleri. 7
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LNG 111 MESLEKI INGILIZCE 1 (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

To make students cover / understand concepts and vocabulary for communications department. Brands,
social media, advertising, competition.

ILF 213 ILETiSIM VE MEDYA TARIiHi (3-0) 5 AKTS (ZORUNLU)

Kitle iletigim araglarinin gelisimi, iglevleri, etkileri matbaadan yeni iletisim teknolojilerine kronolojik olarak
aktarilmaktadir. Ik uygarliklar ve ilkel iletisim araclari, matbaa, basin, yaym ve Bati’da okuryazarlik
gelenegi, gazeteciligin dogusu, matbaanin toplumsal etkileri, Osmanli’ da basinin dogusu, radyo, goriintii
teknolojileri ve  kitle toplumunun  dogusu, televizyon icadi ve toplumsal etkiler,
internet ve dijital iletisim ¢ag1, yeni medya ele alinan konulardandir.

HAI 213 HALKLA iLISKILERIN TEMEL KAVRAMLARI (2-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Ogrencilerin halkla iligkilerin temel kavram ve kuramlarini baglangi¢ diizeyinde 6grenmelerini amaglayan
ders, halkla iligkiler uzmanhg ile ilgili tiim terminolojiyi verecek sekilde planlanmustir. Halkla iligkilerin
tarihgesi ve tamimlarindan, kriz iletisimi ve itibar y&netimine dek birgok konu bu dersin icerigini
olusturmaktadir. Ders kapsaminda halkla iliskilerin yontem ve araglari, medya ile iliskiler, hedef kitle
yOnetimi gibi temel konular yer almaktadur.

MIS 263 MEDYADA HABER YAZIM TEKNIKLERI (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Gazetecilikle ilgili temel bilgilerin ve uygulama tekniklerinin verilmesi amaclanmaktadir. Gazetenin dogusu
ve geleneksel gazeteciligin gelisimi, gazeteciligin temel kavramlari, gazeteciligin toplumda rolii ve Snemi,
gazeteciligin etik kurallari, haber kavrami, haber degerleri, haber toplama ve haber yazma siiregleri, haber
yazim teknikleri ve fotograf kullanimi, haber metninin kurgulanmasi, haber analizleri, basinda sanstir-oto
sanslir, yerel basin ve sorunlari, haber ajanslar gibi konular ele alinmaktadir.

MIS 283 KAMERA VE KURGU (2-2) 5§ AKTS (ZORUNLU)

Bu derste ogrenciler dijital formatlara odaklanarak grafik tasarim siirecindeki temel teknik ve teorik
yaklagimlar1 kavrayarak ¢agdag, iletisimin genis, capli yonlerini inceleyip dijital ortamda grafik tasarim
odakl pratik iirtinler iiretebilme beresini kazanacaklardir.

PSY 241 SOSYAL PSIKOLOJi (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Bu derste insanlar aras1 davramglar: etkileyen temel sosyal siiregler ve sosyal psikoloji alaninin temelleri
konusunda kavramsal bilgiler verilmektir. Sosyal psikolojinin ¢alisma konulari, yaklagimlari, temel kavram
ve kuramlari ile aragtirma yontemleri aktarilmaktadar.

GNL 450 KARIYER PLANLAMA (2-0) 0 AKTS (ZORUNLU)
Bu ders ogrencilere is diinyasindan ilk elden deneyimler sunmay: a.\:gﬁﬁ‘ri@, Ders, sektor
T
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profesyonelleri ve ders hocasimin yapacag: bir dizi seminerden olusmaktady. C itfi &igi’rda 12 haftalik
bir seminer dizisi seklinde yiiriitiilmektedir. Seminerlerin bazilarm sektor c_féng :
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baz1 haftalar dersin hocasi Iletisim endiistrisi kapsamina giren giincel is alanlar1 hakkinda bilgi vermekte ve
Ogrencileri profesyonel kariyerlerini planlama konusunda tegvik etmektedir.

LNG 112 MESLEKI INGILIZCE 2 (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Global & Integrated Marketing Communications - Definition of marketing, Customer Relationship Groups
(Butterflies, Barnacles...), Modern Marketing System, Marketing Mix, New Marketing Trends; Integrated
Marketing Communications (IMC), IMC Tools, Benefits of IMC.

Generational Marketing - Baby Boomers, Generation X, Generation Z, Millennials. How to market to
Generations. How are they purchasing. Buying behaviors.

HAI 214 REKLAMCILIGIN TEMEL KAVRAMLARI (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Reklameihigin Temel Kavramlari dersi reklamciligin temel ilkeleri, Tiirkiye ve diinyada reklamciligin
geligimi, reklam uygulama ve denetleme siiregleri ve reklam kuruluslar1 gibi konularin islendigi bir derstir.

HIR 224 PAZARLAMA YONETIMI (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Pazarlamamin temel Kavramlari, talep yonetimi, bilgi ¢aginin pazarlamaya etkisi, stratejik planlama ve
pazarlama siireci, pazarlamanin makro ve mikro cevresi, pazarlama bilgi sistemi, pazar ve pazarlama
aragtirmasi, tiiketiciler pazar ve tiiketici satin alma davranigi, pazar béliimlendirme, pazarlama karmasinin
olusturulmasi, yeni Uriin gelistirme, fiyat kararlari, dagitim kanallar1 ve lojistik yonetimi, perakende ve
toptancilik, biitiinlesik pazarlama iletisimi, kigisel satis ve satis y&netimi, dogrudan pazarlama, Internet
lizerinden pazarlama, uluslararas: pazarlama yonetimi, pazarlama yonetiminde organizasyon ve denetim.

HIR 234 IKNA TEKNIKLERI VE ALGI YONETIMI (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Ikna tanim, tarihsel gelisimi, Aristo ikna modeli, kna stiregleri, iknanin sonuglari, ikna teorileri, halkla
iligkilerde ikna, reklamda ikna, siyasal iletisimde ikna.

ILF 204 KIiTLE ILETISIM KURAMLARI (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Kitle iletisim araglarinin isleyisini, etkilerini ve toplumsal baglamim aciklayan temel kuramlari ele alir.
Ders, iletisim siireclerini anlamak i¢in farkli teorik yaklagimlari inceleyerek medya ve toplum iliskisini
derinlemesine analiz etmeyi amaglar.

MIS 204 INTERNET YAYINCILIGI (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Dijital ortamda igerik {iretimi, yayinlanmas: ve dagitimi siireglerini ele alir. Ders, internet tabanl medya
platformlannin isleyisini, kullamci etkilesimlerini ve dijital yaymcilik stratejilerini inceleyerek Ogrencilere
uygulamal: bilgiler kazandirmayi hedefler. N (
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MIS 264 YENi MEDYA UYGULAMALARI (2-2) 3 AKTS (ZORUNLU)

Yeni Medya Uygulamalar dersi, dijital ¢agda iletisim araglarinin déniisiimiinii anlamak ve bu déniisiimiin
uygulama alanlarim kesfetmek isteyen Ggrenciler i¢in tasarlanmistir. Ders, sosyal medya, bloglar, mobil
uygulamalar ve dijital igerik platformlar: gibi yeni medya araglarimn kullammim ele alir. Ogrenciler, yeni
medya araglarim stratejik iletisimde nasil etkili bir sekilde kullanabileceklerini &grenir. Uygulamali
¢alismalar, 68rencilerin sosyal medya kampanyalari, dijital reklamlar ve interaktif igerikler olusturmasina
olanak tamir. Ayrica, kullanici davramiglarinin analizi, veri odakli igerik {iretimi ve platformlar arast
entegrasyon gibi konular da incelenir. Bu ders, 6grencilere yeni medya ortaminda yaratici ¢Oziimler
gelistirme ve dijital platformlarda fark yaratma becerisi kazandirir.

HAT 315 HALKLA ILISKILER VE REKLAM YAZARLIGI (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Ders, iletisim yonetiminde kullamilan yazili ve gorsel malzemelerin hazirlanilmasinda dikkat edilecekleri
anlatmay1 amaglamaktadr. Iletigim yonetiminde kullamlan materyallerin hazirlanisina iligkin stiregler.

HIR 325 BUTUNLESIK PAZARLAMA iLETIiSiMI (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Ogrencilere modern pazarlama iletigimi stratejilerini anlamalar1 ve uygulamalar1 i¢in kapsamli bir rehber
sunar. Ders, tiiketici davraniglarimn analizinden baglayarak markalarin hedef kitleye ulagsmasinda etkili olan
yaraticr iletisim stratejilerini ele alir. Geleneksel medya, dijital platformlar ve sosyal medya gibi gesitli
kanallar1 kapsayan BPI, 6grencilere marka degerini artirmak igin tiim iletisim araclarinin uyum i¢inde nasil
kullanilacagim 6gretir. Stratejik planlama, igerik iiretimi, mesaj tasarimi ve etkinlik yonetimi gibi konular da
iglenir. Ders kapsaminda vaka analizleri, grup projeleri ve uygulamali ¢alismalarla 6grencilerin teorik
bilgilerini pratikle pekistirmesi saglanir. Ayrica, giincel kampanyalarin analiziyle sektor dinamikleri anlagilir
kilinir. Bu ders, 6grencileri BPI'nin sadece bir pazarlama araci degil, ayni zamanda markalar igin uzun
vadeli bir deger yaratma siireci oldugunu anlamaya tesvik eder.

MIS 355 SOSYAL MEDYA YONETIMIi (2-2) 3 AKTS (ZORUNLU)

Sosyal medya platformlarinin etkin kullammu, igerik stratejisi olusturma ve dijital topluluklarla etkilesim
stireclerini ele alir. Ders, markalarin sosyal medyada gériiniirliiklerini artirmak igin uygulanan yontemler ile
Olgtimleme ve analiz tekniklerine odaklanarak 6grencilerin pratik beceriler kazanmasin amaglar.

MIS 375 MEDYADA YAPIM YONETIM (2-2) 3 AKTS (ZORUNLU)

Medya igeriklerinin {iretim siireglerini, planlama, organizasyon ve yOnetim agamalarini ele alir. Ders,
televizyon, sinema, radyo ve dijital medya projelerinin yaratici ve teknik yonlerini detaylandirarak,
Ogrencilerin yapim stireclerini profesyonel bir perspektifle yonetme becerisi kazanmasini hedefler.

MIS 385 ILETISIMDE YAPAY ZEKA UYGULAMALARI (2-2) 3 AKTS (ZORUY

Yeni medyanin tanimi ve gesitleri, Facebook ve halkla iligkiler, Twitter e halklgiil
halkla iligkiler, Youtube ve halkla iligkiler, bloglar ve halkla iliskiler, diger sosyalfme
iligkiler, sosyal medyada kurumsal itibar yonetimi. '
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GNL 301 STAJ 1 (0-0) 5 AKTS (ZORUNLU)

Ders dgrencilerin kurumsal iletisim, halkla iligkiler ya da reklam alamindaki boliimlerde ya da ajanslarda
yapacaklar1 uygulamaya dayali is deneyimini i¢ermektedir.

HIR 316 HALKLA ILISKILERDE SOSYAL SORUMLULUK (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Halkla iligkiler birimleri tarafindan planlanan ve yiiriitilen kurumsal sosyal sorumluluk calismalari,
kurumsal sosyal sorumlulugun geligimi, kurumsal sosyal sorumluluk kampanyalar1 planlama siireci,
kurumsal sosyal sorumluluk alanlari, kampanyalar1 ve 6rnek uygulamalar yapilmaktadir.

HIR 326 KURUMSAL IMAJ VE ITiBAR YONETIMI (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Kurum itibarinin bilesenleri nelerdir ve bu bilesenler lizerinden itibar nasil insa edilir, korunur, gelistirilir ve
Olgiiliir sorularmin cevabim aramak bu dersin amacimi olusturmaktadir. Dersin igerigi itibar yonetimi
bilesenleri, coklu kanal stratejileri, itibar 6l¢iim yontemleri ve vaka analizlerinden olusmaktadir.

MIS 306 SOSYAL MEDYA DANISMANLIGI(3-0) 3AKTS (ZORUNLU)

Sosyal medya danmigmanhg dersi, markalarin, kurumlarin veya bireylerin sosyal medya platformlarinda
etkili bir varlik géstermesi igin gerekli stratejilerin gelistirilmesine odaklanmaktadir. Ders sosyal medya
damsmanin kim oldugu, yetki ve sorumluluk alanlarinin tanimlanmasiyla baslamakta, sosyal medya profil
entegrasyonu ile ilerlemektedir. Ders kapsaminda hedef kitle analizi, smart hedefler, swot analizi, igerik
planlamasi, kriz yonetimi ve rakip karsilagtirmalar gibi temel konular ele alinmaktadir. Ogrencilerin sosyal
medya trendlerinin takip etmesinin saglandifi ders kapsaminda, sosyal medya yonetiminin ve
etkilesimlerinin etik boyutlan 6grencilere aktarilmaktadur.

MIS 396 MEDYA PLANLAMASI (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Ders, medya planlama alanina bir giris 6zelligi tasimaktadir. Medya planlama ile ilgili temel kavramlarin
anlatilmasi ve medya planlama siirecindeki temel &lgiim teknikleri ve sektér arastirmalarina dair
bilgilendirmeleri igerir.

GNL 302 STAJ 2 (2-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Ders 6grencilerin kurumsal iletisim, halkla iligkiler ya da reklam alanindaki béliimlerde ya da ajanslarda
yapacaklar1 uygulamaya dayah is deneyimini icermektedir.

HIR 417 HALKLA ILISKILER VE REKLAM KAMPANYALARI (3-0) 5 AKTS (ZORUNLU)

"Halkla Iligkiler ve Reklam Kampanyalar1" dersi, etkili iletisim stratejileri gelistirmek i¢in halkla iliskiler ve
reklam stireglerini biitlinciil bir yaklagimla ele alir. Ders, hedef kitle analizi, yar ) anya tasarimi ve
uygulama asamalarim inceleyerek, ofrencilere kampanya planlama ve ynetiminde pratik begeriler
kazandirmay: amaglar. ; X
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MIS 407 INTERNET VE ILETISIM HUKUKU (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Bu derste iletisim hukuku, eser, eser ¢esitleri, fikri haklar, eser sahibi, eser sahibinin haklari, isleme eser ve
yeni medyada hukuk konusu islenmektedir. Iletisim ve kitle iletisim hukuku ile ilgili temel kavramlar, kitle
iletisim ozglrltigi kavrami, Tirk basin hukuku hakkinda temel kavramlar, Tiirkiye’de radyo ve
televizyonun hukuki rejimi, Tiirkiye’de sinemamin hukuki rejimi, Tiirkiye’de internetin hukuki rejimi ele
alinmaktadir.

MIS 457 ILETiSIM SOSYOLOJISi (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Bu ders sosyoloji ve medya iligkisine dair temel kuram ve yaklagimlar tartisarak, modern diinyada
toplumsallagma, topluluk sorunlari, sosyokiiltiirel ve politik normlarin yerlesmesi, giinliik hayatin tanzimi,
kimligin ingas1 gibi meselelerde iletigimin roliiniin kavranmasini amaglar. 20. yiizyildan bugiine dek iletisim
¢aligmalar1, medya ve sosyal etkilesim bigimlerine iliskin temel akimlar ve tartismalar bu dersin konusudur.

ILF 407 i$ GUVENLIGI VE SAGLIGI (2-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Dersin igerigini 6331 sayil Is Sagligi Giivenligi Kanunu, is kazas: ve korunma yontemleri, yangin, KKD ve
faydalari, giirtiltliniin zararlar1, ergonomi, sektérel risk faktérleri, uyan ikaz isaretleri, risk degerlendirme ve
uygulanmalari ile acil durum ve ekipleri olusturmaktadir.

ILF 418 ILETISIM ETiGi(3-0)4 AKTS (ZORUNLU)

Bu ders etik, iletisim etigi kavramlari ve medya alanindan &rnek olaylar hakkinda bilgi vermeyi
amaglamaktadir. Mesleki etik kurallarim ve kitle iletisim araglarmin isletisine iligkin etik kararlar1, politika
ve prosediirleri, basin etigini, 6z denetimi 6gretmek amaciyla verilir. Ogrenciler etik kavramuyla ilgili
tartiymalara katilabilir, farkl iletisim ortamlarim karsilagtinr, iletisim etiginin ¢alisma alanlarni agiklar,
gazetecilikte sik kargilagilan etik ikilemlerden ornekler verir ve karar alma siireglerinin isleyisindeki etik
sorunlar1 ve ¢6zlim 6nerilerini tartisabilir.

HIR 408 MEZUNIYET TEZI (1-4) 5 AKTS (ZORUNLU)

Ogrenciler bu derste, 6grenimleri siiresince teorik olarak ogrendiklerini kullanarak bir proje uygulamasi
gerceklestirmektedirler.

ILF 340 iLETiSIM FELSEFESI (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Bu ders, iletisim felsefesinin temel disiinsel kaynaklarnin ortaya ¢ikis siirecini ve gelisim egilimini
glniimiiz iletisim alanlarni agiklayacak esasta ortaya koymaktadir. Eski Yunan felsefesi, Ortagag ve
Yenicag felsefeleri, Modern felsefe, Post-modern felsefe, iletisim biliminin felsefi temelleri, sozlii kiiltiir ve
yazil kiiltiir, tipografik ve elektronik kiiltiir, dijital kiiltiir ve iletisim kiiltiirii ele alinmaktadir. Ders,
oncelikle sosyal bilimlerin felsefesi ve retoriksel pratigi iizerine bir gergeve kurafif®™egsin ylirliyecegi
kavramsal zemini kurar. Yorum kavramini merkeze alarak yorumun rol@ﬁé*i e@ﬁh
iletigimin yorumla iliskisini belirlemeye calisir. Elestirinin rol ve islevine dakl i
perspektifinden iletisimin giincel felsefi durumunu resmetmeye ¢alistr. # o
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HIR 2103 ETKIiLi SUNUM TEKNIKLERI (2-2) 5 AKTS (SECMELI)

Akademik kariyerin ve is hayatinin en 6nemli unsurlarindan biri siiphesiz ki sunumlardir. Etkili Sunum
Teknikleri dersinde bagarili sunumlar tasarlama ve gergeklestirmenin yollar aragtirilmaktadir. Bu ¢ergevede
dersin igerigini kisisel ve kurumsal sunum dosyalarimin olusturulmasi i¢in 6n hazirhk yapilmasi, sunum
dosyalarmin olusturulmas: igin gerekli arag-gereclerin belirlenmesi, icerigin olusturulmasi, sunumun
gergeklestirilmesi gibi konular olugturmaktadir

HIR 2123 POPULER KULTUR (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Ders popiiler kiiltiir alanindaki giincel konularla, popiiler kiiltiire odaklanan akademik ekolleri incelemekte
ve bu bilgileri Tiirkiye'nin kiiltiirel analizi i¢in islevsellegtirmektedir. Giindelik hayat ve popiiler kiiltiir
arasinda iligkiyi agiklamak ve kiiltiir kavraminin farkli yonlerini ortaya koymak dersin amaglar arasindadir.
Bunun yaninda ders kapsaminda kiiltiirel iiriinler ile ticarilesme arasindaki iliskiyi agiklamir. Medya
igerikleri analiz edilir. Izleyici medya iliskisi tizerine olan literatiir is131nda izleyici analizleri yapulir.

HAI 204 SOYLEM COZUMLEMELERI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu ders 6grencilerin medya, iktidar, ideoloji ve sdylem arasindaki baglantiy1 anlamalarini amaglamaktadr.
Iktidar, ideoloji kavramlari, anlamlandirma siireci, s6ylem kavrami, sdylem analizi yontemleri dersin
icerigini olugturmaktadir.

HIR 2143 KISILERARASI ILETi$iM VE DIKSIYON (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Dogru ve etkili iletisim tekniklerini agiklanacaktir. Ogrencilerin ortama ve kisiye uygun konugmalar
yapabilme yetenegini kazanmasi, topluluk 6niinde giizel ve etkili konusabilmelerinin saglanmas
amaglanmaktadir. Dogru nefes alma, diyafram nefesi ve nefes alma ¢aligmalari, konusma sirasmda sikca
yapilan yanhlar, Tiirkge de okunusglari yaziligindan farkh kelimeler ve telaffuzlar1 dgretilecektir.

HIR 2133 MEDYA VE COCUK (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Medya fireticisi ve tiiketicisi olarak ¢ocuklar, medya ve gocuk iligkisinin olumlu olumsuz yonleri, medya,
¢ocuk ve siddet, medya gocuk ve siddet konusuna farkli bakislar, medya ¢ocuk ve O6grenme, teknoloji
bagimliligi, ekran siiresi ve gocuk, sosyal medya ve 6grenme iligkisi, cocuk ve genclere yonelik siber
zorbalik, medyada 6gretici igerik 6rnekleri, medyada gocuk haklar1 giindemi, medya okuryazarlig1 egitimi,
¢ocuklar ve medya iliskisinde yapici yaklagimlar bu dersin icerigini olusturmaktadir.

ISL 201 iSLETMEYE GIiRi$ (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Isletme ve Yonetimin Temel Kavramlari, Amaglar1 ve Cevre ile iliskileri: Temel kavramlar, Isletmenin
amaglari, Ekonomik yapi igindeki yeri, Yonetici ve girisimei arasindaki fark; Iletmelerin Simiflandiriimasi:
Biiyukliik, Miilkiyet, Hukuki yap1 vb. agisindan simflandirma; isletmelerin Kurul 1s.Calismalan, Biytkligi
ve Kapasitesi: Kurulus asamalari, Yer se¢imi, Bityiikliigiiniin belirlenmesi, K; ?”’m . Asle
Yonetim, Organizasyon, Kontrol, Planlama; Organizasyonun isleyisi: /Xﬂ 71l (’: oneti
yOnetim, Degisim, Gruplar, Motivasyon. j ¥ 7
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PSY 200 PSIKOLOJi (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Psikoloji ve Yasam/ Arastirma Yontemleri/ Istatistik/ Davramsin Biyolojik Temelleri/ Duyu/ Algy/ Bilissel
Stiregler/ Ogrenme/ Ogrenme Teorileri, Bozukluklar/ Bellek I/ Bellek I/ Zekd/ Zekd Olegme ve
Degerlendirme/Biling Durumlari/ Yasam Boyu Gelisim/ Kisilik/ Diisiinme, dil ve zekd/ Zeka/ Saglik ve
Stres/ Psikolojik Bozukluklar/ Psikolojik Bozukluklar ve Tedavisi/ Sosyal Psikoloji.

HIR 2104 HALKLA ILISKILER TARIHi(3-0)5 AKTS (SECMELI)

Tiirkiye’de halkla iligkiler tarihinin 6zetlenmesi, ana akim halkla iliskiler tarihinin elestirisi, cesitli tilkelerin
halkla iliskiler tarihlerinin karsilastirmali olarak incelenmesi

HIR 2114 MARKALAMA VE KONUMLANDIRMA (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Marka konumlandirma stratejileri, marka farklilasmasi, marka olusturma, marka iletisimi gibi markalama ve
konumlandirma agisindan 6nemi bulunan konular iizerine bir derstir. Teorik altyapr ardindan piyasadan
orneklerle bilgiler pekistirilir. Markalama ve konumlandirma stireglerini, marka mimarisinin
olugturulmasim, markalama pazarlama iligkisini ve pazarlama iletisiminde marka olgusunun yerini izah
etmeye odaklanilmaktadir. Marka platfomu olugturmak, marka unsurlarmi 63renmek, marka
konumlandirmanin nasil yapilacagim 6grenmek, dersin kazandiracag: temel beceriler arasindadr.

HIR 2124 GIRISIMCILIK VE YENILIKCILIK (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu ders sektorler temelinde girigimciligin getirilerinin neler oldugunu, ne gibi risklerin bulundugunu
Ornekler bazinda degerlendiren bir nitelige sahiptir.

HIR 2134 ILETISIM VE SOSYAL FAYDA (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Sosyal sorumluluk ve sosyal fayda iliskisi, sosyal sorumluluk alanlari ve uygulama yoéntemleri, sosyal
faydanin toplumsal yararlari, sosyal sorumluluk projelerinin amag ve kapsami, sosyal sorumluluk
projelerinin hukuki yapisi ve sosyal sorumluluk-sosyal medya entegrasyonu ele alinmaktadir.

HIR 2144 REKLAM YONETIMIi (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Reklameilik reklam verenden baslayip reklam ajansi, medya ajansi, prodiiksiyon sirketi ve diger bazi
aktorleri de igine alan ve gesitli siireglerden olusan bir sektdrdiir. Reklam Yonetimi dersinde bu siireglerin
bagari bigimde yénetimi i¢in yapilmasi gerekenler ¢ogunlukla reklam ajansi perspektifinden ele alinmakta
ve Ogrenciler genel olarak sektorle ilgili ozel olarak da reklam ajansmnin  isleyisiyle ilgili
bilgilendirilmektedir. ‘

HIR 2174 AJANS YONETIMIi (2-2) 5 AKTS (SECMELI) i
Dersin igerigi ajans yonetimi ve isleyisi, ajanslarda bulunan departmanlar Vf:f”"'gﬁrevl,l ri Hak Tei_,’n a temel

\

bilgileri igeren bir miifredattan olusmaktadar. >
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ULI 236 TURKIYE’NIN SiYASI VE iDARI YAPISI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Tirkiye’nin siyasi ve idari yapisini anlamak, farkli lisans programlarindan mezun olacak her 6renci igin
Onemlidir. Bu ders, 6grencilere Tiirkiye’nin siyasi manzarasina dair genel bir bakig kazandirmak amaciyla
Tiirkiye’de yonetim anlayisim belirleyen temel ilkeler ve kavramlar, tarihsel siireklilik ve kirilmalar
baglaminda farkli donemlerde uygulanan hiikiimet sistemi modellerini, devlet ve hukuk nosyonunun
olusumunu, demokratiklesme ¢abalar1 ve bunlar sekteye ugratan askeri darbeler gibi siyasi yapiy1 etkileyen
siiregleri ve siyasal partiler, medya, sivil toplum gibi aktérleri ele alinmaktadir. Ayrica giiniimiizde yasanan
siyasal ve idari doniisiim incelenmektedir.

MIS 229 KAMERA KULLANIM TEKNIiKLERI (2-2) 5 AKTS (SECMELI)

Kamera tanmimi kameranin gelisim siireci, pozlama ve pozlamay: etkileyen faktorler, kamera cesitleri ve
kullamm alanlari, eng kameramn ana pargalar1 ve ¢alisma prensipleri, aynasiz kameralarin ana pargalar: ve
¢alisma prensipleri, objektif gesitleri, kompozisyon 8geleri, plan/gekim 6lgekleri, kamera hareketleri, gimbal
ve slider kullamimi, kamerada temel ses ayarlar1 ve ses paneli, temel jimmy jib kullanimi, temel aydinlatma
teknikleri bu dersin igerigini olusturmaktadir.

HIR 3105 DUYGUSAL ZEKA YONETIMI VE LIDERLIK (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu derste duygusal zekd ve biligsel zeka arasindaki farkliliklar, duygusal zekamn giindelik hayattaki ve is
hayatindaki 6nemi, liderlik konusunda duygusal zekann yeri ve rolii, duygusal zekay1 gelistirici 6neriler ve
duygusal zeka Slgekleri yer almaktadir.

HIR 3115 KRiZ ILETISIMi (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Krizin tanimu ve 6zellikleri, krizin evreleri, kriz ¢esitleri, kriz iletisimi ve kriz.y6netimi, kriz 6ncesi iletisim,
kriz esnasinda iletisim, kriz sonras: iletigim, kriz teorileri, sosyal medyada kriz iletisimi, kriz iletisimi ve
kurumsal itibar,

HIR 3125 DIJITAL PAZARLAMA (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu derste dijital pazarlama kampanyalar temelinde dijitallesmenin pazarlama iizerindeki etkileri avantaj ve
dezavantajlan ile tartigilacaktir. Dersin amac1 6grencilerin Internet Reklamciligi (Google - Facebook -
Twitter - Instagram Reklamcilifi), arama motoru optimizasyonu ve reklameiligi, e-posta pazarlama,
gevrimici itibar yonetimi gibi temel dijital pazarlama araglariyla ilgili uygulamal: bilgi edinmesidir.

HIR 3135 DIJITALLESME VE TOPLUM (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Dersin amaci dijital diinyada degisen yapilan 6grencinin diistinmesini ve elestirmesini saglamaktir. Ayrica
dijitallesmenin ekonomi, siyaset, sanat, egitim gibi toplumsal kurumlarda meydana getirdigi degisimi
tartisilmaktadir.

HIR 3145 HIKAYE TASARIMI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Binlerce yildir farkli bi¢imlerde nesilden nesile aktarilan hikayeler kiiltiirlerin en neni |
Giiniimiizde de iletisim alamimin gesitli disiplinlerinde farkh tiirde hikaytlerg, ras
edilmektedir. Hikdye Tasarimi dersinde hikdyelerin cesitli unsurlar incelénmekié
alanlardaki kullanimlar: iizerine tartigmalar gerceklestirilmektedir.

unsurlarindandir.
dnfnaya deyar
btinlarin farkls
IJ Ir
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HIR 3106 MARKA ILETIiSiMi (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Ders kapsaminda marka kavramina ait temel kavramlar anlatilip, kiiresel 6lgekte markamn ne oldugu, marka
degerinin nasil 6l¢iildiigii, marka yonetiminin uygulanmasi siirecinde biitlinlesik pazarlama iletigimi
¢abalarini temel alarak marka yénetim siirecinin analiz edilerek yeni marka yaratmanin asamalar {izerinde
durulacaktir.

HIR 3165 ILETiSIM YONETIMINDE GORSELLIK (3-0) 5 AKTS (SECMELJ)

Iletisim yonetiminde goérsel unsurlarin kullanilmasi trendinin tarihi gelisim siirecini anlatmak ve gorsel
kullamimin toplum iizerinde olumlu ve olumsuz etkileri konusunda bilgilendirme

HIR 3175 KULTURLERARASI ILETiSiM (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Ders kapsaminda Oncelikle kiiltiir kavramm ne oldugu agiklanarak, kiiltiirleraras: iletisimin Snemi ve
karsilagilan sorunlara deginilmektedir. Ayrica derste, kiiltiirel kimlik, kiiltiirel dnyargilar, kiiltiirleraras: s6zel
ve s6zel olmayan iletisimin 6zellikleri incelenmektedir. Bunlarin sonrasinda ise kiiresellesme olgusu ve
isletmelerin kiiresel pazarlara a¢ilma stratejileri ele alinmaktadir.

HIR 3185 MEDYA VE TEMSIL (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Medyada yer alan toplumsal temsillerin ve bu temsillerin ortaya koydugu kimliklerin detayli olarak
anlagilabilmesi ve analiz edilebilmesi i¢in gerekli teorik bakis agisini sunan bir derstir.

HIR 3116 REKLAM SOYLEMI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Reklamdaki sdylemi ortaya gikartmak, gesitli konularda reklamlarda iiretilen reklam sdylemleri, reklamda
tiiketim sdylemi ele alinmaktadir.

HIR 3126 SOSYAL AG ANALIZi (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Ag Bilimi ve sosyal aglar, temel kavramlar, temel kavramlar, ag tiirleri, sosyal aglarda roller, sosyal aglarda
akis, sosyal aglarin gorsellestirilmesi, sosyal ag verilerinin analizine iliskin temel yaklasimlar, bilgi ve
etkinin sosyal aglarda yayilim, Pajek, Netdraw, Ucinet gibi programlarin kullanimi 6gretilmektedir.

HIR 3136 TOPLUMSAL HAREKETLER VE AKTIViZM (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Toplumsal hareketlerin nedenlerini 6grenmek. Aktivist hareketler hakkinda genel bilgiye sahip olmak.
Toplumsal hareketler ve farkli konulara iligskin aktivizm bigimleri.

HIR 3146 REKLAM CEKICILIKLERI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Reklam mesajlari tasarlamrken igerigin hedef kitle iizerindeki etkisini artirmak amamylé ge;ai‘cgkicilikler
kullanilmaktadir. Reklam verenin talepleri ve hedef kitlenin ozellikleri dikkate alinarak”Kullamlan by
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saglik gibi gekiciliklerdir. Reklam Cekicilikleri dersinde bu ¢ekiciliklerin dogasi hakkinda bilgi verilmekte
ve reklamlarda ne sekilde kullanildiklar: bagarili reklam Srnekleri iizerinden incelenmektedir.

HIR 3156 URUN YERLESTIRME (2-2) 5 AKTS (SECMELI)

Dersin igerigi iriin yerlestirme uygulamalarimin ¢ikis noktasi olan bilingiistii reklamlardan giris yapip,
pazarlama iletisimindeki yeri, tarihsel gelisim siireci, pazarlama iletisimi agisindan 6nemi, cesitlerine gore
yarattify etki ve tepkiler, uygulamalarina gore stratejileri, iiriin yerlestirme siirecinde etkili olan birimler,
asamasal stiregler, iiriin yerlestirme Onerisinin hazirlanisi, yasal yaptirimlar ve uygulamalarda dikkat
edilmesi gereken unsurlardan olugsmaktadir.

HIR 3166 SPONSORLUK VE ETKINLIK YONETIMI (3-0) 5 AKTS (SECMEL)

Sponsorlugun tamimi, gelisimi, gesitleri, sponsorluk planlamasi, 6rnek sponsorluk projeleri, etkinlik tanimi
ve gesitleri, etkinlik planlamasi, 6rnek etkinlik projeleri.

HIR 3176 ULUSLARARASI HALKLA ILISKILER KAMPANYALARI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Uluslarararas: iletisim, uluslararasi halkla iliskiler, kiiltiirleraras: iletisim, halkla iliskiler ve uluslararasi
iletisim konularini detaylica ele alan bir derstir.

HIR 4107 PAZARLAMA VE REKLAM ARASTIRMALARI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu ders aragtirma siirecinin asamalarini, pazar arastirma yontemlerini, rneklemede izlenen agamalari, anket
formu hazirlama ilkeleri ve 6lgekleme yontemini 6gretir. Verilerin cetvellenmesi, kodlama ve verilerin
saymmin 8grenmek ve analizini ve yorumunu yapabilmek bu dersin igerigini olusturmaktadir. Bu ders
kapsaminda arastirma onerisi hazirlayabilme, yiiriitebilme, 6lgebilme ve gelistirme dgretilmektedir.

HIR 4127 PORTFOLYO TASARIMI (2-2) 5 AKTS (SECMELT)

Portfdy Tasarim dersi, iletisim fakiiltesi 6grencilerinin kisisel ve profesyonel portfoylerini olusturarak is
diinyasina hazirlanmalarini hedefler. Ders, dgrencilerin yaratici projelerini sergileyebilecekleri goérsel ve
igerik tasarimlarini en iyi sekilde yapmalarim saglar. Grafik tasarim prensipleri, tipografi, sayfa diizeni ve
gorsel hiyerarsi gibi temel konular ders kapsaminda ele alimir. Ayrca, dijital platformlar i¢in portfoy
olusturma ve web tabanli portfy araglarii kullanma yontemleri ogretilir. Uygulamah c¢alismalarla
ogrenciler, sektorel standartlara uygun portfoyler hazirlama firsati bulur. Vaka analizleri ve ornek portfoy
incelemeleriyle desteklenen ders, 6grencilerin kendilerini etkili bir sekilde tanitmalarma yardimer olur. Bu
ders, mezuniyet sonrasi kariyer hedeflerine ulasmak isteyen 63renciler icin kritik bir 5neme sahiptir.

IR 4137 GERILLA REKLAMCILIK (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Gerilla reklamcilik, kamusal alamin bir reklam sahasina cevrilmesi ve tiiketicilérin hi¢c beklemedikleri
yerlerde ve zamanlarda reklamla bulusturulmas: isidir. Ozellikle sehir ritifusunurd artist ve kozmopolit
metropollerde yasayan ¢ok sayida tiiketicinin giiniimiiz asimetrik medya diizeninde iletisi;n/q.klslmn
yoBunlugu nedeniyle mesajlari giiriiltii olarak algilamaya baglamasiyla Hnem k{l@ $tir. Bu ie;s’ gerilla
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reklamcilifin ortaya ¢ikis nedenleri ve pazarlamada nasil kullamldigim {inlii vakalar iizerinden isleme
amacindadir.

HIR 4147 SAGLIK VE SPOR ILETISiMi (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Saglik iletigimi faaliyetleri gelistirebilmek iizere kullamlan yontem ve stratejilerin 6grenilmesi, medya
kampanyalarinda kullamlan yontem ve araglarin saglk iletisimi perspektifinden degerlendirilmesi, saglik
iletigimi konularma iligkin elestirel diigiinme bi¢iminin gelistirilmesi bu dersin igerigini olugturmaktadir.
Saglik iletisimi ve spor iletisimi kavramlari, 6zellikleri, faaliyet alanlari, kuram ve modelleri, sponsorluk
faaliyetlerini planlama gibi konular ele alinmaktadar.

HIR 4157 SiViL TOPLUM KURULUSLARI iLETiSiMi (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Sivil toplum kuruluslarinda iletisim ydnetiminin nasil yapildiginin 6grenilmesi amaglanmaktadir. Sivil
toplum kuruluslarinda iletisim y&netimi, kampanya hazirlama, paydas iligkileri ders kapsaminda ele
alinmaktadir. :

HIR 4167 SEHIR ILETISiMIi (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Sehirler hem aracilanmig hem de aracisiz iletisim siirecleri tarafindan belirlenen sosyo-kiiltiirel yagsam
alanlaridir. Kentsel iletisim ile kentsel iletisim yonetimi olgularina farkindalik saglamay1 amaglayan ders,
kentsel iletisim kapsaminda gergeklesen degisik kentsel iletisim olgu ve ortamlarmmn anlagilmasini
saglayarak, iletisim tabanli kentsel politikalar1, kentsel yasam kalitesini, kentsel yasam kiiltiiriinii, kentsel
iletisim sOylemini, kentsel iletisim yonetimini, kentsel marka caligmalarini ders icerigi olarak
belirlemektedir.

HIR 4177 MESLEKI YAZARLIK (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Kigiler ve kurumlar arasi iletisimin en sik kullanilan yontemlerinden biri stiphesiz ki yazmaktir. Caliganlar
gerek kurum igerisinde gerek diger kurumlarla gogunlukla yazarak iletigim kurarlar. Oyle ki baz1 sektorlerde
yazar olarak uzmanlagan Kisiler s6z konusudur. Bununla birlikte yazinsal sanatlar da kiiltlirimiiziin bir
parcasidir. Derste sanatsal ya da sektorel anlamda GOgrencilerin yazma becerilerinin gelistirilmesi
amaglanmaktadir.

GNL 100 AKADEMIK BASARI VE HAYAT BECERILERI(3-0) 2 AKTS (UNiVERSITE SECMELAI

Akademik Bagar1 ve Hayat Becerileri, Istanbul Ticaret Universitesi ve iiniversite i¢i iletisim, Liseden
Universiteye Gegis, Etkili sunum teknikleri, stresle basa ¢ikmak, elestirel diigiinme, zaman yonetimi, kendini
tanimak, hedef belirlemek, degerlendirme

GNL 112 SEHIR KULTUR VE iSTANBUL (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Sehir ve kiiltiir kavramlarmi, sehir yasamina ait deZerleri tammak; schir ve Kiiltiir Kavramlars, baglaminda
Islam/Osmanl1 kiiltiiriiniin bagkenti Istanbul’u genel ozelliklerini (mimarisi, sanatf;~diistincesi, giindelik
yasam tarzlari, ekonomi-politigi vb) secilen drnekler iizerinden incelemek. Kultur e benlik kavramlajinin
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antropolojik, felsefi, tarihsel arka planlari; kiiltir ve benligin psikoloji ve diger sosyal bilimlerle
etkilesimleri.

GNL 114 MEDENIYET VE TOPLUM (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Medeniyet kavramini ve Snemini ortaya koymak, medeniyetin kisi ve toplum iizerindeki hayati Snemini
belirlemek, medeniyetlerin ortaya ¢ikisindaki temel felsefe ve anlayislar kavramak, medeniyet olusumunda
kiiltiir, inang ve geleneklerin rollerini belirtmek, giiniimiiz diinyasinda medeniyet anlayislar ile toplumsal
problemlerin ¢6ziimii arasinda baglar kurmak. Tarim devrimi, Yakin Dogu ve Asya’da ilk medeniyetlerin
yikselisi, Yunan ve Helenistik medeniyetin dogusu ve gelisimi, Roma medeniyeti, Islam medeniyetinin
dogusu ve gelisimi, Bati’da OrtagaZ, Ronesans ve Reform caglari, Aydinlanma ve sonrasi modern dénem
medeniyetinde siyasi, sosyal ve ekonomik anlamda yasanan doniistimler.

GNL 357 BAGIMLILIK VE BAGIMLILIK iLE MUCADELE (3-0) 2 AKTS (UNiVERSITE
SECMELI)

Bagimlilikla Miicadele Politikalarina Girig, Yonetisim, 5S¢ kavramlari, Tiitiin Kontrol Cergeve Sozlesmesi
(TKCS) ve Global Tiitlin Bagimhilign Miicadelesi, Tiirkiye’nin Tiitiinle Miicadelesi ve  MPOWER
Uygulamalari, Global Alkol Politikalan ve Tiirkiye Uygulamalari, Davramssal Bagimliliklar, Uyusturucuyla
Miicadelede Global Yaklasimlar, Bagimlilikla Miicadelede Onleme Politikalari, Tiirkiye’de Uyusturucuyla
Miicadele Politikalari, Rehabilitasyonda Diinya Uygulamalari ve Tiirkiye Ornegi, Bagimliliklarla Miicadele
Politikalarinda Sivil Toplumun Roli, Saglik iletisimi yaklagimlar1 bu dersin igerigini olugturmaktadir.

GNL 365 ENERJI, SU, CEVRE VE TOPLUM (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Enerji kavrami ve temel enerji birimleri, Enerji tiirleri ve enerji doniistimleri, Kiiresel enerji kaynaklari,
Yenilenemez enerji kaynaklar1 Yenilenebilir enerji kaynaklari, Enerji kaynaklarimn kalkinmadaki énemi,
Strdurilebilir bir kalkinmada enerji kaynaklarinin rolii, Enerji kaynaklarnin kiiresel etkileri, Kiiresel
1sinma, Stirdiirlilebilir ¢cevre ve yasam.

HIR 4108 ETKILEYICI PAZARLAMA (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu derste; etkili igerik {iretmenin piif noktalan, etkili igerik iiretmenin anahtari, native igerigin ne oldugu,
influencer igerik tretimi siirecleri, igerik iiretme cesitleri ve sekilleri anlatilmaktadr. Etkileyiciler yani
influencer nedir, nasil bir etki alam vardir, influencer pazarlamada dogru influencer nasil secilir, influencer

pazarlamanin  konvansiyonel pazarlamaya gbre avantajlari ve dezavantajlari nelerdir gibi detaylar
aktarilmaktadr.

HIR 4118 HALKLA ILISKILER VE REKLAM OKUMALARI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu derste kiiresellesme, yesil pazarlama, kiiltiirleraras: mizah, dijitallesme Mﬁ]&mklam ve halkla
iligkiler alan ile iliskisi konulari anlatilmaktadir. VAR st N
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HIR 4128 KURUMSAL HALKLA ILISKILER (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Ders kapsaminda; kurumlarda biitiin alanlardaki verimliliklerin artirilmas1 amaciyla halkla iligkiler
faaliyetlerinini nasil etkin kullanilmas: gerektigi ele alinmaktadir.

HIR 4138 KiSISEL MARKALAMA (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Kisisel markay1 olusturan kavramlar, kigisel markanin 6geleri, kisisel marka stratejisi biitiinlesik kisisel
marka iletigimi, kisisel marka etkinligi, kisisel markada basar1 yénetimi, siirdiiriilebilir kisisel markalasma,
kisisel halkla iligkiler.

HIR 4148 MODA VE LUKS MARKA ILETIiSiMi (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu ders kapsaminda, geleneksel pazarlama ilkelerinin liks markalara uygulanmadigi gergegine dayanarak,
liks markalarin Gretim, fiyatlandirma, dagitim ve iletisim galigmalar1 kitaplar ve makaleler araciligiyla
derinlemesine incelenmektedir. Konu ile ilgili teorik bilgi verildikten daha sonra 6rnek olaylar iizerinden
analizler yapilmaktadir. Ayrica 6grenciler tarafindan konu ile ilgili projeler hazirlanmaktadir.

HIR 4158 REKLAM COZUMLEMESI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Reklamlarda yer alan kodlan ¢6ziimleyebilmek igin gereken galismalar yiiriiten reklam ¢oziimlemesi dersi,
reklamlarda kullanilan belirli temalar gergevesinde reklamin dili ve sSylemini anlamaya doniiktiir. Reklamin
dili ve sdylemi belirginlestiren ders, gesitli reklam mecrasinda konumlandirilan reklam materyalleri {izerinde
gesitli okuma ve analizler gergeklestirir. Reklamin dogasim ve yapisi ders kapsaminda reklam analizleriyle
anlamaya caligilir.

HIR 4168 REKLAM PRODUKSIYONU (2-2) 5 AKTS (SECMELI)

Dersin amaci reklam prodiiksiyonunu tiim yénleriyle &gretmektir. Etkili reklam iiretiminin kosullari, reklam
metni yazimi, senaryo agamas! ve yapimin gerceklestirilmesine iliskin verilen temel bilgiler dogrultusunda
reklam prodiiksiyonu gergeklestirebilecek donanimli bireyler yetistirilmesi amagclanr.

HIR 4188 KAMUOYU ARASTIRMALARI (2-2) 5 AKTS (SECMELI)

Kamuoyu nedir, nasil olusur? Kamuoyunda belirginlesen kanaatlerin arastirilmast ve medyada yansimasi,
Kanaat 6nderleri, iki basamakh akis, kamuoyunun dordiincii kuvvet olarak yorumu, secim ve kamuoyu
arastirmalar arasindaki fark, medyada kamuoyu arastirmalarmin sonuglarmin duyurulmasinda uyulmasi
gereken kurallar bu dersin igerigini olusturur.

MIS 2134 SIYASAL ILETiSiM (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Siyasal iletigim siyasal iktidar1 elde etmeyi ya da onun {izerinde etkide bulunmayi*s layan aktorlerin
yuriittiigi her tiirlii iletisim etkinligini kapsayan bir calisma alamdir. Cogunlu a.yéfq@k Ipanyalarida
yogunlasmasina karsin siyasal iletisim sadece segim donemleriyle simirlandifilamaz; 6zelliklé\demokratik
tilkelerde giindelik hayatin her alaminda karsimiza c¢ikma potansiyeli bii unmak '
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dersinde iletisime siyasal bir perspektifle yaklagilmakta ve gerek cesitli uygulamalar gerekse de bunlarm
altinda yatan ideolojik gerekgeler incelenmektedir.

GNL 316 BiLiM TARIHI VE FELSEFESI (3-0) 2 AKTS (ONiVERSITE SECMELI)

Bu dersin temel amaci, tarihsel baglami g6z oniinde bulundurarak bilimsel ¢abamin dogasi ve bilimsel
teorilerin &zellikleri hakkinda biitiinciil bir gergeve olusturmaktir. Bu gerceve dahilinde Antik dénemden
Bilim Devrimi’ne ve ¢agdas bilim teknolojinin dogusuna uzanan tarihsel tecriibe 1s131nda bilimsel teorilerin
nesnellik, &l¢iilebilirlik, test edilebilirlik, yanliglanabilirlik, ilerlemecilik gibi ayirt edici ozellikleri
incelenmektedir.

GNL 328 GONULLULUK CALISMALARI (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Dersin temel amaci, dgrencilerin egitim yasantilar1 boyunca edindikleri bilgi, beceri ve birikimleri
kullanarak niversite ile toplum arasindaki baglar giiglendirilmek; insani, sosyal, ekonomik vb.
problemlerle toplumda gd¢ ve afetler, engelliler, dezavantajli gruplar basta olmak iizere cesitli konu ve
sorunlar hakkinda duyarhilik kazanmalarim saglamak; katilacaklar1 ve gerceklestirecekleri bazi goniilliiliik
faaliyetleriyle insani, sosyal, kuiltiirel, ahlaki degerlerin ve becerilerin gelistirilmesini saglamak olup bu
ama¢ dogrultusunda toplumda engelli yasami, gé¢ ve afet gibi toplumsal hassasiyetin yiiksek oldugu
konularda gorliniirliigii ve farkindahig: artirmak; boylece 6grencilerin segecekleri bir gonilliilik alaninda,
Onceden hazirlanacak bir plan dahilinde bir donem boyunca goniillii cahismalarda gorev almalarmi ve
sonuglarim1 paylasmalarini saglamaktir.

GNL 215 iSARET DILI (3-0) 2 AKTS (UNIiVERSITE SECMELI)

Isaret Dilinin 6nemi, tarihgesi ve alfabesi, Isaret Dili ile kelimeler, zamirler, sifatlar, cisimler, ara¢ gereclerin
isimleri, renkler, {ilke isimleri, sosyal iletisimde kullanilan kelimeler ile Isaret Dilinde ciimle kurmak, duygu
ve hislerin anlamlan yer almaktadir.

GNL 362 SOSYAL BILIMLERDE TEMEL KAVRAMLAR(3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)
Sosyoloji, toplum, kiiltiir, ekonomik diizen, din ve toplum, siyaset, aile, medya, kiiresellesme

GNL 363 EGITIMDE TEMEL KAVRAMLAR( 3-0) 2 AKTS (UNIiVERSITE SECMELI)
Egitim ve 6gretimle ilgili temel kavramlar, egitim, 63renme ve ogretim ilkeleri, egitim ve Ogretimin
planlanmas: (linitelendirilmis y1llik plan, giinliik plan ve etkinlik Ornekleri), 6grenme ve gretim stratejileri,

egitim, 6gretim yontem ve teknikleri,

GNL 359 SOSYAL SORUMLULUK PROJELERI ( 3-0) 2 AKTS (I"JNiVERs_i;reEfé"%EhEg
_ff'?:; * - g«-f: ¥ R \

Sosyal Sorumlulugun tanmim, sosyal sorumluluk projeleri hakkinda bilgi v
Proje Ornekleri, Proje konularinin belirlenmesi ve projelerin hazirlanmasi, _ MY g
Proje ¢iktilarinin degerlendirilmesi Norad = D EMIR
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GNL 314 OSMANLI TURKCESI (3-0) 2 AKTS (UNiVERSITE SECMELI)

Osmanli Tiirkgesi ile yazilmis edebi ve kiiltiirel metinleri okuyup anlayabilme ve bu kaynaklardan
yararlanabilme becerisini kazandirmak. Osmanli Tiirkgesinin temel 6zellikleri, kullamlan alfabe, yazim ve
yazi gesitleri, kelime ve kelime ¢esitleri ile Osmanli Tiirkgesiyle yazilmis edebi ve kiiltiirel metinler.

GNL 330 INSAN HAKLARI HUKUKU (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Derste, insan haklar1 ve insan onuru, insan haklarimin tarihsel kaynaklari, insan haklarimin siirlandirilma
rejimi, insan haklarmin 6zellikleri, insan haklarimin uluslararas: diizeyde korunmasi ve insan haklarinin
ulusal boyutta korunmasi ele alinacaktir.

GNL 327 KATILIM BANKACILIGI VE ISLAMI FINANS (3-0) 2 AKTS (UNIiVERSITE SECMELI)

Katilim finansinin ayric1 6zellikleri ve konvansiyonel finanstan farklari tamitilmaktadir. Katilim bankalar,
katihm sigortaciligi, sermaye piyasasi araglari-hukuk, Islami sosyal finans, katihm finansinda trendler,
stirdiirtilebilirlik ve ¢evreye duyarlilik gibi konular ele alinmaktadir.

GNL 355 FINANSAL OKURYAZARLIK(3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Finansal okuryazarlik kavramu, finans ve ekonomiye iliskin temel kavramlar, finansal sistem, para ve
sermaye piyasalari, finansal araglar, nakit biitgesi, alternatif finans kaynaklar, yatirim kararlari.

NL 333 YENI NESIL GIRISIMCILIK (3-0) 2 AKTS (UNiVERSITE SECMELI)

Yeni Nesil Girigimcilik Temel Kavramlar Yeni Nesil I Modelleri Proje Gelistirme Stiregleri Startup
gortismeleri Startup sunumlari Proje gelisim sunumlar Proje gelisim sunumlari Yeni Nesil Girisimcilik
Finansman Modelleri BTM Ziyareti Proje gelisim sunumlari Yatirim alma deneyim paylasimlar1 Proje
sunum ve miizakeresi Proje sunum ve miizakeresi Proje sunum ve miizakeresi

GNL 351 TURKIYE’DE SIYASET (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Derste siyaset bilimleri gergevesinde siyaset, devlet, toplumsal smiflar, iktidar, egemenlik gibi temel
kavramlar agiklamir. Tiirklerin ilk kurulan devletlerinden Osmanli Devleti’ne ve Tiirkiye Cumhuriyeti’nin
kurulusundan: giiniimiize degin Tiirk siyaseti tiim yonleriyle ele alir. Tiirk siyasetinde kadinlar, gengler,
azinliklar, kentlesme, giizel sanatlar, medya gibi konular ayrica odaklanilarak incelenir.




