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LNG 101 GENEL INGILIZCE 1 (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Subject pronouns; poss. adj.s days of the week/ numbers 0-100 / classroom language/ A / an / plurals this /
that / these / those adjectives colors / Review of Adjectives / Imperatives Let’s Modifiers Quite / very /
really / Word order in questions / Verb phrases Question words / Simple Pres. (+/ -/ ?) / Word order in
questions/ Verb phrases / Question word / Telling Time / Prepositions of Time / Adverbs / Write about your
favorite day / Verb Phrases / Can cannot / Present Continuous Tense / The weather & Seasons / Present
Simple & Present Continuous Tense.

GNL 101 ATATURK ILKELERI VE iINKILAP TARIHIi 1 (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Osmanli Devleti'nin ortaya ¢ikisini, yikselisini, duraklama, ¢oziilme, dagilmasiyla yikilisini ve Tiirk
Inkilabin1 hazirlayan sebeplere toplu bir bakis, Osmanli Devleti'nin Dagilmasi siirecinde meydana gelen
olaylar, 1. Diinya Savasi, Isgaller, Cemiyetler, Mondros Miitarekesinden sonra Mustafa Kemal Pasa’nin
faaliyetleri ve Anadolu’ya ge¢cmesi, Tiirkiye Biiyiilk Millet Meclisi nin agilisi, Sevr Anlagsmasi, Diizenli
ordunun kurulusu, Yunan genel taarruzu ve Bati Cephesi'ndeki savaslar, Mustafa Kemal Pasanin
Baskomutanligi, Sakarya Savasi, Biiyilk Taarruz ve Mudanya Miitarekesi'nin imzalanmasi, Lozan
Antlagmasi.

GNL 105 TURK DIiLI 1 (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Tiirk Dili Dersinin Amac1 ve Ilkeleri, Konularin Tanitimi, Ders izleme yéntemi. / Yap: Bakimindan Diller/
Tiirk Dilinin Diinya Dilleri Arasindaki Yeri./ Dil Tiirleri: Konusma Dili/ Yaz1 Dili/ Lehge/ Agiz/ Argo./
Tiirk Dilinin Tarihgesi/ Tiirklerin Kullandiklar1 Yazilar/ Yazi ve Dil Devrimi./ Tiirkcenin Ozellikleri./
Diisiince Yazilar1 Inceleme Plani/ Konu, Tema, Ana Diisiince Saptama Y&ntemleri./ /Tiirkgenin giincel
sorunlari, dil-kiiltiir, dil-diisiince, dil-iletisim hakkinda bilgilendirme/ Tiirk Dilinin diinya dilleri arasindaki
yeri/ / Yazim Kurallar1 ve Noktalama/ Anlatim kurallar1 ve bigimleri/ Paragraf bilgisi ve paragraf cesitleri/
Tiirkgenin sorunlar1 ve Dil edinimindeki bozukluklar- Dil Yanlislari, Tiirk Dilinde yabanci sozciikler/
Kompozisyon yazim kurallari/ Anlatim bozukluklari.

ILF 111 DIJITAL MEDYA PROGRAM VE UYGULAMALARI 1 (2-2) 6 AKTS (ZORUNLU)

Bu ders, dijital medya araglarmin temel yapilarii ve isleyis prensiplerini anlamay1 hedefler. Ogrenciler,
dijital platformlar iizerinde icerik iiretimi ve diizenleme siireglerine dair teknik bilgi edinirler. Dersin
baslangicinda, dijital medya yazilimlarinin temel O6zellikleri, kullanim alanlari ve kullanic1 arayiizleri
tanitilir. Grafik tasarim, video diizenleme ve temel animasyon araglarinin uygulamali kullanimi &gretilir.
Teorik cergevede, dijital medya programlarimin yaraticilik ve etkilesim ag¢isindan Onemi ele alinir.
Ogrenciler, bireysel ve grup projelerinde, 6grendikleri becerileri kullanarak igerik iiretir ve projelerini
sunarlar. Bu ders, iletisim fakiiltesi 6grencilerine dijital diinyanin teknik altyapisini kesfetmeleri i¢in bir
baslangi¢ sunar ve temel seviyede dijital medya araglarini kullanma becerisi kazandirir.
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ILF 131 iLETiSiM BIiLIMINE GIRi$ (3-0) 5 AKTS (ZORUNLU)

Ogrencinin iletisim kavrammna iliskin kuramsal bir bakis acis1 kazanmasi amaglanmaktadir. Ayrica
ogrencilerin medyaya elestirel bakis acismin gelistirilmesi amaglanmaktadir. Iletisim bilimine iligkin temel
kavramlar1 anlamak, geleneksel ve yeni medyay1 anlamak, dil, kiiltiir, toplum ve iletisim arasindaki iliskinin
kavranmasi.

GIT 121 TEMEL FOTOGRAFCILIK (2-2) 6 AKTS (ZORUNLU)

Fotografin tanimi, tarihsel gelisimi, fotograf terimleri, fotografta akimlar, 6rneklerle ¢cekim olgekleri, ¢ekim
pratikleri, fotografta kompozisyon, ufuk ¢izgisi altin oran, ritim, doku, perspektif, 151k ve aydinlatma ilkeleri
aktarilir. Goriintlinlin olusum siireci aktarilarak dogru aydinlatma yontemleriyle fotograf ¢cekme becerisi
kazandirilmaya c¢alisilir. Fotograf sanatgilar1 ve eserlerine dair bilgiler verilir. Teorik bilgilerinin 1s1ginda
dogru uygulamali projeler hazirlama pratigi kazandirilir.

SOS 100 SOSYOLOJI (2-0) 5 AKTS (ZORUNLU)

Marx, Tarihsel Materyalizm, Simif Catismasi, Yabancilasma, Pozitivizm, Comte, Intihar, Toplumsal
Dayanisma, Durkheim, Weber, Protestan Ahlaki, Biirokrasi, Simmel Formel Sosyoloji, Tonnies,
Gemeinschaft-Gesellshaft, Ataerkillik, Feminizm, Elestirel Teori, S6ylem, Postmodernizm, Hegemonya,
Ideoloji, Yapisalct Marksizm (Althusser), Simiilasyon, Risk Toplumu, Yanlislamacilik, Paradigmalar,
Sembolik Etkilesimcilik, Damga, Kiiltiir Arastirmalari, Kiiresellesme, Modernlesme Teorisi, Bagimlilik
Kuramlari, Kiiresellesme, Kentlesme, Insan Ekolojisi, Yoksulluk Kiiltiirii, Kollektif Tiiketim.

MIS 111 TOURKIYE’NIN YONETIM YAPISI (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU )

Tiirkiye Cumhuriyeti’nin yonetim anlayis1 ve yapisint anlamak, farkli lisans programlarindan mezun olacak
her 6grenci i¢in dnemlidir. Bu ders kapsaminda, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin mevcut idari yapisini anayasal
ilkeler g¢ercevesinde ortaya koymak hedeflenmektedir. Yeni yonetim modelinde kurum ve kuruluslarin
organizasyon yapilari, gorev ve sorumluklar1 da incelenecektir.

LNG 102 GENEL INGILIZCE 2 (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Word order in questions / Simple present/ Phrases with "go’, holiday activities, simple Past vs Past Cont. /
Time sequence, connectors (so, because, but, although) / Be Going To, plans& predictions Airport
vocabulary / Present cont. (future arrangements), defining relative clauses, paraphrasing, write an email
about travel arrangements/ Make&do, Present Perfect (just, yet, already) Present Perfect vs Simple Past,
Shopping vocab. / Indefinite pronouns Adjectives ing. / ed. comparative adjectives and adverbs, as----as /
Superlatives (+ ever+ present perfect) / Describing a place Write a description of the place where you live /
quantifiers/too/ not enough.

GNL 102 ATATURK ILKELERI VE iNKILAP TARIHi 2 (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Siyasi Alanda Yapilan Inkilaplar / Cok Partili Hayata Gegis Denemeleri I / Cok Partili Hayata Gegis
Denemeleri II / Hukuk Alanindaki Gelismeler Egitim, Kiiltiir ve Saglik Alanindaki Gelismeler /
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Cumbhuriyetin Ilk Yillarinda Ekonomi Politikas1 / Atatiirk Déneminde Tiirk Dis Politikas1 (1923 — 1938) /
Atatiirk¢ii Diisiince Sistemi ve Ilkeleri / II. Diinya Savas1 ve Sonrasinda Tiirkiye / Tiirkiye’de I¢ Siyasi
Gelismeler (1950-1980). / Tiirkiye’de I¢ Siyasi Gelismeler (1980-2012) / Tiirkiye’nin Dis Politikas1 (1960-
2012) Tiirkiye’nin Dig Politikas1 (1960-2012).

GNL 106 TURK DIiLIi 2 (2-0) 2 AKTS (ZORUNLU)

Sézlii Anlatim, Konusmanm Tammi ve Kapsami, Konusmanmn Onemi, Sézli ve Yazili Anlatimin
Ozellikleri, Giizel, Etkili ve Dogru Konusmanimn Ilkeleri, Konusma Yanlslar1 ve Tiirkcenin Soyleyis
Ozellikleri, Konusma Tiirleri, S6zlii Anlatim Tiirleri, Yazili Anlatim Tiirleri, Resmi Yazismalar, Bilimsel
Arastirma YOntemleri, Bilimsel Rapor Hazirlama, Kaynak Gosterme, Bibliyografya ve Dipnot Kurallar.

ILF 112 DIJITAL MEDYA PROGRAM VE UYGULAMALARI 2 (2-2) 6 AKTS (ZORUNLU)

Bu ders, Dijital Medya Program ve Uygulamalari 1 dersinin devami niteligindedir ve daha ileri diizey teknik
beceriler kazandirmay1 amaglar. Ogrenciler, video prodiiksiyon, dijital animasyon ve interaktif medya
tasarimi gibi alanlarda uzmanlasir. Ayrica, web tabanli uygulama gelistirme ve kullanici deneyimi tasarimi
gibi ileri diizey konular da ele alinir. Uygulamali ¢alismalarla 6grenciler, karmasik dijital projeler iizerinde
calisarak profesyonel diizeyde igerik iiretme becerisi kazanir. Dersin sonunda, Ogrenciler dijital medya
projelerini bir portfoy formatinda sunarlar. Bu ders, dijital medyada yaratic1 ve teknik uzmanlik gelistirmek
isteyen O0grenciler i¢in 6nemli bir firsat sunar ve sektore yonelik pratik beceriler kazandirir.

HUK 223 HUKUKUN TEMEL KAVRAMLARI (2-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Hukuk Kavrami, Hukuk Kavrammin Diger Toplumsal Davranis Kurallar1 Agisindan Ayirt Edici Ozelligi /
Yaptirim Kavrami / Cesitleri Hukukun Kaynaklar/ Ozel Hukuk ve Kamu Hukuku Ayirimi/ Bu Ayirim
Icinde Hukukun Alt Dallart Ile Ilgili Genel Bilgiler / Ozel Hukukun Temel Kavramlari / Tiirkiye
Cumhuriyeti Anayasasinin Temel ilkeleri / Demokrasinin Temel Ilkeleri / Hukukun Uygulanmasina iliskin
Sorunlar (Yer ve Zaman Bakimindan Uygulanma/ Emredici Tamamlayic1 - Yorumlayict Kural Ayrimi /
Hukukta Yorum / Yasa Boslugu ve Kiyas) Hakkinda Bilgi Verilmektedir.

IKT 101 GENEL EKONOMI (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Ekonominin temel kavramlari, ekonominin temel prensipleri, ekonomide arz talep dengesi, biliyiime ve
gelisme baglaminda ekonominin 6nemi, ulusal ve kiiresel ekonomiler arasinda baglanti kurma, hukuk ile
ekonomi arasindaki iligkiyi yorumlama.

SUI 306 SiYASI DUSUNCELER TARIHI (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Insanlik tarihindeki temel siyasal diisiincelerin, ideolojilerin ve ydnetim anlayislarinin gelisimini inceleyen
bir derstir. Antik dénemden modern zamanlara kadar onemli filozoflarin, diisiiniirlerin ve toplumsal
hareketlerin siyasal fikirlerine odaklanir. Ogrenciler, bu fikirlerin tarihsel baglamlarini anlamanin yan sira,
giinimiiz siyasi sistemleri {izerindeki etkilerini de degerlendirir. Ders, elestirel diisiinme becerisini
gelistirerek farkli ideolojik perspektiflerin anlasilmasini amaglar.



T.C.iISTANBUL TICARET
UNIVERSITESI

ILETiSiIM FAKULTESI o
HALKLA iLiSKiLER VE REKLAMCILIK BOLUMU
2025-2026 EGITIM-OGRETIM YILI DERS iCERIKLERI

MIS 152 ARASTIRMA YONTEMLERI VE TEKNIKLERI (3-0) 6 AKTS (ZORUNLU)

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaniyla ilgili nicel ve nitel arastirma, planlama yapma yontem ve tekniklerini
kullanmaya yoneliktir.

LNG 111 MESLEKI INGILIiZCE 1 (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

To make students cover / understand concepts and vocabulary for communications department. Brands,
social media, advertising, competition.

ILF 213 iLETIiSIM VE MEDYA TARIiHi (3-0) 5 AKTS (ZORUNLU)

Kitle iletisim araglarinin gelisimi, islevleri, etkileri matbaadan yeni iletisim teknolojilerine kronolojik olarak
aktarilmaktadir. ilk uygarliklar ve ilkel iletisim araglari, matbaa, basin, yaym ve Bati’da okuryazarlik
gelenegi, gazeteciligin dogusu, matbaanin toplumsal etkileri, Osmanli’ da basimin dogusu, radyo, goriintii
teknolojileri  ve  kitle  toplumunun  dogusu, televizyon icadi ve toplumsal etkileri,
internet ve dijital iletisim ¢ag1, yeni medya ele alinan konulardandir.

HIR 213 HALKLA iLISKILERIN TEMEL KAVRAMLARI (2-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Ogrencilerin halkla iligkilerin temel kavram ve kuramlarmi baslangi¢ diizeyinde 6grenmelerini amaglayan
ders, halkla iligkiler uzmanlig: ile ilgili tiim terminolojiyi verecek sekilde planlanmistir. Halkla iliskilerin
tarthgesi ve tanimlarindan, kriz iletisimi ve itibar yonetimine dek bircok konu bu dersin igerigini
olusturmaktadir. Ders kapsaminda halkla iligkilerin yontem ve araglari, medya ile iliskiler, hedef kitle
yoOnetimi gibi temel konular yer almaktadir.

MIS 263 MEDYADA HABER YAZIM TEKNIKLERI (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Gazetecilikle ilgili temel bilgilerin ve uygulama tekniklerinin verilmesi amaglanmaktadir. Gazetenin dogusu
ve geleneksel gazeteciligin gelisimi, gazeteciligin temel kavramlari, gazeteciligin toplumda rolii ve 6nemi,
gazeteciligin etik kurallari, haber kavrami, haber degerleri, haber toplama ve haber yazma siirecleri, haber
yazim teknikleri ve fotograf kullanimi, haber metninin kurgulanmasi, haber analizleri, basinda sansiir-oto
sansiir, yerel basin ve sorunlari, haber ajanslar1 gibi konular ele alinmaktadir.

MIS 283 KAMERA VE KURGU (2-2) 5§ AKTS (ZORUNLU)

Bu derste Ogrenciler dijital formatlara odaklanarak grafik tasarim siirecindeki temel teknik ve teorik
yaklagimlar1 kavrayarak g¢agdas, iletisimin genis, ¢apli yonlerini inceleyip dijital ortamda grafik tasarim
odakl1 pratik tiriinler iiretebilme beresini kazanacaklardir.

PYS 241 SOSYAL PSIiKOLOJI (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Bu derste insanlar aras1 davraniglar1 etkileyen temel sosyal siirecler ve sosyal psikoloji alaninin temelleri
konusunda kavramsal bilgiler verilmektir. Sosyal psikolojinin ¢aligma konulari, yaklasimlari, temel kavram
ve kuramlari ile aragtirma yontemleri aktarilmaktadir.
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GNL 450 KARIYER PLANLAMA (2-0) 0 AKTS (ZORUNLU)

Bu ders Ogrencilere is diinyasindan ilk elden deneyimler sunmayir amacglamaktadir. Ders, sektor
profesyonelleri ve ders hocasinin yapacagi bir dizi seminerden olugmaktadir. Cesitli konularda 12 haftalik
bir seminer dizisi seklinde yiiriitiilmektedir. Seminerlerin bazilarin1 sektér deneyimi olan konuklar verirken,
baz1 haftalar dersin hocasi Iletisim endiistrisi kapsamina giren giincel is alanlar1 hakkinda bilgi vermekte ve
ogrencileri profesyonel kariyerlerini planlama konusunda tesvik etmektedir.

LNG 112 MESLEKI INGILIZCE 2 (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Global & Integrated Marketing Communications - Definition of marketing, Customer Relationship Groups
(Butterflies, Barnacles...), Modern Marketing System, Marketing Mix, New Marketing Trends; Integrated
Marketing Communications (IMC), IMC Tools, Benefits of IMC. Generational Marketing - Baby Boomers,
Generation X, Generation Z, Millennials. How to market to Generations. How are they purchasing. Buying
behaviors.

HIR 214 REKLAMCILIGIN TEMEL KAVRAMLARI (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Reklamciligin Temel Kavramlart dersi reklamciligin temel ilkeleri, Tiirkiye ve diinyada reklamciligin
gelisimi, reklam uygulama ve denetleme siirecleri ve reklam kuruluslar1 gibi konularin islendigi bir derstir.

HIR 224 PAZARLAMA YONETIMI (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Pazarlamanin temel kavramlari, talep yOnetimi, bilgi caginin pazarlamaya etkisi, stratejik planlama ve
pazarlama siireci, pazarlamanin makro ve mikro c¢evresi, pazarlama bilgi sistemi, pazar ve pazarlama
arastirmasi, tiiketiciler pazar1 ve tiiketici satin alma davranisi, pazar boliimlendirme, pazarlama karmasinin
olusturulmasi, yeni iirlin gelistirme, fiyat kararlari, dagitim kanallar1 ve lojistik yOnetimi, perakende ve
toptancilik, biitiinlesik pazarlama iletisimi, kisisel satis ve satis yonetimi, dogrudan pazarlama, Internet
izerinden pazarlama, uluslararasi pazarlama yonetimi, pazarlama yonetiminde organizasyon ve denetim.

HIR 234 IKNA TEKNIKLERI VE ALGI YONETIMI (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Ikna tanimi, tarihsel gelisimi, Aristo ikna modeli, ikna siirecleri, iknanin sonuglari, ikna teorileri, halkla
iligkilerde ikna, reklamda ikna, siyasal iletisimde ikna.

ILF 204 KITLE iLETISIM KURAMLARI (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Kitle iletisim araglarinin isleyisini, etkilerini ve toplumsal baglamini aciklayan temel kuramlari ele alir.
Ders, iletisim siireclerini anlamak i¢in farkli teorik yaklasimlari inceleyerek medya ve toplum iligkisini
derinlemesine analiz etmeyi amaglar.

HIR 244 GIRISIMCILIK VE YENILIKCILIK (3-0)3 AKTS (ZORUNLU)
Bu ders sektorler temelinde girisimciligin getirilerinin neler oldugunu, ne gibi risklerin bulundugunu
ornekler bazinda degerlendiren bir nitelige sahiptir.
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MIS 264 YENI MEDYA UYGULAMALARI (2-2) 3 AKTS (ZORUNLU)

Yeni Medya Uygulamalar1 dersi, dijital ¢agda iletisim araglarinin doniigiimiinii anlamak ve bu doniigiimiin
uygulama alanlarmi kesfetmek isteyen O0grenciler i¢in tasarlanmistir. Ders, sosyal medya, bloglar, mobil
uygulamalar ve dijital igerik platformlari gibi yeni medya araglarmin kullanimini ele alir. Ogrenciler, yeni
medya araglarimi stratejik iletisimde nasil etkili bir sekilde kullanabileceklerini 6grenir. Uygulamali
caligmalar, 6grencilerin sosyal medya kampanyalari, dijital reklamlar ve interaktif icerikler olusturmasina
olanak tanmir. Ayrica, kullanici davraniglarinin analizi, veri odakli igerik liretimi ve platformlar arasi
entegrasyon gibi konular da incelenir. Bu ders, dgrencilere yeni medya ortaminda yaratici ¢oziimler
gelistirme ve dijital platformlarda fark yaratma becerisi kazandirir.

HIR 345 HALKLA iLiSKiLER YAZARLIGI( 3-0)3 (ZORUNLU )

Geleneksel ve dijital medya i¢in haber, basin biiltenleri hazirlama, halkla iliskiler mesajlarin1 yazma,
planlama siireci, drnek ¢aligmalar ile ilgili bilgi sahibi olur.

HIR 325 BUTUNLESIK PAZARLAMA ILETISIiMi (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Ogrencilere modern pazarlama iletisimi stratejilerini anlamalar1 ve uygulamalari icin kapsamli bir rehber
sunar. Ders, tiiketici davraniglarinin analizinden baslayarak markalarin hedef kitleye ulasmasinda etkili olan
yaratici iletisim stratejilerini ele alir. Geleneksel medya, dijital platformlar ve sosyal medya gibi ¢esitli
kanallar1 kapsayan BPI, grencilere marka degerini artirmak icin tiim iletisim araglarmnin uyum iginde nasil
kullanilacagini 6gretir. Stratejik planlama, igerik {iretimi, mesaj tasarimi ve etkinlik yonetimi gibi konular da
islenir. Ders kapsaminda vaka analizleri, grup projeleri ve uygulamali ¢aligmalarla &grencilerin teorik
bilgilerini pratikle pekistirmesi saglanir. Ayrica, glincel kampanyalarin analiziyle sektdr dinamikleri anlasilir
kiliir. Bu ders, 6grencileri BPI'nin sadece bir pazarlama araci degil, aym1 zamanda markalar igin uzun
vadeli bir deger yaratma siireci oldugunu anlamaya tesvik eder.

MIS 355 SOSYAL MEDYA YONETIMI (1-2) 3 AKTS (ZORUNLU)

Sosyal medya platformlarinin etkin kullanimi, igerik stratejisi olusturma ve dijital topluluklarla etkilesim
stireglerini ele alir. Ders, markalarin sosyal medyada goriintirliikklerini artirmak icin uygulanan yontemler ile
Ol¢iimleme ve analiz tekniklerine odaklanarak 6grencilerin pratik beceriler kazanmasini amaclar.

HIR 355 KRIiZ YONETIMI (2-2) 3 AKTS (ZORUNLU)

Ders, krizin olugma siireci, etkileri ve sonug¢larinin iyi analiz edilmesini saglayarak krizin her asamasinda
iletisim stratejilerini etkin sekilde kullanmanin 6neminin kavranmasin1 amaglamaktadir.

MIS 385 ILETISIMDE YAPAY ZEKA UYGULAMALARI (2-2) 3 AKTS (ZORUNLU)

Yeni medyanin tanimi ve cesitleri, Facebook ve halkla iligkiler, Twitter ve halkla iliskiler, Instagram ve
halkla iligkiler, Youtube ve halkla iligkiler, bloglar ve halkla iliskiler, diger sosyal medya araglar1 ve halkla
iligkiler, sosyal medyada kurumsal itibar yonetimi.
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GNL 301 STAJ 1 (0-0) 5 AKTS (ZORUNLU)

Ders 6grencilerin kurumsal iletisim, halkla iligkiler ya da reklam alanindaki boliimlerde ya da ajanslarda
yapacaklar1 uygulamaya dayali is deneyimini icermektedir.

HIR 316 HALKLA iLiISKiLERDE SOSYAL SORUMLULUK (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Halkla iligkiler birimleri tarafindan planlanan ve yiiriitilen kurumsal sosyal sorumluluk c¢alismalari,
kurumsal sosyal sorumlulugun gelisimi, kurumsal sosyal sorumluluk kampanyalar1 planlama siireci,
kurumsal sosyal sorumluluk alanlari, kampanyalar1 ve 6rnek uygulamalar1 yapilmaktadir.

HIR 326 KURUMSAL IMAJ VE iTIBAR YONETIMI (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Kurum itibariin bilesenleri nelerdir ve bu bilesenler lizerinden itibar nasil insa edilir, korunur, gelistirilir ve
Olgiilir sorularmin cevabini aramak bu dersin amacint olusturmaktadir. Dersin igerigi itibar yOnetimi
bilesenleri, ¢oklu kanal stratejileri, itibar 6l¢lim yontemleri ve vaka analizlerinden olusmaktadir.

HIR 346 MARKA ILETISIMIi(3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Ders kapsaminda marka kavramina ait temel kavramlar anlatilip, kiiresel 6l¢ekte markanin ne oldugu, marka
degerinin nasil O6l¢iildiigii, marka yonetiminin uygulanmasi siirecinde biitiinlesik pazarlama iletisimi
cabalarin1 temel alarak marka yOnetim siirecinin analiz edilerek yeni marka yaratmanin agamalari iizerinde
durulacaktir.

HIR 336 REKLAM YAZARLIGI (3-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Reklam ajanslarinin amaci reklam verenlerin talepleri dogrultusunda yaratici reklamlar tasarlamaktir. Farkli
boliimlerden olusan reklam ajanslarinda reklamlar tasarlayan birim yaratici departman olarak adlandirilir.
Bu departman sanat yonetmenleri ve metin yazarlarindan olusur. Bu birinde ¢alisanlar reklam fikirlerinin
gelistirilmesiyle ve farklt mecralarda uygulanabilir ¢oziimler iiretmekle sorumludur. Reklam Yazarligi
dersiniz amaci reklam veren tarafindan gonderilen brief ¢ercevesinde reklam fikri tiretilmesi, fikrin farkl
mecralara uygun hale getirilmesi ve uygulanmasi siiregleri hakkinda 6grencilerin bilgi ve beceri diizeylerini
artirmaktir.

GNL 302 STAJ 2 (2-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Ders 6grencilerin kurumsal iletisim, halkla iligkiler ya da reklam alanindaki boliimlerde ya da ajanslarda
yapacaklar1 uygulamaya dayali is deneyimini igermektedir.

HIR 417 HALKLA ILISKILER VE REKLAM KAMPANYALARI (3-0) 5 AKTS (ZORUNLU)

"Halkla Iliskiler ve Reklam Kampanyalar1" dersi, 6grencilerin yaratici halkla iliskiler ve reklam
kampanyalari tasarlama becerisini gelistirmeyi amaglar. Kampanya stirecinin arastirma, planlama, uygulama
ve degerlendirme asamalari islenir. Ogrenciler, gercek vaka analizleriyle uygulamali proje gelistirirler.
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MIS 407 INTERNET VE ILETIiSIM HUKUKU (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Bu derste iletisim hukuku, eser, eser ¢esitleri, fikri haklar, eser sahibi, eser sahibinin haklari, isleme eser ve
yeni medyada hukuk konusu islenmektedir. Iletisim ve kitle iletisim hukuku ile ilgili temel kavramlar, kitle
iletisim Ozgiirliigii kavrami, Tirk basin hukuku hakkinda temel kavramlar, Tirkiye’de radyo ve
televizyonun hukuki rejimi, Tiirkiye’de sinemanin hukuki rejimi, Tirkiye’de internetin hukuki rejimi ele
alinmaktadir.

MIS 457 ILETISIM SOSYOLOJISI (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Bu ders sosyoloji ve medya iligkisine dair temel kuram ve yaklasimlar1 tartisarak, modern diinyada
toplumsallasma, topluluk sorunlari, sosyokiiltiirel ve politik normlarin yerlesmesi, giinliik hayatin tanzimi,
kimligin insas1 gibi meselelerde iletisimin roliiniin kavranmasini amaglar. 20. yiizyildan bugiine dek iletisim
calismalari, medya ve sosyal etkilesim bi¢imlerine iliskin temel akimlar ve tartismalar bu dersin konusudur.

ILF 407 iS GUVENLIGIi VE SAGLIGI (2-0) 3 AKTS (ZORUNLU)

Dersin igerigini 6331 sayili Is Saghg Giivenligi Kanunu, is kazas1 ve korunma ydntemleri, yangin, KKD ve
faydalari, giiriiltlinlin zararlar1, ergonomi, sektorel risk faktorleri, uyari ikaz isaretleri, risk degerlendirme ve
uygulanmalar1 ile acil durum ve ekipleri olusturmaktadir.

ILF 418 iLETiSiM ETiGi(3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Bu ders etik, iletisim etigi kavramlar1 ve medya alanindan 6rnek olaylar hakkinda bilgi vermeyi
amaclamaktadir. Mesleki etik kurallarin1 ve kitle iletisim araglarinin isletisine iliskin etik kararlari, politika
ve prosediirleri, basin etigini, 6z denetimi 6gretmek amaciyla verilir. Ogrenciler etik kavramiyla ilgili
tartismalara katilabilir, farkli iletisim ortamlarini karsilastirir, iletisim etiginin ¢alisma alanlarinmi agiklar,
gazetecilikte sik karsilagilan etik ikilemlerden Ornekler verir ve karar alma siireclerinin igleyigindeki etik
sorunlar1 ve ¢dzlim Onerilerini tartisabilir.

HIR 408 MEZUNIYET TEZI (1-4) 5 AKTS (ZORUNLU)

Ogrenciler bu derste, dgrenimleri siiresince teorik olarak 6grendiklerini kullanarak bir proje uygulamasi
gergeklestirmektedirler.

ILF 340 iLETIiSIM FELSEFESI (3-0) 4 AKTS (ZORUNLU)

Bu ders, iletisim felsefesinin temel diisiinsel kaynaklarinin ortaya ¢ikis siirecini ve gelisim egilimini
giiniimiiz iletisim alanlarin1 agiklayacak esasta ortaya koymaktadir. Eski Yunan felsefesi, Ortacag ve
Yenicag felsefeleri, Modern felsefe, Post-modern felsefe, iletisim biliminin felsefi temelleri, sozli kiiltlir ve
yazili kiiltiir, tipografik ve elektronik kiiltiir, dijital kiiltiir ve iletisim kiiltiirii ele alinmaktadir. Ders,
oncelikle sosyal bilimlerin felsefesi ve retoriksel pratigi lizerine bir ¢erceve kurarak dersin yliriiyecegi
kavramsal zemini kurar. Yorum kavramini merkeze alarak yorumun rolii ve islevlerinden hareketle
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iletisimin yorumla iligkisini belirlemeye ¢alisir. Elestirinin rol ve islevine odaklanir. Teori ve Meta-teori
perspektifinden iletisimin giincel felsefi durumunu resmetmeye c¢alisir.

HIR 2103 ETKILI SUNUM TEKNIKLERI (2-2) 5 AKTS (SECMELI)

Akademik kariyerin ve is hayatinin en 6nemli unsurlarindan biri siiphesiz ki sunumlardir. Etkili Sunum
Teknikleri dersinde basarili sunumlar tasarlama ve gerceklestirmenin yollar1 aragtirilmaktadir. Bu ¢ergevede
dersin igerigini kisisel ve kurumsal sunum dosyalariin olusturulmasi i¢in 6n hazirlik yapilmasi, sunum
dosyalarinin olusturulmasi i¢in gerekli arag-gereglerin belirlenmesi, igerigin olusturulmasi, sunumun
gerceklestirilmesi gibi konular olusturmaktadir

HIR 2123 POPULER KULTUR (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Ders popiiler kiiltiir alanindaki gilincel konularla, popiiler kiiltiire odaklanan akademik ekolleri incelemekte
ve bu bilgileri Tiirkiye'nin kiiltiirel analizi i¢in islevsellestirmektedir. Giindelik hayat ve popiler kiiltiir
arasinda iliskiyi agiklamak ve kiiltiir kavraminin farkli yonlerini ortaya koymak dersin amaglar1 arasindadir.
Bunun yaninda ders kapsaminda Kkiiltiirel {riinler ile ticarilesme arasindaki iliskiyi agiklanir. Medya
icerikleri analiz edilir. izleyici medya iliskisi iizerine olan literatiir 15181nda izleyici analizleri yapilir.

HIR 2133 REKLAMDA CINSIYET VE KUSAK ARASTIRMALARI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu dersin igerigini cinsiyet, toplumsal cinsiyet, X,Y,Z ve Alfa Kusaklarinin ne oldugu, bu alana yonelik
diinya ve Tiirkiye'de aragtirmalar olusturmaktadir.

HIR 2143 KiSILERARASI ILETiSiM VE DIKSiYON (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Dogru ve etkili iletisim tekniklerini aciklanacaktir. Ogrencilerin ortama ve kisiye uygun konusmalar
yapabilme yetenegini kazanmasi, topluluk oOniinde giizel ve etkili konusabilmelerinin saglanmasi
amaglanmaktadir. Dogru nefes alma, diyafram nefesi ve nefes alma caligsmalari, konugma sirasinda sikc¢a
yapilan yanlislar, Tiirk¢e de okunuslar1 yazilisindan farkli kelimeler ve telaffuzlar 6gretilecektir.

MIS 2133 MEDYA VE COCUK (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Medya {ireticisi ve tiiketicisi olarak ¢ocuklar, medya ve ¢ocuk iligkisinin olumlu olumsuz yonleri, medya,
cocuk ve siddet, medya ¢ocuk ve siddet konusuna farkli bakislar, medya ¢ocuk ve 6grenme, teknoloji
bagimlilig, ekran siiresi ve ¢ocuk, sosyal medya ve O6grenme iliskisi, ¢ocuk ve genglere yonelik siber
zorbalik, medyada ogretici icerik drnekleri, medyada cocuk haklar1 giindemi, medya okuryazarligi egitimi,
cocuklar ve medya iliskisinde yapici yaklasimlar bu dersin i¢erigini olusturmaktadir.

MIS 2173 GORUNTU VE SES ISLEME (2-2) 5 AKTS (SECMELI)

Televizyon ve yeni medya ortamina yonelik; goriintii ve ses diizenlemek, video olusturma siireclerini
uygulamali olarak deneyimlemek dersin amacini olusturmaktadir.
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MIS 2103 ANIMASYON TEKNIGINE GIRIiS$ (2-2) 5 AKTS (SECMELI)

3D animasyon temelleri. 3D modelleme. Aydinlatma. Timeline ve key kullanimi. Render ve Materyal paneli
kullanimi1

HIR 2113 SOYLEM COZUMLEMELERI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu ders 6grencilerin medya, iktidar, ideoloji ve sOylem arasindaki baglantiy1 anlamalarini amaglamaktadir.
Iktidar, ideoloji kavramlari, anlamlandirma siireci, sdylem kavrami, sdylem analizi yontemleri dersin
icerigini olusturmaktadir.

ISL 201 iISLETMEYE GIRIiS$ (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Isletme ve Yonetimin Temel Kavramlari, Amaglar1 ve Cevre ile iliskileri: Temel kavramlar, Isletmenin
amaclari, Ekonomik yap1 igindeki yeri, Yénetici ve girisimci arasindaki fark; Isletmelerin Smiflandirilmast:
Biiyiikliik, Miilkiyet, Hukuki yap1 vb. agisindan smiflandirma; isletmelerin Kurulus Calismalari, Biiyiikliigii
ve Kapasitesi: Kurulus asamalari, Yer secimi, Biiyiikliigiiniin belirlenmesi, Kapasite; Isletme Fonksiyonlari:
Yonetim, Organizasyon, Kontrol, Planlama; Organizasyonun Isleyisi: Liderlik ve yonetim, Stratejik
yonetim, Degisim, Gruplar, Motivasyon.

PSY 200 PSIKOLOJI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Psikoloji ve Yasam/ Arastirma Yontemleri/ Istatistik/ Davranmisin Biyolojik Temelleri/ Duyu/ Algi/ Bilissel
Siiregler/ Ogrenme/ Ogrenme Teorileri, Bozukluklari/ Bellek 1/ Bellek II/ Zekd/ Zekd Olgme ve
Degerlendirme/Biling Durumlar/ Yasam Boyu Gelisim/ Kisilik/ Diistinme, dil ve zekad/ Zeka/ Saglik ve
Stres/ Psikolojik Bozukluklar/ Psikolojik Bozukluklar ve Tedavisi/ Sosyal Psikoloji.

HIR 2104 HALKLA ILISKILER TARIHi(3-0) 5 AKTS (SECMELI)
Tiirkiye’de halkla iliskiler tarihinin 6zetlenmesi, ana akim halkla iliskiler tarihinin elestirisi, ¢esitli tilkelerin
halkla iligkiler tarihlerinin karsilastirmali olarak incelenmesi

HIR 2114 MARKALAMA VE KONUMLANDIRMA (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Marka konumlandirma stratejileri, marka farklilagmasi, marka olusturma, marka iletisimi gibi markalama ve
konumlandirma agisindan 6nemi bulunan konular {lizerine bir derstir. Teorik altyapi ardindan piyasadan
orneklerle bilgiler pekistirilir. Markalama ve konumlandirma siireglerini, marka mimarisinin
olusturulmasini, markalama pazarlama iliskisini ve pazarlama iletisiminde marka olgusunun yerini izah
etmeye odaklanilmaktadir. Marka platformu olusturmak, marka unsurlarmi 6grenmek, marka
konumlandirmanin nasil yapilacagin1 6grenmek, dersin kazandiracagi temel beceriler arasindadir.

MIS 2184 INTERNET YAYINCILIGI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Dijital ortamda igerik iiretimi, yaymlanmasi ve dagitimi siireclerini ele alir. Ders, internet tabanli medya
platformlarinin isleyisini, kullanici etkilesimlerini ve dijital yayincilik stratejilerini inceleyerek 6grencilere
uygulamali bilgiler kazandirmay1 hedefler.
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HIR 2134 iLETIiSIM VE SOSYAL FAYDA (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Sosyal sorumluluk ve sosyal fayda iliskisi, sosyal sorumluluk alanlar1 ve uygulama yontemleri, sosyal
faydanin toplumsal yararlari, sosyal sorumluluk projelerinin ama¢ ve kapsami, sosyal sorumluluk
projelerinin hukuki yapisi ve sosyal sorumluluk-sosyal medya entegrasyonu ele alinmaktadir.

HIR 2144 REKLAM YONETIMI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Reklamcilik reklam verenden baslayip reklam ajansi, medya ajansi, prodiiksiyon sirketi ve diger bazi
aktorleri de icine alan ve ¢esitli slireglerden olusan bir sektordiir. Reklam Yonetimi dersinde bu siireglerin
basarili bigcimde yonetimi i¢in yapilmasi gerekenler ¢cogunlukla reklam ajansi perspektifinden ele alinmakta
ve Ogrenciler genel olarak sektorle ilgili ©6zel olarak da reklam ajansinin isleyisiyle ilgili
bilgilendirilmektedir.

HIR 2154 MUSTERI ILISKILERI YONETIMI(3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Miisteri Iliskileri Yénetimi Kavrami/ Miisteri Iliskileri Yonetiminin Amact/ Miisteri liskileri Yonetimi
Siireci/ MiY'nin Isletmelere Sagladigi Yazarlar/ MiY'nin Pazarlama Faaliyetlerine Katkilari/ Miisteri
iliskilerinde Yapilan Temel Hatalar/ Orta ve Kiiciik Olgekli Isletmelerde Miisteri Iliskileri Yonetimi/
Miisteri Stratejisi Hazirlama Siirecinde MIY/ E-isletme/ MIY Iliskisi/ MIY'de Basar1 Prensipleri/ Miisteri
iligkilerinin Olgiilmesi/ MIY Teknolojileri.

HIR 2164 GOSTERGEBILIM (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Gorsellik olgularii gostergebilimsel yontem kullamilarak degisik cepheleriyle irdeleyen gostergebilim dersi;
gostergebilimin yontemsel yaklasimlarindan yararlanilarak resim, heykel, fotograf, tiyatro, sinema gibi
gorsel sanatlardan goriintii sanatlarina, plastik sanatlara, oradan dijital sanatlara dek uzanan gorsel iletisim
ve gorsel kiiltlir konu ve olgularini ¢esitli 6rnekler esliginde ders kapsaminda ele alir.

HIR 2174 AJANS YONETIMI (2-2) 5 AKTS (SECMELI)

Dersin igerigi ajans yonetimi ve isleyisi, ajanslarda bulunan departmanlar ve goérevleri hakkinda temel
bilgileri i¢eren bir miifredattan olugmaktadir.

HIR 2184 TURIZMDE HEDEF MEKAN PAZARLAMA VE REKLAMCILIGI (3-0) 5 AKTS
(SECMELI)

Destinasyon pazarlama yonetimi, turizmde destinasyon pazarlamasi, destinasyon ve markalagma, tiirizm
iletisim stratejileri

ULI 222 UYGARLIK TARIHI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Tarihin akisi i¢cinde uluslararasi iliskilerin dongiisiinii kesfetmek, Diinya siyasetinin cereyan ettigi ekseni
anlayabilmek, medeniyetleri olusturan faktorleri tanimak, glinlimiiz uygarligimin sifrelerini ¢6zmek, kiiresel
toplumun gelecegine iligkin bilimsel veriler toplamak, Tiirkiye'nin medeniyet tarihindeki konumunu
belirginlestirmek.
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ULI 236 TURKIYE’NIN SiYASI VE iDARI YAPISI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Tiirkiye’nin siyasi ve idari yapisini anlamak, farkli lisans programlarindan mezun olacak her 6grenci i¢in
onemlidir. Bu ders, 6grencilere Tiirkiye’nin siyasi manzarasina dair genel bir bakis kazandirmak amaciyla
Tirkiye’de yonetim anlayisini belirleyen temel ilkeler ve kavramlari, tarihsel siireklilik ve kirilmalar
baglaminda farkli donemlerde uygulanan hiikiimet sistemi modellerini, devlet ve hukuk nosyonunun
olusumunu, demokratiklesme ¢abalar1 ve bunlar1 sekteye ugratan askeri darbeler gibi siyasi yapiy1 etkileyen
siirecleri ve siyasal partiler, medya, sivil toplum gibi aktorleri ele alinmaktadir. Ayrica giinlimiizde yasanan
siyasal ve idari doniisiim incelenmektedir.

MIS 229 KAMERA KULLANIM TEKNIKLERI (2-2) 5 AKTS (SECMELI)

Kamera tanimi kameranin gelisim siireci, pozlama ve pozlamay1 etkileyen faktorler, kamera gesitleri ve
kullanim alanlari, eng kameranin ana pargalar1 ve ¢alisma prensipleri, aynasiz kameralarin ana parcalar1 ve
caligma prensipleri, objektif ¢esitleri, kompozisyon dgeleri, plan/¢ekim 6lgekleri, kamera hareketleri, gimbal
ve slider kullanimi, kamerada temel ses ayarlar1 ve ses paneli, temel jimmy jib kullanimi, temel aydinlatma
teknikleri bu dersin igerigini olugturmaktadir.

HIR 3105 DUYGUSAL ZEKA YONETIMi VE LiDERLIK (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu derste duygusal zeka ve bilissel zeka arasindaki farkliliklar, duygusal zekanin giindelik hayattaki ve is
hayatindaki 6nemi, liderlik konusunda duygusal zekanin yeri ve rolii, duygusal zekay1 gelistirici Oneriler ve
duygusal zeka 6lcekleri yer almaktadir.

HIR 3115 KRIZ ILETISIMI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Krizin tanim1 ve 6zellikleri, krizin evreleri, kriz ¢esitleri, kriz iletisimi ve kriz yonetimi, kriz oncesi iletigim,
kriz esnasinda iletisim, kriz sonrasi iletisim, kriz teorileri, sosyal medyada kriz iletisimi, kriz iletisimi ve
kurumsal itibar.

HIR 3125 DIiJITAL PAZARLAMA (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu derste dijital pazarlama kampanyalar1 temelinde dijitallesmenin pazarlama iizerindeki etkileri avantaj ve
dezavantajlar1 ile tartisilacaktir. Dersin amaci dgrencilerin Internet Reklamciligi (Google - Facebook -
Twitter - Instagram Reklamciligi), arama motoru optimizasyonu ve reklamcilifi, e-posta pazarlama,
cevrimigi itibar yonetimi gibi temel dijital pazarlama araclartyla ilgili uygulamali bilgi edinmesidir.

HIR 3135 DiJITALLESME VE TOPLUM (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Dersin amaci dijital diinyada degisen yapilar1 6grencinin diisiinmesini ve elestirmesini saglamaktir. Ayrica
dijitallesmenin ekonomi, siyaset, sanat, egitim gibi toplumsal kurumlarda meydana getirdigi degisimi
tartisilmaktadir.
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HIR 3145 HIKAYE TASARIMI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Binlerce yildir farkli bigimlerde nesilden nesile aktarilan hikayeler kiiltiirlerin en énemli unsurlarindandir.
Giliniimiizde de iletisim alanmin cesitli disiplinlerinde farkli tiirde hikayelere rastlanmaya devam
edilmektedir. Hikdye Tasarimi dersinde hikayelerin ¢esitli unsurlari incelenmekte ve bunlarin farkli
alanlardaki kullanimlar1 {izerine tartismalar gerceklestirilmektedir.

HIR 3155 iCERIKLERDE MARKA UYUMU (3-0) 5 AKTS (SECMELI)
Markalarin igerik stratejilerinde biitiinliik saglamalar1 i¢in gerekli yontemler 6gretilir. Marka kimligi,

tonlama, gorsel dil ve hikdye anlatim1 unsurlari izerinden markanin dijital medyada tutarlilig1 ele alinir.
HIR 3165 ILETISIM YONETIMINDE GORSELLIK (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Iletisim yonetiminde gorsel unsurlarin kullanilmasi trendinin tarihi gelisim siirecini anlatmak ve gorsel
kullanimin toplum tizerinde olumlu ve olumsuz etkileri konusunda bilgilendirme

HIR 3175 KULTURLERARASI ILETIiSIiM (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Ders kapsaminda oncelikle kiiltiir kavramin ne oldugu aciklanarak, kiiltiirleraras: iletisimin 6nemi ve
karsilasilan sorunlara deginilmektedir. Ayrica derste, kiiltiirel kimlik, kiiltiirel onyargilar, kiiltiirleraras1 sozel
ve sozel olmayan iletisimin Ozellikleri incelenmektedir. Bunlarin sonrasinda ise kiiresellesme olgusu ve
isletmelerin kiiresel pazarlara agilma stratejileri ele alinmaktadir.

MIS 195 MEDYADA YAPIM YONETIM (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Medya igeriklerinin iiretim siireclerini, planlama, organizasyon ve ydnetim asamalarini ele alir. Ders,
televizyon, sinema, radyo ve dijital medya projelerinin yaratict ve teknik yoOnlerini detaylandirarak,
ogrencilerin yapim stireglerini profesyonel bir perspektifle yonetme becerisi kazanmasini hedefler.

HIR 3185 MEDYA VE TEMSIL (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Medyada yer alan toplumsal temsillerin ve bu temsillerin ortaya koydugu kimliklerin detayli olarak
anlagilabilmesi ve analiz edilebilmesi i¢in gerekli teorik bakis a¢isini sunan bir derstir.

HIR 3116 REKLAM SOYLEMI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Reklamdaki sOylemi ortaya c¢ikartmak, ¢esitli konularda reklamlarda iiretilen reklam sdylemleri, reklamda
tiiketim s0ylemi ele alinmaktadir.

HIR 3126 SOSYAL AG ANALIZI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Ag Bilimi ve sosyal aglar, temel kavramlar, temel kavramlar, ag tiirleri, sosyal aglarda roller, sosyal aglarda
akig, sosyal aglarin gorsellestirilmesi, sosyal ag verilerinin analizine iliskin temel yaklagimlar, bilgi ve
etkinin sosyal aglarda yayilimi, Pajek, Netdraw, Ucinet gibi programlarin kullanimi 6gretilmektedir.
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HIR 3136 TOPLUMSAL HAREKETLER VE AKTIViZM (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Toplumsal hareketlerin nedenlerini 6grenmek. Aktivist hareketler hakkinda genel bilgiye sahip olmak.
Toplumsal hareketler ve farkli konulara iliskin aktivizm bigimleri.

HIR 3146 REKLAM CEKIiCILIKLERI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Reklam mesajlar tasarlanirken igerigin hedef kitle tizerindeki etkisini artirmak amaciyla ¢esitli ¢ekicilikler
kullanilmaktadir. Reklam verenin talepleri ve hedef kitlenin 6zellikleri dikkate alinarak kullanilan bu
cekicilikler arasinda One ¢ikanlar mizah, korku, cinsellik, ekoloji, milliyetgilik, bireysellik, kolektivizm,
saglik gibi cekiciliklerdir. Reklam Cekicilikleri dersinde bu ¢ekiciliklerin dogasi hakkinda bilgi verilmekte
ve reklamlarda ne sekilde kullanildiklar1 basarili reklam 6rnekleri {izerinden incelenmektedir.

HIR 3156 URUN YERLESTIRME (2-2) 5 AKTS (SECMELI)

Dersin igerigi iiriin yerlestirme uygulamalarinin ¢ikis noktasi olan bilingiistii reklamlardan giris yapip,
pazarlama iletisimindeki yeri, tarihsel gelisim siireci, pazarlama iletisimi ac¢isindan 6nemi, cesitlerine gore
yarattig1 etki ve tepkiler, uygulamalarina gore stratejileri, lirlin yerlestirme siirecinde etkili olan birimler,
asamasal stirecler, iirlin yerlestirme Onerisinin hazirlanisi, yasal yaptirimlar ve uygulamalarda dikkat
edilmesi gereken unsurlardan olugmaktadir.

HIR 3166 SPONSORLUK VE ETKINLIK YONETIMI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Sponsorlugun tanimi, gelisimi, cesitleri, sponsorluk planlamasi, 6rnek sponsorluk projeleri, etkinlik tanimi
ve ¢esitleri, etkinlik planlamasi, 6rnek etkinlik projeleri.

HIR 3186 HIZMET SEKTORUNDE PAZARLAMA ILETIiSiMi (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Pazarlama iletisiminin hizmet sektorii agisindan 6nemi, hizmet sektorii odakli pazarlama iletisimi, tiiketici
iletisimi, miisteri memnuniyeti,hizmet sektoriinde rekabet konularinin ele alindigt; 6zel olarak Tiirkiye
sartlarinda hizmet sektoriiniin sartlarimn incelendigi bir derstir.

MIS 3166 MEDYA PLANLAMASI (3-0) SAKTS (SECMELI)

Ders, medya planlama alanina bir giris 6zelligi tagimaktadir. Medya planlama ile ilgili temel kavramlarin
anlatilmasi ve medya planlama siirecindeki temel Olgiim teknikleri ve sektor arastirmalarina dair
bilgilendirmeleri igerir.

HIR 3196 HALKLA iLISKILERDE YAPAY ZEKA KULLANIMI (3-0) 5 (SECMELI )

Bu dersin amaci, halkla iliskiler ve reklamcilik alaninda yapay zeka tabanl ajanlarin (Al agents) kullanimini
ogretmektir. Ogrenciler, siiriikle-birak (no-code) platformlar: (6zellikle n8n) kullanarak cesitli halkla iliskiler
uygulamalari i¢in Al ajanlar tasarlayip uygulayabilecek, sosyal medya yonetimi, medya takibi, veri analizi,
chatbot ve sesli asistan gibi araclarla halkla iligkiler siireclerini otomatiklestirmeyi 6grenerek dijital iletisim
becerilerini gelistireceklerdir.
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HIR 3176 ULUSLARARASI HALKLA iLISKILER KAMPANYALARI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Uluslarararasi iletisim, uluslararas1 halkla iligkiler, kiiltiirleraras: iletisim, halkla iligkiler ve uluslararasi
iletisim konularini detaylica ele alan bir derstir.

HIR 4107 PAZARLAMA VE REKLAM ARASTIRMALARI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu ders arastirma siirecinin agamalarini, pazar arastirma yontemlerini, 6rneklemede izlenen agamalari, anket
formu hazirlama ilkeleri ve o6l¢ekleme yontemini Ogretir. Verilerin cetvellenmesi, kodlama ve verilerin
sayimini 6grenmek ve analizini ve yorumunu yapabilmek bu dersin igerigini olusturmaktadir. Bu ders
kapsaminda arastirma Onerisi hazirlayabilme, yiiriitebilme, 6l¢ebilme ve gelistirme 6gretilmektedir.

HIR 4117 EGLENCE PAZARLAMASI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)
Dersin amaci baglaminda rekreasyonel aligveris, spor, kiiltiir ve sanat, televizyon ve sinema, internet,
bilgisayar ve video oyunlarini eglence halkla iligkileri agisindan incelenecektir.

HIR 4127 PORTFOLYO TASARIMI (2-2) 5 AKTS (SECMELI)

Portfoy Tasarimi dersi, iletisim fakiiltesi 6grencilerinin kisisel ve profesyonel portfoylerini olusturarak is
diinyasina hazirlanmalarin1 hedefler. Ders, 0grencilerin yaratici projelerini sergileyebilecekleri gorsel ve
icerik tasarimlarini en iyi sekilde yapmalarini saglar. Grafik tasarim prensipleri, tipografi, sayfa diizeni ve
gorsel hiyerarsi gibi temel konular ders kapsaminda ele alinir. Ayrica, dijital platformlar i¢in portfoy
olusturma ve web tabanli portfdy araglarini kullanma yontemleri oOgretilir. Uygulamali caligmalarla
ogrenciler, sektorel standartlara uygun portfoyler hazirlama firsatt bulur. Vaka analizleri ve 6rnek portfoy
incelemeleriyle desteklenen ders, 6grencilerin kendilerini etkili bir sekilde tanitmalarina yardimct olur. Bu
ders, mezuniyet sonrasi kariyer hedeflerine ulasmak isteyen 6grenciler i¢in kritik bir 6Gneme sahiptir.

IR 4137 GERILLA REKLAMCILIK (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Gerilla reklamecilik, kamusal alanin bir reklam sahasina gevrilmesi ve tiiketicilerin hi¢ beklemedikleri
yerlerde ve zamanlarda reklamla bulusturulmasi isidir. Ozellikle sehir niifusunun artis1 ve kozmopolit
metropollerde yasayan cok sayida tiiketicinin gliniimiiz asimetrik medya diizeninde iletisim akisinin
yogunlugu nedeniyle mesajlar1 giiriiltii olarak algilamaya baslamasiyla 6nem kazanmistir. Bu ders gerilla
reklamciligin ortaya ¢ikis nedenleri ve pazarlamada nasil kullanildigini iinlii vakalar iizerinden isleme
amacindadir.

HIR 4147 SAGLIK VE SPOR iLETIiSiMIi (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Saglik iletisimi faaliyetleri gelistirebilmek iizere kullanilan yontem ve stratejilerin 6grenilmesi, medya
kampanyalarinda kullanilan yontem ve araclarin saglik iletisimi perspektifinden degerlendirilmesi, saglik
iletisimi konularma iligkin elestirel diisiinme bi¢iminin gelistirilmesi bu dersin igerigini olusturmaktadir.
Saglik iletisimi ve spor iletisimi kavramlari, 6zellikleri, faaliyet alanlari, kuram ve modelleri, sponsorluk
faaliyetlerini planlama gibi konular ele alinmaktadir.
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HIR 4157 SIVIL TOPLUM KURULUSLARI ILETIiSiMIi (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Sivil toplum kuruluglarinda iletisim yonetiminin nasil yapildiginin 6grenilmesi amaglanmaktadir. Sivil
toplum kuruluglarinda iletisim yonetimi, kampanya hazirlama, paydas iligkileri ders kapsaminda ele
alinmaktadir.

HIR 4167 SEHIR ILETISIMI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Sehirler hem aracilanmis hem de aracisiz iletisim sliregleri tarafindan belirlenen sosyo-kiiltiirel yagam
alanlaridir. Kentsel iletisim ile kentsel iletisim yOnetimi olgularina farkindalik saglamay1 amaclayan ders,
kentsel iletisim kapsaminda gerceklesen degisik kentsel iletisim olgu ve ortamlarinin anlasilmasini
saglayarak, iletisim tabanli kentsel politikalari, kentsel yasam kalitesini, kentsel yasam kiiltiiriinii, kentsel
iletisim sOylemini, kentsel iletisim yonetimini, kentsel marka c¢alismalarim1i ders igerigi olarak
belirlemektedir.

HIR 4177 MESLEKI YAZARLIK (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Kisiler ve kurumlar arasi iletisimin en sik kullanilan yontemlerinden biri siiphesiz ki yazmaktir. Calisanlar
gerek kurum igerisinde gerek diger kurumlarla ¢ogunlukla yazarak iletisim kurarlar. Oyle ki baz1 sektorlerde
yazar olarak uzmanlasan kisiler sz konusudur. Bununla birlikte yazinsal sanatlar da kiiltiiriimiiziin bir
parcasidir. Derste sanatsal ya da sektorel anlamda Ogrencilerin yazma becerilerinin gelistirilmesi
amaclanmaktadir.

HIR 4187 TRANSMEDYA ANLATILARI (2-2) 5 AKTS (SECMELI)

Dersin igerigi; transmedya anlatilarinin kavramsal boyutu, tarihsel siireci, hikdye olusturma asamalari,
medyalararas1 kurdugu iletisim; postmodem anlatilarin medya ve marka etkilesimi gibi konular
olusturmaktadir.

HIR 4197 HALKLA ILISKILER VE REKLAM CALISMALARINDA SURDURULEBILIRLIK
ILETISIMI( (3-0) S AKTS (SECMELI)

Siirdiiriilebilirlik kavrami, Siirdiiriilebilir Kalkinma , Kurumsal Siirdiiriilebilirligin Ilkeleri , Siirdiiriilebilirlik
[letisimi , Siirdiiriilebilirlik iletisimi'nin Temel Ozellikleri , Siirdiiriilebilirlik Raporlamas1 Standartlar1
Siirdiiriilebilirlik Endeksleri , Siirdiiriilebilirlik ve Halkla iliskiler , Siirdiiriilebilirlik ve Reklam

HIR 4207 REKLAMCILIKTA YAPAY ZEKA KULLANIMI( (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu ders, reklamcilik sektoriinde yapay zeka (YZ) teknolojilerinin roliinii ve etkilerini kapsamli bigimde ele
almay1r amagclamaktadir. Ders kapsaminda yapay zekanin temel prensiplerinden baslayarak, reklam
stratejilerinde nasil kullanildig1 incelenecektir. Ogrenciler, veri analizi, hedef kitle segmentasyonu, medya
planlama ve satin alma, kisisellestirilmis reklam Onerileri, icerik {iretimi ve kampanya optimizasyonu gibi
alanlarda YZ’nin katkilarin1 6greneceklerdir.
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HIR 4217 TUKETiICi DAVRANISLARI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu dersin amaci, 6grencilerin tiiketici davranislarini, pazarlamaci bakis acisiyla kavramasini saglamaktir.
Ders kapsaminda tiiketicilerin karar verme siire¢lerinin, bu siireci ve davranislarini etkileyen igsel ve digsal
faktorlerin nasil farklilasacaginin ve bu farkliliklarin firmalarin pazarlama stratejilerini nasil etkileyeceginin
anlasilmas1 hedeflenmektedir. Ayrica, glinlimiiz diinyasinda asir1 tiikketimin yol agtii tiiketim toplumu
kavrami da ders konular1 icinde ele alinarak, elestirel bakis acis1 kazandirilmaya ¢aligilacaktir.

HIR 4227 iCERIK YONETIMI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)
Ders dijital platformlarda nitelikli igerik iiretimi ve yonetimi konusunu kapsamaktadir. Igerik y&netim
sisteminin kurulumu, site yonetimi ve sistem yonetim islemleri 6gretilmektir.

GNL 100 AKADEMIK BASARI VE HAYAT BECERILERI (3-0) 2 AKTS (UNIiVERSITE SECMELI
Akademik Basar1 ve Hayat Becerileri, Istanbul Ticaret Universitesi ve iiniversite i¢i iletisim, Liseden
Universiteye Gegis, Etkili sunum teknikleri, stresle basa ¢ikmak, elestirel diisiinme, zaman ydnetimi, kendini
tanimak, hedef belirlemek, degerlendirme

GNL 112 SEHIR KULTUR VE iSTANBUL (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Sehir ve kiiltiir kavramlarini, sehir yagsamina ait degerleri tanimak; sehir ve kiiltiir kavramlar1 baglaminda
Islam/Osmanli kiiltiiriiniin baskenti Istanbul’u genel 6zelliklerini (mimarisi, sanati, diisiincesi, giindelik
yasam tarzlari, ekonomi-politigi vb) secilen drnekler iizerinden incelemek. Kiiltiir ve benlik kavramlarinin
antropolojik, felsefi, tarihsel arka planlari; kiiltiir ve benligin psikoloji ve diger sosyal bilimlerle
etkilesimleri.

GNL 114 MEDENIYET VE TOPLUM (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Medeniyet kavramini ve 0nemini ortaya koymak, medeniyetin kisi ve toplum iizerindeki hayati 6nemini
belirlemek, medeniyetlerin ortaya ¢ikisindaki temel felsefe ve anlayislar1 kavramak, medeniyet olusumunda
kiiltiir, inan¢ ve geleneklerin rollerini belirtmek, giiniimiiz diinyasinda medeniyet anlayislar1 ile toplumsal
problemlerin ¢oziimii arasinda baglar kurmak. Tarim devrimi, Yakin Dogu ve Asya’da ilk medeniyetlerin
yiikselisi, Yunan ve Helenistik medeniyetin dogusu ve gelisimi, Roma medeniyeti, Islam medeniyetinin
dogusu ve gelisimi, Bati’da Ortagag, Ronesans ve Reform ¢aglari, Aydinlanma ve sonrast modern dénem
medeniyetinde siyasi, sosyal ve ekonomik anlamda yasanan doniigiimler.

GNL 351 TURKIYE’DE SIiYASET (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Derste siyaset bilimleri ¢ergevesinde siyaset, devlet, toplumsal simiflar, iktidar, egemenlik gibi temel
kavramlar agiklanir. Tirklerin ilk kurulan devletlerinden Osmanli Devleti’ne ve Tiirkiye Cumhuriyeti’nin
kurulusundan giiniimiize degin Tiirk siyaseti tiim yonleriyle ele alinir. Tiirk siyasetinde kadinlar, gencler,
azinliklar, kentlesme, giizel sanatlar, medya gibi konular ayrica odaklanilarak incelenir.
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GNL 353 AVRASYA’DA KULTUR VE SIYASET (3-0) 2 AKTS (UNIiVERSITE SECMELI)

Bu ders, Avrasya kavraminin ge¢misten gliniimiize degisen/yenilenen jeopolitik, jeoekonomik ve jeokiiltiirel
anlamlarina kapsamli bir bakis olusturmak i¢in tasarlanmistir. Avrasya’y1 ¢oklu merkezlerden olusan bir
biitlin olarak anlamanin kavramsal/tanimsal yonlerini ve g¢ergevesini tanitmaya yonelik icerikler esas
alinacaktir. Kitadaki temel dinamikleri belirleyen Avrasya giiclerine ve (devlet ve devlet-dis1) aktorlerine
yogun bir vurgu yaparak bolgenin kiiltiirel kodlarini 6ne ¢ikartarak en 6nemli konular tanitmakta ve tarihi
stiregte kiiltiirel birikimler temelinde bolgesel, alt-bolgesel ve kiiresel karsilastirmali bir bakis agisina
basvurmaktadir.

GNL 356 TURKIYE’DE GOC VE GOC POLITIKALARI(3-0 ) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)
Gog teorileri, Tiirkiye'de i¢ ve dis gog tarihi, goc politikalarinin tarihsel degisimi, niifus ve niifus konulari,
kimlik, kiiltiirel degisme ve biitiinlesme.

GNL 357 BAGIMLILIK VE BAGIMLILIK iLE MUCADELE (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE
SECMELI)

Bagimlilikla Miicadele Politikalarina Giris, Yonetisim, 5S¢ kavramlari, Tiitiin Kontrol Cerceve Sozlesmesi
(TKCS) ve Global Tiitiin Bagimliligit Miicadelesi, Tiirkiye’nin Tiitlinle Miicadelesi ve MPOWER
Uygulamalari, Global Alkol Politikalar1 ve Tiirkiye Uygulamalari, Davranigsal Bagimliliklar, Uyusturucuyla
Miicadelede Global Yaklasimlar, Bagimlilikla Miicadelede Onleme Politikalar1, Tiirkiye’de Uyusturucuyla
Miicadele Politikalari, Rehabilitasyonda Diinya Uygulamalari ve Tiirkiye Ornegi, Bagimliliklarla Miicadele
Politikalarinda Sivil Toplumun Rolii, Saglik iletisimi yaklasimlar1 bu dersin igerigini olusturmaktadir.

GNL 365 ENERJI, SU, CEVRE VE TOPLUM (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Enerji kavrami ve temel enerji birimleri, Enerji tiirleri ve enerji doniisiimleri, Kiiresel enerji kaynaklari,
Yenilenemez enerji kaynaklar1 Yenilenebilir enerji kaynaklari, Enerji kaynaklarinin kalkinmadaki 6nemi,
Stirdiiriilebilir bir kalkinmada enerji kaynaklarimin rolii, Enerji kaynaklarmin kiiresel etkileri, Kiiresel
1sinma, Stirdiiriilebilir ¢evre ve yasam.

GNL 362 SOSYAL BILIMLERDE TEMEL KAVRAMLAR(3-0) 2 AKTS (OUNIVERSITE SECMELI)

Sosyoloji, toplum, kiiltiir, ekonomik diizen, din ve toplum, siyaset, aile, medya, kiiresellesme

GNL 363 EGITIMDE TEMEL KAVRAMLAR( 3-0) 2 AKTS (UNIiVERSITE SECMELI)

Egitim ve Ogretimle ilgili temel kavramlar, egitim, 6grenme ve Ogretim ilkeleri, egitim ve Ogretimin
planlanmasi (linitelendirilmis yillik plan, giinliik plan ve etkinlik 6rnekleri), 6grenme ve dgretim stratejileri,
egitim, 6gretim yontem ve teknikleri,

LNG 121 EK YABANCI DiL: ALMANCA 1 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Dersin kapsamini olusturan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama, konusma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin gelistirilmesi amaglanmaktadir.
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LNG 141 EK YABANCI DiL: iISPANYOLCA 1 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)
Dersin kapsamini olusturan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama, konusma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 151 EK YABANCI DIL: RUSCA 1 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)
Dersin kapsamini olusturan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama, konusma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 181 EK YABANCI DiL: CiNCE 1 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)
Dersin kapsamini olusturan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama, konusma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 191 EK YABANCI DiL: ITALYANCA 1 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Dersin kapsamini olusturan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama, konugsma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 197 EK YABANCI DIL: FARSCA 1 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Dersin kapsamini olusturan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama, konusma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 198 EK YABANCI DiL: ARAPCA 1 (3-0) 2 AKTS (ONIiVERSITE SECMELI)
Dersin kapsamini olusturan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama, konusma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 171 EK YABANCI DiL: JAPONCA 1 (3-0) 2 AKTS (UNIiVERSITE SECMELI)

Dersin kapsamini olusturan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama, konusma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 131 EK YABANCI DIL: FRANSIZCA 1 (3-0) 2 AKTS (UNiVERSITE SECMELI)

Dersin kapsamini olusturan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama, konugma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 201 EK YABANCI DiL: SIRPCA 1, HIRVATCA 1, BOSNAKCA 1 (3-0) 2 AKTS
(ONiVERSITE SECMELI)

Dersin kapsamini olusturan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama, konugsma
ve yazma) temel seviyede dil becerilerinin gelistirilmesi amaglanmaktadir.
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HIR 4108 ETKILEYiCi PAZARLAMA (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu derste; etkili igerik iiretmenin piif noktalari, etkili icerik liretmenin anahtari, native igerigin ne oldugu,
influencer igerik liretimi siirecleri, icerik iiretme cesitleri ve sekilleri anlatilmaktadir. Etkileyiciler yani
influencer nedir, nasil bir etki alan1 vardir, influencer pazarlamada dogru influencer nasil secilir, influencer
pazarlamanin konvansiyonel pazarlamaya gore avantajlar1 ve dezavantajlari nelerdir gibi detaylar
aktarilmaktadir.

HIR 4118 HALKLA ILISKiLER VE REKLAM OKUMALARI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu derste kiiresellesme, yesil pazarlama, kiiltiirleraras1 mizah, dijitallesme vb. konularin reklam ve halkla
iligkiler alani ile iligkisi konular1 anlatilmaktadir.

HIR 4128 KURUMSAL HALKLA iLISKILER (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Ders kapsaminda; kurumlarda biitiin alanlardaki verimliliklerin artirilmasi amaciyla halkla iliskiler
faaliyetlerinini nasil etkin kullanilmasi gerektigi ele alinmaktadir.

HIR 4138 KiSISEL MARKALAMA (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Kisisel markay1 olusturan kavramlar, kisisel markanin 6geleri, kisisel marka stratejisi biitlinlesik kisisel
marka iletisimi, kisisel marka etkinligi, kisisel markada basar1 yonetimi, siirdiiriilebilir kisisel markalagsma,
kisisel halkla iliskiler.

HIR 4148 MODA VE LUKS MARKA ILETiSIMI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Bu ders kapsaminda, geleneksel pazarlama ilkelerinin lilks markalara uygulanmadig1 gercegine dayanarak,
liiks markalarin iiretim, fiyatlandirma, dagitim ve iletisim calismalar kitaplar ve makaleler araciligiyla
derinlemesine incelenmektedir. Konu ile ilgili teorik bilgi verildikten daha sonra 6rnek olaylar iizerinden
analizler yapilmaktadir. Ayrica 6grenciler tarafindan konu ile ilgili projeler hazirlanmaktadir.

HIR 4158 REKLAM COZUMLEMESI (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Reklamlarda yer alan kodlar1 ¢oziimleyebilmek icin gereken calismalari yiiriiten reklam ¢oziimlemesi dersi,
reklamlarda kullanilan belirli temalar ¢ergevesinde reklamin dili ve sdylemini anlamaya doniiktiir. Reklamin
dili ve s0ylemi belirginlestiren ders, ¢esitli reklam mecrasinda konumlandirilan reklam materyalleri {izerinde
cesitli okuma ve analizler gergeklestirir. Reklamin dogasini ve yapist ders kapsaminda reklam analizleriyle
anlamaya caligilir.

HIR 4168 REKLAM PRODUKSIYONU (2-2) 5 AKTS (SECMELI)

Dersin amaci reklam prodiiksiyonunu tiim yonleriyle 6gretmektir. Etkili reklam tiretiminin kosullari, reklam
metni yazimi, senaryo asamasi ve yapimin gerceklestirilmesine iliskin verilen temel bilgiler dogrultusunda
reklam prodiiksiyonu ger¢eklestirebilecek donanimli bireyler yetistirilmesi amaclanir.
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HIR 4178 SANAT VE ILETIiSIM( 3-0)5 AKTS (SECMELI)

Sanat, toplum, kiiltiir olgularin1 degisik cepheleriyle irdeleyen ve onlari iletisim semsiyesi altinda toplayan
ders, sanat olgularindan sanat ortamlarina dek cesitli iletisim siireclerini kapsar. Bir yandan sanat ile
iletisimin bulusmasini kuramsal diizeyde ele alirken bir yandan da sanat ortamlarinda iletisim yonetiminin
stratejik analizini yapar. Bu ¢ergevede drnegin bir miize ile bir sanat galerisi dersin konusu olabilecegi gibi
miizecilik, kiiratorliik ya da sanat iletisimi de dersin konusunu tegkil eder.

HIR 4188 KAMUOYU ARASTIRMALARI (2-2) 5 AKTS (SECMELI)

Kamuoyu nedir, nasil olusur? Kamuoyunda belirginlesen kanaatlerin arastirilmasi ve medyada yansimasi,
Kanaat onderleri, iki basamakli akis, kamuoyunun dordiincii kuvvet olarak yorumu, se¢im ve kamuoyu
arastirmalar1 arasindaki fark, medyada kamuoyu arastirmalarinin sonuglarinin duyurulmasinda uyulmasi
gereken kurallar bu dersin igerigini olusturur.

MIS 2134 SIYASAL ILETISIM (3-0) 5 AKTS (SECMELI)

Siyasal iletisim siyasal iktidar1 elde etmeyi ya da onun {izerinde etkide bulunmay1 amaclayan aktorlerin
yiriittiigli her tiirlii iletisim etkinligini kapsayan bir ¢aligma alanidir. Cogunlukla se¢cim kampanyalarinda
yogunlagmasina karsin siyasal iletisim sadece se¢cim donemleriyle sinirlandirilamaz; 6zellikle demokratik
iilkelerde giindelik hayatin her alaninda karsimiza ¢ikma potansiyeli bulunmaktadir. Siyasal Iletisim
dersinde iletisime siyasal bir perspektifle yaklasilmakta ve gerek cesitli uygulamalar gerekse de bunlarin
altinda yatan ideolojik gerekgeler incelenmektedir.

MIS 454 GOC, KULTUR VE ILETIiSIM (3-0) 5 AKTS ( SECMELI)

Gog¢ Olgusu, Uluslararast Gog Olgusunun Tarihsel Gelisimi, Teorik Altyapi, Uluslararast Go¢ Olgusunda
“Go¢men” Tiirleri, Uluslararast Go¢ ve Hukuk, Tiirkiye'deki Yabancilar ve Uluslararast Koruma Kanunu,
Uluslararas1 Orgiitler ve Uluslararas1 Gog, Ara Sinav, Uluslararast Go¢ ve Sanat: Sinema, Tiyatro ve
Edebiyat Alanlarinda Yansimalar, Uluslararas1 Go¢ ve Cevresel Sorunlar ve Tklim Gogmenleri, Uluslararasi
Go¢ ve Modernlesme, Uluslararast Go¢ ve Kiiltiir Iliskisi, Uluslararas1 Gé¢ ve Ekonomi, Gé¢men
Kacake1lig1 ve Insan Ticareti.

GNL 367 DUNYA SIYASETINDE GUNCEL SORUNLAR (3-0) 5 AKTS ( UNIVERSITE SECMELI)

Glic ve Yirmi birinci Yiizyl Diinya Diizeni ,Soguk Savas, Niikleer Silahlarin Yayilmast ve
Silahsizlanma,Savas ve Barig,insan Giivenligi ,Insan Haklari,Uluslararast Go¢ ,Medeniyetler
Catigsmasi, Terorizm.

GNL 370 KURESELLESME VE TOPLUM (3-0) 5 AKTS ( UNIVERSITE SECMELI)

Kiiresellesme ve Tiirkiye’ye etkileri; c¢evre ilizerindeki degisimler; askeri ve ekonomik birliktelikler,
Tiirkiye’nin kiiresellesme karsisindaki durumu; ¢ogulculuk ve ¢ok kiiltiirliiliik ele alinacaktir.
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GNL 359 SOSYAL SORUMLULUK PROJELERI ( 3-0) 2 AKTS (UNIiVERSITE SECMELI

Sosyal Sorumlulugun tanimi, sosyal sorumluluk projeleri hakkinda bilgi verilmesi, Sosyal Sorumluluk Proje
Ornekleri, Proje konularinin belirlenmesi ve projelerin hazirlanmasi, Projelerin gerceklestirilmesi , Proje
¢iktilarinin degerlendirilmesi

GNL 378 TURKIYE’DE TOPLUMSAL YAPI VE KURUMLAR ( 3-0) 2 AKTS (UNIiVERSITE
SECMELI)

Toplumsal Yapry1 Etkileyen Siyasal ve Ekonomik Ogelerin Tarihsel Boyutlar1 Niifus ve toplum, Tiirk
toplumunda aile yapisi, din kurumu, Tiirkiye’nin etnik yapisi ve sorunlari

GNL 379 MIMARLIK VE SANAT TARIHI ( 3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)
Tarih 6ncesinden baslayarak Ronesans donemine kadar , Ilkcag ve Ortacag Mimarlik ve Sanat Tarihi
Ronesans donemine kadar incelenmektedir

GNL 380 EGITIiM VE TOPLUM ( 3-0) 2 AKTS (UNiVERSITE SECMELI)

Egitim; Temel Cerceve ve Kavramlar, sosyolojik egitim kuramlari, alternatif egitim kuramlari, Tiirkiye’de
egitimin tarihi, Tirkiye’de egitimin sorunlari, kiiresellesme ve egitimde yapisal doniigiimler, dijital toplum
ve egitim, egitimin gelecegi

GNL 383 ANADOLU’DA TEKSTIL VE GIYIM ( 3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)
Geleneksel tekstillerin tanitilmasi ve tekstil sanatindaki ilk buluntular, Anadolu da geleneksel tekstil {iretimi
yapan boélgeler, tarihsel siireci ve kullanilan malzemeler, desenlendirme 6zellikleri, geleneksel Anadolu el
baski ve boyamanin tarihsel siireci.

LNG 122 EK YABANCI DIiL: ALMANCA 2 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede Ogrenilmis olan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 132 EK YABANCI DIL: FRANSIZCA 2 (3-0) 2 AKTS (UNIiVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 142 EK YABANCI DiL: ISPANYOLCA 2 (3-0) 2 AKTS (UNIiVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 152 EK YABANCI DiL: RUSCA 2 (3-0) 2 AKTS (UNIiVERSITE SECMELI)
Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadir.
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LNG 182 EK YABANCI DiL: CiNCE 2 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 192 EK YABANCI DiL: ITALYANCA 2 (3-0) 2 AKTS (UNIiVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 202 EK YABANCI DiL: FARSCA 2 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 203 EK YABANCI DiL: ARAPCA 2 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 172 EK YABANCI DiL: JAPONCA 2 (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede 6grenilmis olan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadir.

LNG 204 EK YABANCI DiL: SIRPCA 2, HIRVATCA 2, BOSNAKCA 2 (3-0) 2 AKTS
(ONIVERSITE SECMELI)

Ders temel seviyede Ogrenilmis olan konular yardimiyla, 6grencilerin (duydugunu ve okudugunu anlama,
konusma ve yazma) bir ileri seviyedeki dil becerilerinin daha da gelistirilmesi amaglanmaktadir.

GNL 201 ULUSLARARASI OGRENCILER ICIN AKADEMIK TURKCE (3-0) 2 AKTS
(ONIVERSITE SECMELI)

Uluslararas1 6grencilerin Tiirkge dil bilgilerini gelistirmeye yonelik calismalar, Tiirkge bilgilerinin
akademik beceriler paralelinde gelistirilmesi

GNL 215 ISARET DIiLI (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Isaret Dilinin 6nemi, tarihgesi ve alfabesi, Isaret Dili ile kelimeler, zamirler, sifatlar, cisimler, ara¢ gereclerin
isimleri, renkler, lilke isimleri, sos

GNL 314 OSMANLI TURKCESI (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Osmanli Tiirkgesi ile yazilmis edebi ve Kkiiltiirel metinleri okuyup anlayabilme ve bu kaynaklardan
yararlanabilme becerisini kazandirmak. Osmanl Tirkg¢esinin temel 6zellikleri, kullanilan alfabe, yazim ve
yazi gesitleri, kelime ve kelime ¢esitleri ile Osmanl Tiirkgesiyle yazilmis edebi ve kiiltiirel metinler.
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GNL 311 TICARET UYGULAMALARI (3-0) 2 AKTS (UNIiVERSITE SECMELI)

Bu ders kapsaminda ticaret teorileri, uluslararasi rekabet ve ticaret politikalar1 uygulamali 6rnekler ile
aktarilmaktadir

GNL 316 BiLiM TARIiHi VE FELSEFESI (3-0) 2 AKTS (UNIiVERSITE SECMELI)

Bu dersin temel amaci, tarihsel baglami goz Oniinde bulundurarak bilimsel ¢abanin dogasi ve bilimsel
teorilerin Ozellikleri hakkinda biitiinciil bir ¢ergeve olusturmaktir. Bu ¢ergeve dahilinde Antik dénemden
Bilim Devrimi’ne ve ¢agdas bilim teknolojinin dogusuna uzanan tarihsel tecriibe 1s1ginda bilimsel teorilerin
nesnellik, Olciilebilirlik, test edilebilirlik, yanlislanabilirlik, ilerlemecilik gibi ayirt edici 6zellikleri
incelenmektedir.

GNL 328 GONULLULUK CALISMALARI (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Dersin temel amaci, Ogrencilerin egitim yasantilar1 boyunca edindikleri bilgi, beceri ve birikimleri
kullanarak tiniversite ile toplum arasindaki baglar1 giliclendirilmek; insani, sosyal, ekonomik vb.
problemlerle toplumda go¢ ve afetler, engelliler, dezavantajli gruplar basta olmak {izere ¢esitli konu ve
sorunlar hakkinda duyarlilik kazanmalarin1 saglamak; katilacaklar1 ve gerceklestirecekleri bazi goniilliiliik
faaliyetleriyle insani, sosyal, kiiltlirel, ahlaki degerlerin ve becerilerin gelistirilmesini saglamak olup bu
ama¢ dogrultusunda toplumda engelli yasami, goc¢ ve afet gibi toplumsal hassasiyetin yliksek oldugu
konularda goriiniirligli ve farkindalig1 artirmak; bodylece 6grencilerin segecekleri bir goniilliiliik alaninda,
onceden hazirlanacak bir plan dahilinde bir donem boyunca goniillii ¢aligmalarda gdrev almalarini ve
sonuclarini paylagmalarini saglamaktir.

GNL 330 INSAN HAKLARI HUKUKU (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Derste, insan haklar1 ve insan onuru, insan haklarinin tarihsel kaynaklari, insan haklarinin sinirlandirilma
rejimi, insan haklarmin 6zellikleri, insan haklarinin uluslararasi diizeyde korunmasi ve insan haklarinin
ulusal boyutta korunmasi ele alinacaktir.

GNL 327 KATILIM BANKACILIGI VE iSLAMIi FiNANS (3-0) 2 AKTS (UNiVERSITE SECMELI)

Katilim finansimin ayrict 6zellikleri ve konvansiyonel finanstan farklar1 tanitilmaktadir. Katilim bankalari,
katilim sigortaciligi, sermaye piyasasi araglari-hukuk, Islami sosyal finans, katilim finansinda trendler,
stirdiiriilebilirlik ve ¢evreye duyarlilik gibi konular ele alinmaktadir.

GNL 355 FINANSAL OKURYAZARLIK (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Finansal okuryazarlik kavrami, finans ve ekonomiye iliskin temel kavramlar, finansal sistem, para ve
sermaye piyasalari, finansal araglar, nakit biitgesi, alternatif finans kaynaklari, yatirim kararlari.

GNL 333 YENI NESIL GIRiSIMCILIK (3-0) 2 AKTS (UNIiVERSITE SECMELI)

Yeni Nesil Girisimcilik Temel Kavramlar Yeni Nesil Is Modelleri Proje Gelistirme Siiregleri Startup
goriigmeleri Startup sunumlar1 Proje gelisim sunumlar1 Proje gelisim sunumlart Yeni Nesil Girisimeilik
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Finansman Modelleri BTM Ziyareti Proje gelisim sunumlart Yatirim alma deneyim paylasimlart Proje
sunum ve miizakeresi Proje sunum ve miizakeresi Proje sunum ve miizakeresi

GNL 404 EDEBIYAT VE TOPLUM (3-0) 2 AKTS (UNIVERSITE SECMELI)

Edebiyatin toplumsal 6nemi, Tanzimat edebiyat1 ve toplumsal degisim, toplumsal degisimde ¢evirinin rolii,
ve toplumsal hiciv kavrami ele alinmaktadir.



