2024-2025 AKADEMIK YILI
ULUSLARARASI TICARET BOLUMU (%30 INGILiZCE DESTEKLI)

I. Yanyil / Giiz (First Semester / Fall)

LNG101: GENERAL ENGLISH I (T:2 | U: 0| K: 2 | AKTS: 2)

The verb 'to be' * singular and plural words * subject pronouns and possessive adjectives * countries and
nationalities * professions * present simple - positive form * present simple - negative and question forms *
possessive adjectives and pronouns * time prepositions * 'can, to be able to' * present continuous * distinction
between present continuous and present simple.

ISL101: INTRODUCTION TO BUSINESS (T: 3 | U: 0| K: 3 | AKTS: 7)

The basic concepts of business and management, objectives and interaction with the environment, The basic
concepts, company s objectives, classification of company: size, ownership, legal structure, stage of organization,
site selection, determining size, capacity, The function of company: management, organization, control, planning.

IKT105: MICRO ECONOMICS (T: 3| U: 0| K: 3| AKTS: 6)

Fundamental Concepts in Economics / Consumer Theory: Budget Constraint, Preferences, Utility / Demand and
the Change in Demand / Consumer Surplus / Individual and Market Demand / Intertemporal Choice, Uncertainty
and Information / Firm Theory: Technology, Producer’s Problem / Cost Curves, Firm’s Supply, Industry Supply /
Imperfect Competition: Monopoly, Monopolistic Competition, Oligopoly / Factor Pricing and Distribution

MATI101: MATEMATIK I (T: 3| U: 0 |K: 3| AKTS: 5)

Sayilar / Dogrusal Denklemler / Esitsizlikler / Koordinat Diizlemi ve Grafikler / Fonksiyonlar ve Ters Fonksiyonlar
/ Fonksiyonlarm Uygulamalar1 / Ustel ve Logaritmik Fonksiyonlar ve Uygulamalar1 / Limit ve Siireklilik / Tiirev

MUD101: FINANSAL MUHASEBE I (T: 3 | U: 0| K: 3 | AKTS: 6)

Mubhasebenin Fonksiyonlar; Muhasebenin Tanimi / Bilango Denkligi / Bilango ve Gelir Tablosu / Hesap Tanimi
/ Tekdiizen Muhasebe Sistemi / Hesap Cergevesi / Hesap Gruplari / Hesaplar / Dénen ve Duran Varlik / Sermaye
/ Borg / Gelir ve Gider Hesaplarinin Hareketleri ve Muhasebelestirilmesi / Mizanlarin Diizenlenmesi

GNL101: ATATURK iLKELERI VE iNKILAP TARIHI I (T:2|U: 0|K:2 | AKTS: 2)

Bu ders modern Tiirkiye tarihi iizerine olan iki dénemlik dersin birincisidir. Bu ders ondokuzuncu yiizyilin
basindan Birinci Diinya Savasi sonuna kadar gegen siirede modern Tiirkiye’ nin siyasi, toplumsal, ekonomik ve
kiiltiirel temellerini anlamaya yoneliktir. Osmanli modernlesmesinin biitiin yonleri irdelenecek, Tanzimat ve
Mesrutiyet imparatorluktan cumhuriyete gegcis siirecini anlamak i¢in degerlendirilecektir. Modern Tiirkiye’nin
olusumunu anlamakla beraber, bu ders ayni zamanda Osmanli ve cumhuriyet Tiirkiye’sinin arasindaki
stirekliliklere ve kirilmalara odaklanacaktir.

GNL105: TURK DIiLi VE YAZIM KURALLARI I (T:2|U:0|K:2 | AKTS: 2)

Tirk Dili dersi, 6grencilerin yazili ve sozlil iletisim becerilerini geligtirmeye odaklanir. Ders kapsaminda dilin
tanimi, Ozellikleri, tarihcesi ve kiiltiirle olan iligkisi ele alinir. Ayrica yazim kurallari, noktalama isaretleri, anlatim
bozukluklari, etkili konusma, diksiyon ve iletisim stratejileri tizerinde durulur.

II. Yariyil / Bahar (Second Semester / Spring)

LNG102: GENERAL ENGLISHIT (T: 2| U: 0| K: 2 | AKTS: 2)

It covers A1-A2 reading, listening, writing, speaking, grammar, and vocabulary skills.

ULT102: INTRODUCTION TO INTERNATIONAL TRADE (T: 3| U: 0| K: 3| AKTS: 7)

This introductory course in international trade familiarizes students with theories and policies that guide
international trade. Students learn why international trade is important nations, and they examine how it effects
production, profit and the economy. Students starts to analyze trade policies and theories.



IKT102: MACRO ECONOMICS (T: 3 | U: 0| K: 3 | AKTS: 6)

Macroeconomics is the study of how a country's economy works while trying to discern among good, better, and
best choices for improving and/or maintaining a nation's standard of living and level of economic and societal
well-being. Historical and contemporary perspectives on the roles and policies of government are part of the mix
of interpretations and alternatives that surround questions of who or what gains and loses the most or least within
a relatively small set of key interdependent players. The course emphasizes economic principles as applied to the
economy as a whole. It includes an analysis of national income and its components, economic indicators, inflation
and unemployment, money and banking, stabilization policies.

MATI102: MATEMATIK II(T: 3 | U: 0 | K: 3| AKTS: 5)

Tiirev ve iktisada Yonelik Bazi Uygulamalar / Ustel ve Logaritmik Fonksiyonlarm Tirevi / Zincir Kurali /
Asimptotik Egri Cizimleri / L’Hopital Kural1 / Belirsiz Integral / Belirli Integral ve Uygulamalar1 / Dogrusal
Denklem Sistemleri / Matris Cebri / Determinantlar / Dogrusal Programlama

MUD102: FINANSAL MUHASEBE II (T: 3 | U: 0 | K: 3 | AKTS: 6)

Maddi duran varliklar, maddi olmayan duran varliklar ve muhasebelestirilmesi, mali borglar ve
muhasebelestirilmesi ticari bor¢lar ve muhasebelestirilmesi, diger borglar ve muhasebelestirilmesi 6zkaynaklar ve
muhasebelestirilmesi, gelir tablosu unsurlari ve muhasebelestirilmesi maliyet hesaplar1 7/a ve 7/b segenekleri
olusturmaktadir.

GNL102: ATATURK iLKELERI VE INKILAP TARIHI II (T: 2| U: 0| K: 2 | AKTS: 2)

Bu ders, modern Tiirkiye tarihi iizerine bir yillik dersin ikinci béliimiidiir. Bu ikinci boliimde, 1918 ile 2014
arasindaki donemi ele alacagiz. Bu dersi alarak Tiirkiye'nin siyasi, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel tarihiyle
tanigacaksiniz. Tek partili rejime ve ¢ok partili demokratik siyasi hayata gegise odaklanacagiz. Ayrica, Soguk
Savas sirasinda ve sonrasinda Tiirkiye'nin dis politikasi, ekonomik krizler ve neoliberal doniisiim, sivil-asker
iliskileri ve kimlik politikalarina odaklanir.

GNL106: TURK DiLi VE YAZIM KURALLARIII (T: 2 | U: 0 | K: 2 | AKTS: 2)

Sozli ve yazilt anlatim, konugmanin 6nemi, etkili ve dogru konusmanin ilkeleri, konusma yaparken bulunmasi
gereken 6zellikler, konusma cesitleri, sozlii ve yazili edebi tiirlerin kurallar1 ve 6zellikleri, resmi yazilarin kurallart
ve Ozellikleri, resm1 yazilar, bilimsel aragtirma yontemleri, bilimsel rapor hazirlama ve kaynakca ve dipnot yazim
kurallar1.

II Yanyill / Giiz (Third Semester / Fall)

IKT273: INTERNATIONAL ECONOMICS (T:3|U: 0| K: 3 | AKTS: 4)

This course covers, with a focus on both theory and empirics, advanced topics in international trade (as well as
inter-regional trade and economic geography.) It includes the study of positive issues, such as: Why do countries
trade? What goods do countries trade? What are the implications of openness for the location of production,
industries, occupations, and innovative activity? And, what impedes trade and why do some countries deliberately
erect policy impediments to trade? The course also concerns normative issues, such as: Is trade openness beneficial
to a representative agent? And, are there winners and losers from trade and if so, can we identify them?

ISL201: MARKETING MANAGEMENT (T: 3 | U: 0 | K: 3 | AKTS: 5)

Definition of Marketing, Modern Marketing Management, Marketing Management and Enviromental relation,
Marketing Information system and Marketing Research, Market Concept, Market segmentation, Market
Positioning, Product Policies, Product Policies, Price Policies, Promotion Policies, Distribution Policies,
Consumer Behavior, Marketing Planning Process

IST273: iISTATISTIK 1 (T: 3| U: 0| K: 3 | AKTS: 5)

Istatistik Kavrami/ Tanim1/ Veri Toplama ve Smiflandirma/ Verilerin Siniflandiriimasi/ Frekans Dagilimlari/
Merkezi Egilim Olgiileri/ Aritmetik/ Geometrik ve Harmonik Ortalamalar/ Medyan/ Mod/ Zaman Serileri Analizi/
Olasilik/ Olasilik Dagilimi/ Rasgele Degiskenler ve Ornekleme/ Hipotez Smamalari ve Tahmin Basit Regresyon
ve Korelasyon/ ¢coklu regresyon ve korelasyon/ varyans analizi/ endeks sayilari/ zaman serisi analizi uygulamalar1



HUK242: iISLETME HUKUKU (T: 3 | U: 0 | K: 3 | AKTS: 4)

Ticari igletme ile ilgili konular, tacir, ticari isletme tiirleri, faiz, ticari is tacir yardimcilari, ticaret unvani, isletme
adu, ticaret sicili, marka, haksiz rekabet, ticari defterler, ve cari hesap kavramlar

MUH201: MALIiYET VE YONETIM MUHASEBESI (T: 3 | U: 0| K: 3 | AKTS: 3)

Maliyet muhasebesi ve yonetim muhasebesinin amaglari, Muhasebe bilgi sistemi igindeki yeri, Gider, harcama,
maliyet kavramlari, Maliyet giderleri tiirleri, Gider tiirii, gider yeri ve gider yiliklemi kavramlari, Tekdiizen
Mubhasebe Sistemi —Hesap Planinda maliyet muhasebesi hesaplar1 ve akist semasi, ilk madde ve malzeme maliyeti,
Direkt Iscilik Maliyetleri, Genel Uretim Maliyetleri, Genel iiretim giderleri dagitimi, Geleneksel Maliyet
Sistemleri ( Siparis maliyet, safha maliyet, standart maliyet sistemleri), Giderlerin degiskenlik a¢isindan
smiflandirilmasi, giderlerin degiskenlik tespit yontemleri, bilgisayar uygulamasi ile degiskenlik hesaplanmasi,
maliyet-hacim-kar iliskileri, basabas noktasi analizi, mamul karisimi, maksimum kar, zarar eden iriinlere iligkin
karar almmmast, fiyatlandirma kararlarinin alinmasi, standart maliyette sapma analizleri, Maliyet Y 6netimi, Maliyet
Kontrolii, Ek maliyet kararlari, Stratejik yonetim.

GNL203: AKADEMIK BECERI, YONTEM VE ETIK (T: 3 | U: 0| K: 3 | AKTS: 2)

Aragtirma tasarlama, yiiriitme, raporlama ve etik ilkeler dgretilir. Orneklem ydntemleri, veri toplama ve veri analizi
yontemleri 6gretilir. Nicel/Nitel veri analizi, Birincil ve Ikincil veri kullanimi, 6rneklem yontemleri.

IV. Yariyil / Bahar (Fourth Semester / Spring)

BAF202: FINANCIAL MARKETS AND INSTITUTIONS (T: 3 | U: 0| K: 3 | AKTS: 6)

This is an introductory course designed to give students detailed exposure to the wide variety of financial
instruments and the financial markets. The course will consider the economic principles underlying the working
of national and international financial institutions. It aims to cover the basic theory and operation of financial
systems, flow of funds & financial markets, theory & behaviour of interest rates, term & risk structure of interest
rates, exchange rates, interest parity, expectations formation, equity markets and debt market.

ULT338: EXPORT & IMPORT MANAGEMENT (T: 3 | U: 0 | K: 3 | AKTS: 4)

The aim of this course is to learn the basic concepts used in foreign trade, to gain customs, foreign exchange
transactions and other necessary terms to the students. To create a different business line for the students by giving
guidance about foreign trade transactions.

IST274: ISTATISTIK 2 (T: 3| U: 0 | K: 3 | AKTS: 5)

Istatistiksel tanimlar ve yontemler, genel tekrar / Verilerin analizinde kullanilan siirekli olasilik dagilimlarindan
normal dagilim / Ticaret ve pazarlama sektoriinde normal dagilim uygulamalar1 / Verilerin analizinde kullanilan
tahmin yontemleri, nokta ve aralik tahmini / Anakiitle ortalamasinin tahmini ve anakiitle oraninin tahmini /
Anakiitle ortalamalar1 arasindaki farkin tahmini / Anakiitle oranlar1 arasindaki farkin tahmini ve ticaret sektoriine
iliskin verilere uygulanmas1 / Hipotez testleri, veri analizinde kullanilan ortalamalara iliskin parametrik hipotez
testleri / Veri analizinde kullanilan oranlara ve ortalamalar arasi farklara iliskin parametrik hipotez testleri / Veri
analizinde kullanilan oranlar aras1 farklara iligkin hipotez testi ve Parametrik hipotez testlerinin ticaret sektoriine
iliskin verilere uygulanmas1 / Istatistiksel iliski kavrami, korelasyon analizi uygulanmasi ve yorumlanmasi
/Regresyon analizi, uygun modelin se¢imi ve yorumlanmasi / Ticaret sektoriine iliskin veriler ile regresyon ve
korelasyon analizi uygulamalari.

ULT202: COK TARAFLI TiICARET SISTEMI (T: 3 | U: 0 | K: 3 | AKTS: 4)

Uluslararasi Ticarette ikili ve Bolgesel Anlasmalar, Uluslararas Ticaret Sisteminin cercevesini ¢izen Anlasmalar:
GATT/DTO Cok Tarafli Ticaret Miizakereleri ve bunlarin sonuglari, DTO Anlasmalarinin getirdikleri.

ULT204 - INTERNATIONAL MARKETING (T:3|U: 0| K: 3| AKTS: 4)

The major focus of this course is to stress the importance of global markets. Thus, the course aims to generate a
global marketing plan including marketing mix strategies based on the needs of the different markets. Besides,
global marketing research techniques and crosscultural differences on consumer behavior approaches are also
identified.



V. Yanyll / Giiz (Fifth Semester / Fall)

ULT309: ULUSLARARASI TICARETTE EKONOMETRIK ANALIZ (T: 3 | U: 0 | K: 3 | AKTS: 8)

Istatistiksel ve ekonometrik temel kavramlar / Uluslararas: ticarette kullanilan seriler / basit ve ¢coklu regresyon
analizi / Model yapilarinda model spesifikasyonu ile ilgili konular (otokorelasyon, degisen varyans, ¢oklu dogrusal
baglant1) / Nitel bagimsiz degisken yapisinin uluslararasi ticarette kullanimi / Nitel bagimli degisken yapisinin
uluslararasi ticarette kullanimi / Logit-Probit-Tobit modellerine genel bakis / Zaman serisi metodolojisinin
uluslararasi ticarette kullanimi / Bilgisayarda ekonometri Uygulamalari

HUK441: ULUSLARARASI TICARET HUKUKU (T: 3 | U: 0 | K: 3 | AKTS: 7)

Uluslararasi ticaret hukukunun kaynaklari, uluslararasi ticaretin kamusal ve 6zel aktorleri, uluslararasi ticari akitler
ve uygulanan ilkeler, milletlerarasi ticari akitlerde uyusmazliklarin ¢6ziim yollari, uluslararasi teslim bigimleri,
uluslararasi 6deme bigimleri, uluslararas: finansman teknikleri, yabanci yatirirm hukuku, yabancilarin Tiirkiye de
tasinmaz edinimi konulari, Uluslararasi ticaret hukukuna iligkin hukuk kurallarmin kaynagi, devlet, uluslararasi
ticari Orgiitler, uluslararast uzmanlagsmig kuruluglar ve faaliyetleri tek tek incelenir. Milletleraras: ticari akit
kavrami, milletlerarasi ticari akitlerde uyusmazlik 6ncesi ve uyusmazlik ¢iktiktan sonra mahkemelerde ve hakem
kurullar1 nezdinde uyusmazliklarin ¢dziim yollar1 incelenir. Uluslararasi ticari akitlere uygulanacak hukuk ve
uygulanan kurallar 6zellikle UNIDROIT kurallari tek tek incelenir. Uluslararasi teslim bi¢cimleri INCOTERMS),
uluslararas1 6deme bigimleri (Akreditif vs.), uluslararast finansman teknikleri (Uluslararasi Forfaiting, Leasing,
Factoring ) incelenir. Yabancilarin Tiirkiye’de yatirnmina iliskin kurallar ve yabanci gercek ve tiizel kisilerin
Tiirkiye’de tasinmaz edinimi ilgili mevzuatlar incelenerek dgretilir.

BAF303: FINANCIAL MANAGEMENT (T:3|U: 0| K: 3 | AKTS: 5)

This course covers the fundamentals of strategic financial management, including financial accounting,
investments, and corporate finance. Major strategic corporate and investment decisions are evaluated to
understand capital markets and institutions from a financial perspective, and an integrated framework for value-
based financial management and individual financial decision-making will be developed.

GNL450: KARIYER PLANLAMA (T: 2 | U: 0| K: 2 | AKTS: 0)

Kariyer planlama dersinin temel amaci, kariyer bilinci olusturmak, 6grencilerin farkli sektorler hakkinda bilgi
sahibi olmalarint ve kendi gelisimleri i¢in kullanabilecekleri araglari tanimalarini saglamak ve onlart en verimli
olacaklart ve en verimli olacaklar1 alanlara yonlendirmektir. Zeka, karakter ve temel kisisel dzellikler / Kariyer
Nedir? Temel tanimlar / Kariyer Gelistirme Programi / Kariyer Gelistirme Siireci / Kariyer Planlama / Kariyer
Planlamada Calisanlarin Rol ve Sorumluluklari / Kariyer Planlama Portfoyli Yazma / Kariyer Yonetimi / Kariyer
Yonetiminde Orgiitlerin Rol ve Sorumluluklar / Kariyerde Kullamlan Diger Kavramlar Gelisim / Yeni Cagin
Kariyer Yaklagimlari / Kariyer Sorunlart

VI. Yariyil / Bahar (Sixth Semester / Spring)

ULT308: GLOBAL SUPPLY CHAIN MANAGEMENT (T: 3 | U: 0| K: 3 | AKTS: 6)

In this course, how to coordinate and integrate global logistics, purchasing, operations and market channel
strategies are defined. Applying the global supply chain management framework, exploring the implications of
industry globalization drivers for supply chains are concerned. The coordination and integration of functions across
the supply chain is more important than the individual functions themselves. This is especially true in a global
supply chain. Supply chain executives in organizations across industries have enjoyed increased sales and an
improvement of overall performance from globalization efforts in recent years. As global supply chains increase
their reach and complexity, the demand for professionals with the capabilities and skills to manage them will
continue to increase.

ULT336: KURESEL MARKA YONETIMI (T: 3 | U: 0| K: 3 | AKTS: 5)

Kiiresel Marka - Kiiresel Pazarlama Kavrami, Kiiresel Markanmn Sahip Olmas1 Gereken On Kosullar, Kiiresel
Markalar icin Segmentasyon - Hedef Pazar ve Hedef Kitle Tanimlamalar1 / Kiiresel Markalagma Stratejileri:
Marka Farkindalig”i, Marka Bilinirlig™i, Marka Sadakati, Algilanan Kalite / Kiiresel Markalasma Stratejileri:
Marka Kimligi ve Marka Imaji / Kiiresel Marka Konumlandirma Yaklasimlar1 Ulusal ve Kiiresel Markalarin
Farkliliklari, Benzerlikleri ve Ayrigma Noktalar1 Kiiresel Marka Yaratma Siirecinde Pazarlama, Satig, Reklam
Ilskisi Kiiresel Yiiksek Verimli Satis ve Miisteri Yaratma Kavrami Fiyat Stratejileri / Kiiresel Marka Tiirleri ve
Markanin Fonksiyonlar1 Kiiresel Marka Tercihi ve Marka Sadakati Tiiketicinin Marka Tercihini Etkileyen



Faktorlerin Incelenmesi Kiiresel Marka Genisletme Stratejileri / Gelecekte Kullanilacak Pazarlama Teknikleri
(Glokal, Dijital, Sosyal, Gerilla, vb.) Ornek Kiiresel Marka Analizleri ile Beraber Kavramsal Cergevenin
Degerlendirilme / Insan Odakli Markalasma ve Basarili Kiiresel Marka Ornekleri Postmodern Tiiketim
Toplumunda Yeni Pazarlama ve Tutundurma Stratejileri/  Dijital Cagda Kiiresel Markalar1 Bekleyen Firsatlar,
Tehlikeler ve Tehditler, Zorluklar1 Asma Stratejileri / Kavramsal Bilgiler ve Ornek Marka Cdziimlemeleri Isiginda
Kiiresel Hizmet Markas1 Yaratma Projesi Kavramsal Bilgiler ve Ornek Marka Coziimlemeleri Isiginda Kiiresel
Uriin Markas1 Yaratma Projesi ve Uluslararas1 Marka Tesvik Programi — Turquality

ULT310: TURK DIS TICARET POLITIiKASI (T: 3 | U: 0 | K: 3 | AKTS: 7)

Dis ticaret politika ve teorilerinin 1s1ginda, ilgili gdsterge ve verileri kullanarak, Tiirkiye nin kiiresel ekonomi
icindeki tarihsel gelisiminin ve bu baglamda diinya konjonktiiriiniin lisans diizeyinde analizini igermektedir.

VII. Yariyll / Giiz (Seventh Semester / Fall)

ISL423: MARKETING RESEARCH (T: 3 | U: 0| K: 3 | AKTS: 5)

This course provides a comprehensive introduction to marketing research, and discusses key concepts, processes,
and techniques, as well as their applications. Besides an overview of marketing research, the course covers the
systematic gathering and analysis of primary and secondary information to significantly reduce uncertainty in
major marketing problem areas and find opportunities. Exposure to problem definition, sampling, collecting, and
interpreting data is experienced through discussion, case analysis, and group projects.

ULT403: BUSINESS DEVELOPMENT AND ENTREPRENEURSHIP (T: 3 | U: 0| K: 3 | AKTS: 5)

This course is prepared to conduct international business by comparing and contrasting the business practices of
entrepreneurs. The emphasis of the course is on analyzing how markets and competition (economic dimension),
power (political dimension), and culture (the social dimension) influence start-up decisions. This course focuses
on the skills and knowledge necessary for developing a new global business. The objective of this course is to
provide students with an understanding of the complexities faced by entrepreneurs doing business in a global
environment and with knowledge which will help them to cope successfully with that environment.

ULT447: DIS TICARET FINANSMANI (T: 3 | U: 0| K: 3 | AKTS: 5)

Odeme sekilleri ve ddeme ydntemleri: Dis ticaretin finansmaninda Banka transferleri, Cekle yapilan ddemeler,
Vesaik mukabili ve mal mukabili 6deme, Akreditif ve uygulamalari, Takas; ticari banka kredileri, ihracatin tesviki
ve finansmaninda devlet destegi ve Tiirk Eximbank kredileri, factoring, forfaiting, finansal kiralama; Garantiler,
kefalet ve standby akreditif; ithalat ve ihracat¢inin karsilastigi sorunlar ve dis ticarette diger riskler.

VIIL Yaniyil / Bahar (Eigthth Semester/ Spring)

LOY336: E-COMMERCE (T: 3 | U: 0 | K: 3 | AKTS: 7)

E-Commerce teaches the ways in which businesses of any size can complete transactions using online technology
and how selling online can help businesses to reach new markets and increase business sales and revenues. The
course begins by introducing the practice of e-commerce and explains whole process including e-branding, web
atmosphere, traffic management, payment systems, after sale services, e-quality.

ULT418: KURESEL REKABET VE iISLETMELERDE TiCARET STRATEJILERI (T: 3 |U: 0 | K: 3 |
AKTS: 8)

Kiiresellesme ve kiiltiirlerarast yonetim, ¢okuluslu kuruluslarin uluslararasi ticaret stratejileri dersin konusunu
olugturmaktadir. Kiiresel rekabet karsisinda isletmelerin olusturduklari uluslararasi yonetim anlayislari
irdelenmektedir.



SECMELIi DERSLER / ELECTIVE COURSES
GUZ DONEMI (Fall Semester)

ISL335: PERAKENDE YONETIMI (T: 3 | U: 0| K: 3 | AKTS: 5)

Perakendecilik ile ilgili temel kavramlar; perakende yonetimini etkileyen i¢ ve dig ¢cevresel unsurlar; perakende
marka (6zel marka) yonetimi, miisteri iliskileri yonetimi, {iriin tanzim ve teshir, kategori yonetim siireci, internet
perakendeciligi, magaza atmosferi yaratma, perakende satis teknikleri, iade ve sikayet yonetimi.

HUK?239: ULUSLARARASI HUKUK (T: 3 |U: 0 | K: 3 | AKTS: 5)

Uluslararas: hukuk dersinin temel amaci, uluslararast hukuk normlarinin igeriginin anlagilmasini saglamak ve bu
hukuk sisteminin uluslararasi toplum i¢inde nasil bir islev ifa ettigini ortaya koymaktir. Bu ¢erceve icinde, 6ncelikli
olarak, uluslararas1 hukukun i¢ hukuktan farklari tizerinde durulacak, ardindan uluslararas: hukukun tarihi arka
plani ele alinacaktir. Daha sonra uluslararas: hukukun baslica 6zneleri (aktorleri) ve diizenledigi hususlar ortaya
konacaktir. Bu derste, uluslararast hukukun klasik konularinin yant sira, yeni gelisen alanlara da 151k tutulmaya
calisilacaktir. Klasik konularin en o6nde gelenleri sunlardir: “deniz hukuku”; “devletin sorumlulugu”;

299, G

“uyusmazliklarin barig¢1 yollarla ¢6ziimii”; “uluslararast iligkilerde askeri gii¢ kullanimi”. Uluslararast hukukun
bu ders biinyesinde ele alinacak olan ‘yeni’ konulari ise sunlardir: “uzay hukuku”, “uluslararasi kalkinma hukuku”;
“insan haklar1”, ve “gevre hukuku”. Sonu¢ olarak, uluslararasi hukuk dersinde, uluslararasi hukukun basglica
kavram ve kurallar1 ele almirken, ayn1 zamanda bu normlarin hayata gecirilmesine iligkin uluslararasi hukuki

stireclere ayna tutulacaktir.

ULT357: TICARI iILETiSIM VE MUZAKERE TEKNIKLERI (T: 3 | U: 0| K: 3 | AKTS: 5)

Cok Kkiiltiirlii iletisim stireci, sozlii ve yazili satis iletisimi, kiiltiirleraras1 farkliliklar, kisisel satig, sergi ve ticaret
fuarlarmi, satis promosyonlarini, dogrudan pazarlamay1 ve sponsorluklari igeren pazarlama iletisimi araglari,
pazarlik teknikleri, uluslararasi ortamlarda kriz miizakeresiyle bas etme, uluslararasi satis personeli yetistirme,
uluslararasi takas i¢in miizakere stratejileri.

ULT351: DENIZ TICARETI (T: 3| U: 0| K: 3 | AKTS: 5)

Ulastirma modlar1 hakkinda genel bilgiler / Denizyolu tasimaciligi hakkinda genel bilgiler / Deniz yolu
tasimaciligint ekonomisi / Limanlar ve kullanilan ekipmanlar / Uluslararasi deniz yolu tasimaciliginin bilesenleri
/ Uluslararasi deniz yolu tagimaciliginda arz talep dengesi / Deniz tagimaciliginda Uluslararasi mevzuat / Deniz
yolu tasimaciliginda ekonomik gostergeler / Navlunlarin belirlenmesi ve hesaplama yontemleri / Denizyolu
tasimaciliginda operasyonel siirecler / Tagimacilikta kullanilan belgeler, s6zlesmeler / Konsimento /Konterner ve
tasima ekipmanlari.

ULT359: STRATEJIK YONETIM (T: 3| U: 0| K: 3 | AKTS: 5)

Stratejik yonetim kavrami ve ozellikleri / stratejik yonetim siirecinin evreleri / stratejinin benzer kavramlarla
iligkisi / stratejik planlama ve amaglar sistemi / isletmenin temel ekonomik ve ekonomik olmayan amaglari /
¢evresel imkan ve sinirlamalar (isletme analizi) / strateji seciminde portfoy analizleri / strateji segiminde portfoy
analizleri / strateji se¢ciminde portfdy analizleri (devam) / isletme stratejilerine genel bir bakis / isletme tepe
yonetimi diizeyinde gelistirilen stratejiler / isletme diizeyinde gelistirilen stratejiler / fonksiyonel bdliimlerde
gelistirilen stratejiler / stratejinin ylriitiilmesi / strateji ve orgiit yapisi / orgiit kiiltiirti, liderlik ve strateji / stratejinin
degerlendirilmesi ve kontrolii / 6rnek olay incelemesi.

ULT427: ULUSLARARASI TiCARETTE FiKRi MULKIYET HAKLARI (T: 3 | U: 0 | K: 3 | AKTS: 5)

Fikri Miilkiyet Haklari; tanimi ve tiirleri, Fikri Miilkiyet Haklarinin uluslararas: ticareti ilgilendiren ydnleri;
Kavramin Cok Tarafli Ticari Anlagsmalara girisi, Uluslararasi Rekabet Hukukunun &zel bir alani olarak Fikri
Miilkiyet Haklar1 ve ilgili uygulamalar.

ULT361: ULUSLARARASI TICARETTE REKABET HUKUKU (T: 3 | U: 0| K: 3 | AKTS: 5)

Uluslararasi ticarette rekabetin tesisine ve adil rekabet sartlarinin uygulanmasina yonelik ilke ve kurallar, bu
konuda uluslararast anlagmalarla gizilen ¢ergeve ve uyulmasi gereken ilkeler, Rekabete iliskin hukuki metinler.

ULT363: ULUSLARARAST EKONOMIK KURULUSLAR (T: 3 | U: 0| K: 3 | AKTS: 5)

Ikinci Diinya Savasi ertesinde kurulan diinya sisteminin olusumu ve giintimiizde aktif olan baslica uluslararasi
ekonomik kuruluslar: Birlesmis Milletler semsiyesi altindaki 6rgiitler, GATT/DTO, IMF/Diinya Bankasi, OECD
ve digerleri. Bu Orgiitlerin uluslararasi ticarete iliskin faaliyet ve fonksiyonlari.



ULT411: ULUSLARARASI TiCARETTE UYUSMAZLIKLARIN COZUMU (T: 3 | U: 0| K: 3 | AKTS: 5)

Uluslararasi ticarette en ¢ok uyusmazlik doguran durumlar; Coziim yollari: Mahkemeye miiracaat, Ulusal ve
yabanci mahkemelerinin yetkileri; Uzlastirma ve Uluslararasi Ticari Tahkim, Tahkimde hukuki rejim ve unsurlart.

IST275: KANTITATIF KARAR VERME TEKNIKLERI (T: 3 | U: 0| K: 3 | AKTS: 5)

Kantitatif Karar Verme ve Bilimsel Yaklagim / Ka Model Kurma kavrami / Karar Problemlerinin Modellenmesi /
Karar Problemlerinin Modellenmesinde Kullanilan Araglar Olasiliksiz Karar Analizi Verme / Olasiliksiz Karar
Verme Analizinin Sektoér Uygulamalari / Olasilik ve Olasiligin Karar Vermedeki Yeri / Olasilikli Karar Verme
Modelleri / Olasilikli Karar Verme Modellerinin Sektdr Uygulamalart / Fayda Teorisi ve Fayda
Fonksiyonunun Belirlenmesi / Cok Kriterli Karar Yaklasimi / Cok Kriterli Karar Verme Problemlerinin
Modelelnmesi / Parametrik Olmayan Testlerin Karar Vermedeki Yeri

ULT231: MUSTERI ILISKILERI YONETIMI (T: 3 | U: 0| K: 3 | AKTS: 5)

Tanigma / Girigimcilikte Yeni Zorluklar / 21. Yiizyilda Girigsimcilik Yo6netimi /Sistematik Yenilik Yonetimi ve
Yenilik Kaynaklar1 /Yaratict Diigiinme Teknikleri /Girisimciler igin Liderlik ve Pazara Gidis Stratejileri igin
Makro Stratejiler / Sosyal Medya'nin giiciinii kullanarak Crowdsourcing ile Yenilikgilik / i Modeli inovasyonu /
Yalin Baslangic Metodolojisi / Baslangi¢ Pazarlamasinda Yeni Yaklagimlar /Hikaye Anlatma ve Oyunlastirma
/Deneyim Tasarimi ve Kullanict Deneyimi Haritalamasi /Yalin Baslangic Yaklasimi / Miisteri Gelistirme /
Biiyiime Korsanlari / Satig TiineliOptimizasyonu /Mavi Okyanus Stratejisi, Uzun Kuyruk Teorisi.

ULT405: ULUSLARARASI TICARETTE BOLGESEL ANALIZLER (T: 3| U: 0| K: 3 | AKTS: 5)

Uluslararas1 Ticaret & Bolgesel Analiz Metodoloji Iligkisinin Tanimlanmas: Bolgesel Analizin Aktorleri &
Bolgesel Analizin Arastirma Evreni Liberal ve Neoliberal Ticaret Teorileri ve Bolgesel Analiz Iliskisi /
Kiiresellesme Caginda Bolgesellesme Fenomenini Anlamak: Kiiresellesmenin Elestirisi Entegrasyon Teorilerinin
Felsefi Arka Plan1 Yontem ve Teknikleri / Serbest Ticaret Bolgeleri/Anlasmalari, Giimriik Birlikleri, Ortak Pazar
ve Ekonomik Birliklerin Tanimlanmas1 /Uluslararasi Ticarette Bolgesel Isbirligi ve Analiz Calismalarimin
Gergeklestirilmesinde Kurumsallasma ve Kurallar fliskisi: GATT, Diinya Ticaret Orgiitii (DTO) / Kiiresel
Ekonomik Krizler ve Uluslararasi Ticaretin Bolgesellesmesi Iliskisi, Rol ve Fonksiyonu /21. Yiizyilin Ekonomi
Politik Dinamikleri, Kapasite ve Performansi Ekseninde Uluslararast Ticaretin Bolgesellesmesi / Uluslararasi
Ticarette Bolgesel Analizler & Case Study Uygulamalar1 1: EUROZONE ve Avrupa Birligi Ornegi / Uluslararasi
Ticarette Bolgesel Analizler & Case Study Uygulamalari 2: TTIP (Transatlantik Ticaret ve Yatirim Anlagmast) /
Uluslararasi Ticarette Bolgesel Analizler & Case Study Uygulamalari 3: NAFTA (Kuzey Amerika Serbest Ticaret
Anlasmas1) ve MERCOSUR (Giiney Amerika Ortak Pazar1) Ornegi / Uluslararas: Ticarette Bolgesel Analizler &
Case Study Uygulamalar1 4: ASEAN (Giineydogu Asya Ulkeleri Birligi) Ornegi

ULT407: ULUSLARARASI HIZMET TiCARETI (T: 3 | U: 0| K: 3 | AKTS: 5)

Pazarlama ve uluslararasi pazarlama kavrami ve kapsami / Isletmeleri uluslararasi pazarlara yonlendiren sebepler
/ Uluslararasi pazarlamada temel kararlar ve pazarlama planlamasi / Uluslararasi pazarlamay etkileyen gevre
faktorlerinin analizi / Pazar béliimlendirme ve hedef pazar se¢imi / Uluslararasi pazarlara giris stratejileri / Uriin
gelistirme stratejileri, ambalaj ve etiketleme esaslar1 / Fiyatlandirma stratejileri, teslim ve 6deme sekilleri / Dagitim
stratejileri ve dagitim kanallarinin yonetimi /Tutundurma stratejileri / Tekstil ve deri trlinlerinde markalagma /
Uluslararas1 pazar aragtirmasi ve bilgi kaynaklari

ULT335: TUKETiCi DAVRANISLARINDA KULTURLERARASI iINCELEMELER (T:3 | U: 0 |K: 3 |
AKTS: 5)

Ekonominin isleyisi ve piyasa ekonomisinde tiiketicinin yeri; pazarlamada tiiketici davraniginin yeri ve nemi;
tiiketici davranigi genel modeli; psikolojik faktorler: 6grenme ve bellek; giidiileme ve ilgilenim, algilama, tutum,
kisilik, benlik ve yasam bi¢imi; sosyo kiiltiirel faktorler: grup, aile, kisisel etkiler ve yeniliklerin yayilmasi, sosyal
smnif, kiiltiir; tiiketici satin alma siireci; toplum ve tiiketici davranigi; tiiketicinin korunmasi be tiiketici bilinci;
tiiketici haklarimi korumaya yonelik yasa ve kuruluslar; ¢evre koruma ve tiiketici bilinci; tiiketici egitimi.
kiiltlirlerarasi incelemeler.

ULT409: ULUSLARARASI iISLETMELERDE DENETIM (T: 3 | U: 0| K: 3 | AKTS: 5)

Denetim Islevi ve Muhasebe Meslegi / Genel Kabul Gérmiis Denetim Standartlar1 / Denetim Raporu / Bagimsiz
Denetimde Meslek Ahlaki / Hileli Finansal Raporlama / Denetim Amagclar1 / Denetim Siireci ve Planlamasi /
Analitik Inceleme Teknikleri / Denetim Siirecinde Onemlilik ve Risk / Denetim Kanitlar1 ve Teknikleri / Calisma
Kagitlar1 / I¢ Kontrol Sistemi / Nakit Denetimi /Alacaklarin Denetimi

ULT365: ULUSLARARASI TICARETTE SIGORTA VE RiSK YONETIMI (T: 3 | U: 0 | K: 3 | AKTS: 5)

Ticarette karsilasilan riskler ve risk degerlendirme; Ticari riskler, Uriin riskleri, Uretim riskleri, Tasimacilik
riskleri ve nakliyat sigortalari; Kredi Riski, Ulke Riski, Politik riskler ve politik risk sigortalar1; Doviz kuru riski



ve yonetimi, Doviz kurunda risk transferi, hedging; Finansal riskler, Thracat kredi sigortasi, Thracat kredisi
kuruluslar (6zel sektor, kamu sektorii-ECAs) ve iiriinleri; Yatirima dair sigortalar, Kredi riski transferinde
kullanilan ticaret finansmani tiriinleri.

ULT315: SURDURULEBILIR KALKINMA VE ULUSLARARASI TiCARET: GUNCEL KONULAR
(T:3]U:0]K: 3| AKTS: 5)

Bu ders, siirdiiriilebilir kalkinma ile uluslararasi ticaret arasindaki iliskiyi incelemektedir. Cevresel diizenlemeler,
stirdiiriilebilir ticaret uygulamalari ve uluslararasi anlagsmalarin ekonomik biiylime {iizerindeki etkileri ele
alinmaktadir. Isletmelerin ve hiikiimetlerin ekonomik kalkinma ile cevresel yonetimi dengeleme gabalari, vaka
calismalar1 ve giincel ornekler aracilifiyla degerlendirilmektedir. Ayrica, ticaret politikalarin siirdiiriilebilir
kalkinma hedeflerine olan etkisi tartigilmaktadir.

ULT317: ULKE MARKALASMASI VE DEVLET DESTEKLERI (T: 3| U: 0 | K: 3 | AKTS: 5)

Bu ders, kiiresel pazarda iilke markalasmasinin stratejik énemine odaklanmaktadir. Ulkelerin etkili markalagsma
stratejileri yoluyla uluslararasi itibarlarini artirma ve yatirimlart gekme yollart incelenmektedir. Pozitif bir ulusal
imaj olusturulmasinda devlet desteginin, politikalarin, tesviklerin ve kamu-6zel ortakliklarmin roli ele
alimmaktadir. Pratik 6rnekler ve vaka galigmalari, markalasmanin iilkelerin kiiresel rekabet giiciinii nasil artirdigina
151k tutmaktadir.

SECMELI DERSLER / ELECTIVE COURSES
BAHAR DONEMI (Spring Semester)

ISL460: GIRISIMCILIK VE YENILIKCILIK YONETIMI (T: 3 | U: 0| K: 3 | AKTS: 5)

KOSGEB sertifika programi kapsaminda olusturulan dersin igerigi girisimcilik ve yenilik yonetimi siireci ve
kavramsal gergeveden olusturmaktadir: Girigimciligin tanimi ve 6nemi /Girigimcilik nitelikleri / Yenilik yaraticilik
eksersizleri / Is fikrinin gelistirilmesi / Pazar arastirmasi /Pazarlama planinin yapilmasi /Uretim planinin
hazirlanmasi /Y 6netim planinin hazirlanmasi /Finansman planiin hazirlanmasi /Karlilik analizlerinin yapilmasi
/Ogrenciler tarafindan hazirlanan is planlarinin sunumu ve tartisiimasi /s plani sunumu ve tartisilmasi /Is plam
sunumu ve tartigilmasi

ULT340: BUTUNLESIK PAZARLAMA ILETISIMI (T: 3 | U: 0| K: 3 | AKTS: 5)

Tutundurma karmasi yonetimi ve Biitiinlesik Pazarlama Iletisimine (BPI) giris, pazarlama siireclerinde BPI ve
rolii, tutundurma faaliyetlerinin organizasyon igindeki yeri, tiiketici davranist ve BPI, yaratici stratejiler: kaynak,
mesaj ve kanal faktorleri, hedef belirleme ve biit¢eleme, yaratict stratejiler: planlama, gelistirme ve uygulama,
medya planlamasi ve stratejisi, bastili, gorsel ve isitsel medyanin ve satis tutundurma degerlendirilmesi, tutundurma
aktivitelerinin etkinliginin dl¢iilmesi, uluslararas: tutundurma aktiviteleri, modern pazarlama iletigim teknikleri.

ULL104: ULUSLARARASI LOJISTIiK YONETIMI (T: 3 | U: 0 | K: 3 | AKTS: 5)

Bu dersin temel amac1 hammaddenin temininden iiriin ve hizmetlerin teslimatina kadar olan siireglerin uluslararasi
tedarik, tasima, depolama, giimriikkleme ve diger lojistik siire¢ler kapsaminda tasarlanmasi ve uygulama
asamalarinin 6grencilere aktarilmasidir. Bu agidan, maliyet ve verimlilik unsurlar1 uluslararast boyutuyla esas
alinarak ilgili siireglerin yonetimi , pazarlama ve diger isletme stratejilerinin/siireglerinin 6gretilmesi temel
amagtir.

ULT316: ULUSLARARASI TICARETTE RiSKLERIN YONETIMI (T: 3| U: 0| K: 3 | AKTS: 5)

Bu ders, uluslararasi ticarette karsilasilan cesitli riskler ve bunlarin yonetimine ydnelik stratejiler hakkinda
kapsamli bir genel bakis sunmaktadir. Finansal, siyasi ve ticari risklerin yani sira bu riskleri azaltmak igin sigorta,
riskten korunma ve sozlesmeye dayali 6nlemler incelenmektedir. Kiiresel ekonomik dalgalanmalarin, jeopolitik
gerilimlerin ve mevzuat degisikliklerinin uluslararasi ticaret iizerindeki etkileri de ele alinmaktadir. Gergek diinya
senaryolart ve risk yoOnetimi araglari, Ogrencilerin kiiresel ticaretin karmagikliklarini yonetebilmesi igin
tartistlmaktadir.

ULT224: YAPILANDIRILMIS TICARET VE EMTIA FINANSMANI (T: 3 | U: 0| K: 3 | AKTS: 5)

Bu ders, dgrencilere yapilandirilmis ticaret ve emtia finansmaninin ilke ve uygulamalarini tanitmaktadir. Ihracat
oncesi finansman, stok finansmani ve alacak finansmani gibi uluslararasi ticareti kolaylastirmak i¢in kullanilan
finansal araglar ve yapilar hakkinda bilgi verilmektedir. Bankalarin ve finansal kurumlarin ticaret finansmani
¢Oziimleri saglamadaki rolii ve farkli finansman teknikleriyle iligkili riskler ve faydalar da ele alinmaktadir.



ULT342: DiJITAL PAZARLAMA YONETIMI (T: 3| U: 0| K: 3 | AKTS: 5)

Bu ders, dijital pazarlamanin temellerini ve modern is ortamindaki roliinii kapsamaktadir. Arama motoru
optimizasyonu (SEO), sosyal medya pazarlamasi, e-posta pazarlamasi ve igerik pazarlamasi gibi dijital pazarlama
stratejileri incelenmektedir. Dijital pazarlama c¢abalarmin 6l¢iilmesi ve gelistirilmesi i¢in veri analitiginin
kullanim1 da ele alinmaktadir.

GNL428: iS AHLAKI (T: 3 | U: 0| K: 3| AKTS: 5)

Etik ve Temel Kavramlar; Isletmelerin Sosxal Sorumluluklar1 ve Etik; Sosyal Sorumluluk ve Etik; Yonetim -
Stratejik Yonetim ve Etik: “Corporation”; Orgiit Kiiltiirii ve Etik; Miizakere Etigi, Pazarlama FEtigi, Finans -
Mubhasebe ve Etik, insan Kaynaklar1 Yonetimi ve Etik; Ornek Etik Kodlar.

ISL336: SATIS YONETIMI (T: 3| U: 0| K: 3 | AKTS: 5)

Satis giicli kavramu; satis giicli yonetimi; satis yonetimi ve faaliyetlerinin planlanmasi; satig giiciiniin orgiitlenmesi;
talep ol¢limii ve satig takvimi; satig biitceleri; satis kotalar1 ve satig kotalarinin diizenlenmesi; satis bolgelerinin
olusturulmasi; satig giicii temsilcilerinin se¢imi ve egitimi; satiggilarin ticretlendirilmesi; satig¢ilarin giidiilenmesi;
talep 6l¢limii ve tahmini; satig potansiyeli; firma potansiyeli; satis tahmini; kullanilan yontemler; bdlge temeline
gore satig; lirlin temeline gore satis; stratejik satis planlamasi; satis siireci: hazirlama, satis konugsmasi ve safhalari,
itirazlar1 karsilama, satis1 gergeklestirme, takip ve kontrol; satis yonetiminin ahlaki ve yasal boyutlart.

ULT334: AB VE ENTEGRASYONU (T: 3 | U: 0| K: 3| AKTS: 5)

Ekonomik entegrasyon ve basari sartlari, Avrupa Birligi'nin olusumu ve kurumsal yapisi, Avrupa Birligi'nde
uygulamaya konulan ortak politikalar ve Tiirkiye’nin bu politikalara uyumu.

ULT440: ULUSLARARASI KALITE YONETIMI (T: 3 | U: 0| K: 3 | AKTS: 5)

Kalite yonetiminin temel kavramlari. Kalite yOnetiminin kiiresel/uluslararasi boyutlari. Vaka c¢aligmalari.
Bilgisayar uygulamali érnekler ve ¢oziimlemeler. Islenecek konulara bagli olarak, Minitab veya satistica
programlari, Pareto diyagrami, neden-sonug diyagrami, sagilma diyagrami, degiskenlere ve niteliklere gore kalite
kontrol diyagramlari, siire¢ yeterliliginin dl¢iilmesi, 6 sigma ve Taguchi deneysel tasarim yontemlerinin bir alt
kiimesine ders kapsaminda yer verilecektir.

ULT430: ULUSLARARASI TICARET STAJI (T: 0| U: 0 | K: 0 | AKTS: 6)

Bu ders 6grenim sirasinda elde edilen teorik bilgilerin pratikle gelistirilmesini saglamak ve 6grencilere alanlarinda
deneyim kazandirmay1 hedeflemektedir.

ULT426: ULUSLARARASI TiCARETI GELISTIRME POLITIKALARI (T: 3| U: 0 | K: 3 | AKTS: 5)

Uluslararasi Ticaret ve Yatirimlar / Kiiresellesme ve Uluslararasi Ticaret Yatirimlar1 / Uluslararas1 Yatirimlarda
Yabanci Pazar Analizi / Uluslararas1 Pazarlara Giris Stratejileri / Uluslararas1 Pazarlara Giris Stratejileri / Yabanci
Sermaye Yatirrm Teorileri / Ev Sahibi Ulkenin DYY'den Kazang ve Kayiplari / Politik Ideoloji ve DYY /
Uluslararasi Ticaret Kurami ve DYY / Hiikiimet Politikast Araglari ve DYY / Diinya'da ve Tiirkiye'de DYY

ISL462: YONEYLEM ARASTIRMASI (T: 3 | U: 0 | K: 3 | AKTS: 5)

Dogrusal progralamanin temel kavramlari, tarihgesi, karar verme siireci / Dogrusal progralama problemlerinin
matematiksel modellerinin olusturulmasi / Dogrusal programlama problemlerinin grafik yontemi ile ¢oziimii /
Dogrusal programlama problemlerinin grafik yontemi ile ¢ozliimiinde karsilagilan 6zel durumlar / Dogrusal
programlama problemlerinin simpleks yontemi ile ¢6ziimii / Dogrusal programlama problemlerinin simpleks
yontemi ile ¢oziimiinde karsilasilan 6zel durumlar / Dualite kurami / Ulastirma problemleri / Atama problemleri /
Tamsayili programlama / Oyun teorisi / A§ Modelleri / Proje Analizi: CPM, PERT / Bilgisayar Uygulamalar1

ULT404: ULUSLARARASI TICARETTE iNOVASYON (T: 3| U: 0 | K: 3 | AKTS: 5)

Tanigma / Girisimcilikte Yeni Zorluklar / 21. Yiizyilda Girigimcilik Yonetimi / Sistematik Yenilik Yonetimi ve
Yenilik Kaynaklart / Yaratict Diisiinme Teknikleri / Girisimciler i¢in Liderlik ve Pazara Gidis Stratejileri igin
Makro Stratejiler / Sosyal Medya'nin giiciinii kullanarak Crowdsourcing ile Yenilikgilik / Is Modeli Inovasyonu /
Yalin Baglangi¢ Metodolojisi / Baglangi¢ Pazarlamasinda Yeni Yaklagimlar / Hikaye Anlatma ve Oyunlastirma /
Deneyim Tasarimi ve Kullanic1 Deneyimi Haritalamasi / Yalin Baslangic Yaklasimi / Miisteri Gelistirme /
Biiylime Korsanlari / Satig TiineliOptimizasyonu / Mavi Okyanus Stratejisi, Uzun Kuyruk Teorisi

ULT406: ULUSLARARASI TICARETTE YATIRIM YONETIMI VE POLITIKALARI (T:3|U:0|K: 3
| AKTS: 5)

Uluslararasi Ticaret ve Yatirimlar / Kiiresellesme ve Uluslararasi: Ticaret Yatirimlar: / Uluslararas: Yatirimlarda
Yabanci Pazar Analizi / Uluslararasi Pazarlara Giris Stratejileri / Uluslararas1 Pazarlara Girig Stratejileri / Yabanci



Sermaye Yatirim Teorileri / Ev Sahibi Ulkenin DYY'den Kazang ve Kayiplari / Politik ideoloji ve DYY /
Uluslararasi Ticaret Kurami ve DY'Y / Hiikiimet Politikas1 Araglar1 ve DYY / Diinya'da ve Tiirkiye'de DYY

ULT408: KURESELLESME VE KURESEL ISLETMELER (T: 3 | U: 0| K: 3 | AKTS: 5)

Uluslararas1 Isletmecilige Giris / Uluslararas: Isletmeciligin Tarihgesi / Uluslararas: Isletmeciligin Cevresi /
Uluslararasilasma Siireci / Uluslararas1 Cevre ve Pazarlara Giris Yontemleri / Uluslararasi Organizasyonlar /
Odemeler Dengesi / Sosyo-Kiiltiirel Giig / Politik Gii¢ / Fiziksel ve Cevresel Gii¢ / Ekonomik Giic / Isgiicii /
Finansal Gii¢ / Hukuki Gii¢



