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Ozet

Toplumsal yapilarda gerceklesen olaylar, dogrudan kadinin konumunu etkilemektedir.
Modernlesme ile birlikte gelen farkli bir yapiya gecis ve doniisiim siirecinde kadinin rolii
biiylik 6lctide degisim geg¢irmis, yeni bir kadin imaj1 olusmustur. Modernlesme ile dogan yeni
kadin imaj1, toplumun igerisinde oldugu degisim ve farklilagsma siirecinin hizlanmasinda etkili
olmustur. Tarih sahnesinde genellikle arka planda kalan kadinlar, Tiirkiye’de ki modernlesme
hareketlerinin en Onemli temsilcileri haline gelmis ve kendilerini konumlandirmislardir.
Ustlendikleri bu toplumsal anlam sayesinde bir¢ok alanda kendilerini gdsterebilme firsati
yakalamislardir. Modernlesme ile ayni siirece denk gelen reklam c¢alismalarinda kadin imgesi,
farkli anlatim bigimleriyle fazlasiyla kullanilmistir. Bu calismada modern toplum olusumunda

kadin irdelenmis ve kadinin modern donem reklamlarinda temsili izerinde durulmustur.

Anahtar Kelimeler: Modernlesme, Modern Kadin, Reklam, Kadin Temsili
Abstract

The events that occurred in the social structure directly and indirectly affects the position of
women. Modernization and transformation that comes with the role of women in the process
of transition to a different structure also to a great extent with the change, formed the image of
a new woman. With the modernization of a new born the image of the woman in society has
been effective in accelerating the process of change and differentiation. The women in the
background usually remaining on the stage of history, have positioned themselves and have
become the most important actors of the modernization movement in Turkey. Undertake
thanks to this social meaning, in many areas have had a chance to show themselves. With the
modernization of the image of the woman in the work advertisement that corresponds to the
same process, with different wording, too, was used. In this study, the formation of modern
society and has been made into a woman in the modern period focuses on the representation

of women in advertisements.
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Giris

Modernlesmeye duyulan yogun istek karsi konulamaz bir hal almistir. Bir¢cok toplum ve
kiiltiir de bu istege kars1 koyamayip modernlesmeye dahil olmustur. Bu derece yayilan
modernlesme hareketleri sonucu ortak yonlerin yan sira ¢esitli kiiltiirlere ait farkli 6zellikler
de gorilmiistiir. Toplumsal yapilanmalarda olusan modernlesme degisimleri ve yenilikleri ile

kadin da bir degisim ve yenilenme siirecine girmistir.

Dogrudan ya da dolayli olarak bu siirece dahil olan kadinlar toplum igerisinde kendilerini
birgok farkli konumda bulmustur. Gerek anne, es ve yeri geldiginde halkin gizli kahramanlari
kadinlar, modernlesmenin de temsilinin mihenk taslaridir. Ulke niifusunun c¢ogunlugunu
olusturan kadinlar, tarihin arka yiiziinde tutulsada modernlesme siirecinde dnemli mevkilerde
yer almis sorgulayan, arastiran ve hakkimi arayan taraf olmustur. Ozellikle Osmanl
Doénemi’nden Cumbhuriyet’e kadar gegen zaman zarfinda ve bunu takip eden siirecte kadin
kendini ifade etme Ozgiirligliniin bilincine varmistir. Ancak c¢ogu zaman bu Ozgiirligi
tahakkiime ugramigs ve smirlandirilmigtir. Tiim zorluklara ve engellere ragmen modern

kadinin insas1 ¢abalar1 devam etmistir.

Bu calismada kadinin modernlesme ile farklilasma gostermeye baslayan toplumsal roli,
modernlesmeyle dogan kadin hareketleri ve kadin temsilinin reklamlara yansimasi konulari
incelenmistir. Tiirkiye’de ki modernlesme siireci baglaminda kadin baslig1 ele alinmadan
once, modernlesmenin genel hatlariyla ve kavramsal cercevede ne oldugunun bilinmesi ve
caligmanin daha anlasilir ilerlemesi agisindan tanimlamalara yer verilmistir. Nitekim diislince
ve fikirler kavramlar yoluyla iletilir. Bu sebeple incelemesini yapacagimiz konu igerisindeki

kavramlarin acikliga kavusturulmasi gerekir.

Calismanin igerigi olusturulurken kapsamli bir literatlir taramasi yapilmis, konuyla ilgili
bircok kitap, basili/dijital ortamda makale, yazilar ve gorselden faydalanilmistir. Calismanin
amaci kadinin modernlesme tarihindeki degisim siirecini ve kadin hareketlerini inceleyerek

reklamlarda kadin temsilinin degerlendirilmesidir.

1.Tiirk Modernlesme Siirecinde Kadin

Modernlesmeye ayak uydurmaya hevesli bir¢ok toplum ve kiiltiir hizli sekilde siirece dahil

olmustur. Ancak modernlesme ortak yenilik ve degisikliklerin yani sira Kkiiltiirlerarasi



farkliliklar1 da beraberinde getirmistir. Bu yenilik ve degisikliklerden kadinlarda etkilenmis,
toplumsal yapilarda farkli rollere biiriinmiislerdir. Es, anne vb. rolleriyle modernlesmenin en
biiylik ifade bi¢imlerindendir. Modernlesme ile kadin, ¢esitli mevkilerde goriiniir ve fikirlerini
rahatlikla dile getirebilir olmustur. Bazen ifade Ozgiirliikleri bastirilmaya calisilmis ancak
modern kadin olusumu durdurulamamistir. Hatta bazi kesimler tarafindan karsi koyulurken

baz1 kesimler tarafindan da desteklenmistir.
1.1.Modernlesme

Ahmet Cevizci Felsefe Sozliigli’ nde modern kavramini, ‘Diisiincede ki agiklik, 6zgiirliik,
otoritelerden bagimsizlik, en yeni ve en son dile getirilmis diislinceler {izerine bilgi’ olarak
tanimlamistir (Cevizci, 1999, s. 598). Bu tanimlar 1s1ginda modern; Orta Cag’in skolastik
anlayisindan kurtulup Rénesans ve Aydinlanma ile aklin iiriinli olan rasyonel bilim anlayis1 ve
yonteminin her alana uygulanmasini; Tanr1 yerine insan1 merkeze alan felsefi anlayis1 savunur

(Tazegiil, 2005, s. 18).

Amin’e gore modernite, insanlarin gegmis donemlerin geleneksel sosyal belirleyiciliklerinden
kurtulma istegine dayanir. Bu kurtulma da her diizeyde, iiretimin ve yasamin gergeklestigi
toplumda, devlette, iktidar1 mesrulastirma araglarinin yadsinmasini gerektirir. O zamana kadar
s6z konusu mesrulastirma araglar1 ekseri dini icerikli bir felsefi anlayisa dayanirdi.
Dolayisiyla, modernite din ile devletin birbirinden ayrilmasini, politikanin modern gelisme

potansiyelinin vazgecilmezi olan radikal bir laiklesmeyi gerektirir (Amin, 2016, s. 27).

Modernlesme literatiirtinde geleneksel ve modern toplum arasindaki farkliliklar genis bir
bicimde yer almaktadir. Yapilan tanimlamalara gore geleneksel toplum, genel olarak geriligi
ve modern paradigmaya gore irrasyonel olani ¢agristirmaktadir. Geleneksel toplumun bu
genel ozelliklerine karsilik modern toplum ise ilerlemeyi ve rasyonel olan1 6ngoren genel bir
niteligi ifade etmektedir (Karakas, 2015, s. 38). Modern toplumlar bir dl¢iide demokratik ya
da en azindan popiilist toplumlardir (Eisenstadt, 20017, s. 15).

Modernligin esas aldigi1 iki yonelim olan ozgiirlesme ve akilcilagsma, burjuvanin kendi
bugiiniinii olustururken ge¢misin baglayiciliklarindan kurtulma ve kendi bugiiniinii insa
ederken kullandig1 temeli bize verir. Burjuva dnce gegmisten 6zgiirlesecek daha sonra da yeni
toplumsal diizeni rasyonalite ekseninde yeniden insa edecektir (Akpolat, 2008). Modernlik
fikri, sik1 sikiya akilcilagtirma fikriyle bagintilidir. Modernlik, aklin gosterdigi ilerlemelerdir



ki bunlar ayni zamanda, Ozgiirliigiin, mutlulugun, inanglarin, aidiyetlerin, geleneksel

kiiltiirlerin yikilmasinda kaydedilen ilerlemelerdir (Kayli, 2011, s. 43).

Modernlik kavrami diisiinceden giinliik yasama; 6zel alandan kamusal alana kadar uzanan,
toplumsal yasamin her alaninda, kendini bir denetim sistemi olarak sunmaktadir. Bu denetim
sistemi i¢inde kadin ve erkek, farkli kaliplarda kendi varolusunu gergeklestirmek zorunda
kalir. Modernite bireyin ortak 6zelligi olan akla dayanmakta ancak erkek diislincesini merkeze
alip yliceltmektedir. Kadin kendi igerisinde bir kurguya tabi tutulur. Dolayisiyla modernite
kadin1 ve bedenini kontrol altina alip egemenlik kurma idealiyle oOtekilestirerek, asilacak,
kontrol altina alinacak bir varlik olarak gérmiistiir (Kayli, 2011, s. 45).

Beden-akil/ruh ayrimi, elbette yalnizca Bati’ya 6zgii olmayan, bir¢ok kiiltiirde gozlenen bir
olgudur. Ayrica biitiin kiiltiirlerde kadin ve erkek bedenleri arasinda bir ayrim yapilir ve bu iki
tir bedene farkli anlamlar yiiklenir. Gerek Bati gerekse Dogu geleneginde kadin bedeni,
bedenselligin en somut ifadesi olarak goriiliir. Cilinkii kadin, dogurganligi ve {iiremede
oynadigi rol nedeniyle varolusun fiziksel yonleriyle daha fazla donanmis kabul edilir ve bu

nedenle dogayla ve dolayisiyla da bedenle 6zdeslestirilir (Berktay, 2016, s. 148).

1.2.0smanh Doneminde Modernlesme

Osmanl1’ da kadin ve erkek esitligi s6z konusu degildir ve kadin her zaman ikincil, goriinmez
bir konumda tutulmugtur. Osmanl toplumsal yapisi cinslerin ayriligi ilkesini benimsemistir.
Bu yiizden kadin, topluma aktif katilim saglayamazken, ev i¢i rollerle sinirlandirilmis ve
giyim tarzi bile padisah fermanlariyla belirlenmistir. Cezalar1 ve yasaklari ¢ignemekten
cekinen kadinlar yasalar geregi kendilerine sunulan dar ¢erceveye uyum saglamak zorunda
kalmig, bircok faaliyetten uzak kalmistir. Hatta zaman zaman ev disina ¢ikmalarini
yasaklayan fermanlar yayinlanmistir. Digariya ¢ikacaklarsa da carsaf giymek ve sade olmak
gibi zorunluluklar getirilir. Cumhuriyet’le birlikte ise kadin yepyeni bir kimlik kazanmus,
kendi benligiyle diisiiniip hareket eder olmustur.

Tarihsel siire¢ icinde yukarida tartistigimiz gibi kadinlik ve erkekligin sekillendirilmesinde,
erkeklerin kadinlar lizerindeki egemenligi/iktidar1 belirleyici olmugtur. Connell, ‘hegemonik
erkeklik’ ve ‘Oon plana c¢ikarilmis kadinlik’ olarak adlandirdigi kadinlik ve erkeklik
tasarimlarinin, erkek iktidarimi mesrulagtirdigini ve erkeklerin iktidarmi pekistirmek {izere
olusturuldugunun altim1 ¢izer. ‘Hegemonik erkekligin’, kiiltiirel ve ideolojik Ogelerle

{istiinliikle sekillendirildigini ve kadinlarin baski altinda tuttugunu vurgular. ‘On plana



cikarilmis kadinlik’ ise kadinlarin erkek tahakkiimiine sessiz kalip bu yondeki iktidari
icsellestirme stirecidir (Kayli, 2011, s. 46-47).

Tanzimat’la Osmanli Devletin’ de baglayan Batililasma girisimleri toplumun tiim sosyal,
siyasi, askeri kurum ve kuruluslarinda goriilmeye baslar. Devletin tiim bdliimlerinde Bati” ya
yonelik degisimlerin yasandigi bu modernlesme siirecinin temel amaci yeni bir insan, buna
bagl olarak yeni bir toplum olusturmaktir. Osmanli’dan Cumhuriyet’ e modern bir toplum
yaratmanin yolu ise en kiigiik birim olan aileden gecer. En biiyiik gorev ise hem ailenin hem
de ahlakin koruyucusu olarak goriilen kadinlarindir. Bu yiizden Tiirkiye’nin modernlesme
stirecinde cinsiyet gecislerinde erkegi degil kadini1 temel olmak dogru olacaktir.

Aydin kadm kitlesinin olusumu I. Mesrutiyet’ le hiz kazanmis, sosyal alanlarda genis capl
uygulamalar yapilarak kadinlara bosanma hakki verilmis, ¢ok eslilik konusunda rizalari
aranmustir. Ayrica 1870 te Istanbul’da acilan Kiz Ogretmen Okulu’ da kadinin konumu igin
biiylik bir adim olmustur. II. Mesrutiyet doneminin kadini belli bir kiiltiir seviyesine ulagsmis
s0z sahibi kadindir (Bakacak, 2009, s. 629).

Kadnlar i¢in ikinci Mesrutiyet’in ilam &zgiirliigiin ilan1 olarak goriilmektedir. Ciinkii kadinlar
bu dénemde geleneksel rollerinden yeni modern kimliklerine gegis yapmaya baslar. Tanzimat
doneminde kadmin egitimine yonelik goriilen reformlar II. Mesrutiyet doneminde artmus,
kadinlarin dergi ve gazete ¢ikarmalari, konferanslar diizenleyerek dernekler kurmalart gibi
etkinlikler goriilmiistiir (Arslanel ve Ozkiraz, 2011, s. 6).

Ayrica ozellikle II. Mesrutiyet’in ilanindan sonraki donemde bas gosteren kadin hareketleri ve
kadinin toplum hayatina katilmasimin gerekliligi ile ilgili olarak gesitli gazete ve dergilerde
yazilar yayimlanmistir. Bu gazete ve dergilerin geneli Batili kadinlar iizerinden Osmanli
kadinlarina 6rnek olacak konular1 ele almistir. Yine kadinin egitimi, toplum hayatinda aktif
rol almasi ve kadinlar1 ugradigi haksizliklar gibi basliklarinda sik¢a islendigi bilinmektedir
(Arslanel ve Ozkiraz, 2011, s. 6).

I. Diinya Savas1 yillarinda Osmanli kadinlarinin hayatinda 6nemli degisimler yasanmistir. Bu
yillarda kadinlarin kamusal alana girisi ¢esitlenmeye baslamistir. Kizlar bu yillarda bir¢ok
okulda okuduklar1 gibi Dar’iil Finun’a da girmeye baslamiglardir. Istanbul gibi 6nemli
sehirlerde ¢arsaf kadinlarin kilik kiyafetinde 6nemini korumakla beraber, bir¢oklar1 artik pege
kullanmaz olmustur (Bakacak, 2009, s. 631).

Yeni Tiirkiye’nin modern kurgusunda kadin, modern bir imge olarak goriinlir kilinmak
istenmistir. Modern bir imaj olarak kullanilmak istenen kadin, oncelikle 6zel alanin digina

cikarilmis ve kendisine kamusal alanin kapilart agilmistir. Cumhuriyet devrimleriyle kadin,



egitimli ve meslek sahibi kimligiyle kamusal alanda ¢agdas Tiirkiye’ nin tagiyic1 imgelerinden

biri haline getirilmistir (Y1lmaz, s. 106).

1.3.Cumhuriyet Dénemi Modern Kadinin insasi

Cumhuriyet’in ilanina dogru artik kadinlar her alanda s6z sahibi olmaya baslamis ve
erkeklerle esit diizeyde egitim imkanlarina sahip olarak esdeger mesleklerde temsil edilmeye
baglamiglardir. Cumhuriyet’in ilk yillarinda farklilasan kadin algisini ifade etmek i¢in modern
Cumbhuriyet kadini terimi kullanilmis, kadin ideallestirilmistir. Burada modern kavrami,
Avrupali hayat tarzim1 ifade etmektedir. Tirk kiiltiiriinde ise modernlik Bati’yla temasla
baglar.

Kemalist reformlarla modern kadin inga etme ideolojisi vardir. Modern kadinin ingasi
stirecinde birbirinden farkli rol ve imajlar ortaya c¢ikar: is hayatina katilmis egitimli kadin;
topluluklar ve kurumlarda s6z sahibi sosyal kadin; diizgiin terbiye bilincine sahip anne ve es;
birey olarak eglenceli ve hareketli ortamlarda bulunabilen feminen kadin. Ilk ii¢ kadin roliine
Cumhuriyet Oncesi donemlerde de rastlanilir ancak feminen kadin karakteriyle Bati tarzi
kadm-erkek iligkilerine gecis yapmak amaglanir (Acun, 2007, s. 98).

Cumhuriyet reformlarini baglatan Cumhuriyet’in kuruculari toplumun ¢ikarlarini kendilerinin
bildigine inaniyorlardi. Bu ¢ikarlar da kadinlarin ¢ikarlarina denk diismekteydi. Cumhuriyet’i
kurarken Atatiirk, ‘Cumbhuriyet rejimi demek demokrasi sistemiyle devlet sekli demektir. Biz
Cumhuriyet’i kurduk, o on yasini soldururken demokrasinin biitiin icaplarini sirast geldikce
tatbikata koymalidir. Kadin haklarint korumakta bunun bir icabi olacaktir’ goriisiini
savunabiliyordu. Ayni sekilde, eger bilgi ve teknoloji toplumumuz i¢in zorunluysa hem
erkeklerimizin hem de kadinlarimizin bunlarn esit Olglide edinmesi gerektigini
sOyleyebiliyordu (Bozdogan ve Kasaba, 1998, s. 87).

Meslek okullarinda egitim gormeye baslayan kadinlar egitimlerini tamamladiktan sonra
mesleklerini icra etmeye baslamislar ve boylece statiileri deger kazanmustir. Biyolojik
varliklariin yaninda kendilerini kiiltiirel anlamda da yeniden {iireten kadin olmustur.
Milletlerin biyolojik iireticileri olmalari yaninda kadinlar, milletlerin kiiltiirel olusumunda,
vatandaslik haklar1 ve yiikiimliiliikkleri yoluyla milletin sivil olusumunda da 6nemli rollere
sahiptirler (Bakacak, 2009, s. 631). Kadinlardan beklenen mesleki ¢aligmanin amaci
modernlesen iilkeye hizmetti. Kadinlar bu beklentiyi icsellestirmislerdi, hayata gegirmekten

gurur duyuyorlardi (Bozdogan, Kasaba, 1998, s. 88).



Cumbhuriyet, birden fazla kadinla evlenme hakkini ortadan kaldirmistir. Tiirkiye'de bir erkek
yalniz bir kadinla evlenebilir. Ailede kadinin haysiyetini ¢igneten ve bu sebeple aileyi bir
sevgi ve saygl yuvasi halinden ¢ikaran birden fazla kadinla evlenmek yurdumuzda artik tarihe
karismistir. Atatiirk’iin Tiirk aile yapilanmasina yonelik tiim bu uygulamalarinda amaci kadini
ve erkegi mantik temellerine oturtmaya calismak ve onun sosyal biitiinlesmede, iilke
kalkinmasinda aktif rol almasin1 saglamaktir (ili, 1998, s. 97)

Medeni Kanun’daki diizenlemelerde kadinin mahremiyetinin korunmasi s6z konusudur.
Kadinlara ait yerlerden sayilabilecek mutfak, kuyu basi ve avlularin bir bagka komsu evinden
goriilmesi yanlis kabul edilmis ve yasak getirilmistir. Diger bir evin kadinlara ait mekanlarini
goren komsu, duvar ya da tahta perde yaptirarak goriisii engellemekle zorunlu kilinir (Géle,

2010, s. 55-56).

1908 yilinda haftalik olarak ¢ikarilan Kalem
dergisindeki  Gelecegin  Tiirkiye’st  adli
karikatiirde karakter kadinin modernlesmesine
ornek olmustur. Karikatiirde kentin caddesi
iizerinde heyecanli bakislar altinda ucan carsafl
bir kadin pilot vardir. Izleyiciler onu saygiyla
seyretmektedir. Gorsel 0Ogeler incelendiginde
yliksek binalar, gokdelenler ve magazalar
goriilmekte bu da geleneksel sehir dekoruna
Bati kenti imaji vermektedir. Karikatiirdeki

verilen Ongorii gercek olacaktir. Bu Ongori

Atatiirk’iin  manevi kizt Sabiha Gokgen’in

(Karikaiar ait yozssn) Elli sene sonra Trklye
Kalem Mizoh Dergisi Say, 17 Kanun owel 1329

Tiirkiye’deki ilk kadin asker pilot olmasiyla fiili

Sekil 1. "Gelecegin Tiirkiye'si" (Kalem, 1908)  Dir' gerege dontigmiistir.

Kadin bir pilot Batilllagma diisiincesinin
habercisidir. Bu Tiirkiye i¢in yeni bir imaj, iilkenin kadinlar1 i¢in de 6zendirilecek yeni bir
modeldir ve bir kadin asker pilot iistii kapali olarak milliyetciligin ifadesidir. Sabiha
Gokeen’in sembolik ucusuyla Tiirkiye kadinlarin dncii roller oynayacagi bir gelecege dogru
kanatlanmaktadir (Bozdogan ve Kasaba, 1998, s. 84-86).

(Cagdaslasma projesinde kadinlar bir yandan ulusal aktorler, anneler, egitimciler, isciler ve
hatta savascilar olarak toplumsal hayata daha ¢ok katilmaya davet edilirken 6te yandan da

kiiltiirel olarak kabul edilebilir kadin davraniglar1 da 6n plana ¢ikarilmistir. Ancak, yeni



kurulan Tiirkiye’de kadinin kamu yasamina girisi onun “cinsiyetsizlestirilmesiyle” ve erkek
kimligine biiriindiiriilmesiyle mesrulastirilmistir. Clinkii kamusal yagamda erkeklerle bir arada
bulunan kadinlarin bir o kadar da iffetli, erisilmez kadinlar olduklarini ispatlamalari
beklenmektedir (Géle, 2010, s. 109).

Cumbhuriyet’in ilanindan O6nce c¢ikarilan Davul
dergisindeki karikatiir de kadinin simgesel
islevinin bir yansimasidir. Karikatiirde Batili
tarzda giyinmis bir kadin bisiklet siirerken
karikatiirize edilmistir. Arkasindan da yine bisiklet
stirerek onu izleyen bir Tiirk erkegi gelir. Tirk
erkegi Bati’nin temsil ettigi ayartict modernligin
bir simgesi durumundadir. Geleneksel erkek,
zorlansada modern  kadmin  pesini  asla
birakmayacak, kadinla temsil edilen modernlik
sahip olunmasi gereken bir diis olarak kalacaktir
(Bozdogan ve Kasaba, 1998, s. 86).

Cumhuriyet’in olusturdugu yeni kadin imaj

aslinda kadin kimligine de birtakim yeni davranig

kaliplar1 getirmektedir: koyu renk tayyorler, kisa ve toplu sag, makyajsiz yliz vb. Boylece,
Sekil 2. "Saglam kafa saglam viicutta bulunur,

kadinin ister kentsel mekanlarda isterse kamusal spor yapalim” (Davul, Ocak 1909)

(egitim, ¢alisma, siyaset) alanlarda olsun, 6zgiirliigiiniin bedeli, toplumsal diizeni tehdit olarak
algilanan disiliginin hatta bireyselliginin bastirilmasidir (Géle, 2010, s. 109-110).

Egemen olan goriislerde kadinlar bir yandan toplum hayatina entegre edilmek istenirken diger
taraftan kadmlarin nasil iyi bir es, bir anne, esine itaatkar ve yardimci birer varlik
olabilecekleri tartisilmaktadir (Yenituna, 2014, s. 67). Atatiirk ‘Kadinin, en biiyiik goérevi,
analiktir’ der. Ciinkii Atatiirk’e gore ¢ocugun ilk egitimi evde, anne ile baslamaktadir
(Gologlu, 2009, s. 163). Bu ise modern bir devletin geleceginin teminati olarak goriilmektedir.
Mustafa Kemal Atatiirk bu baglamda kadinlarin bilgin olmalarin1 ve erkeklerin gegtikleri
biitiin 6grenim derecelerinden ge¢melerini istemektedir (Yenituna, 2014, s. 79). Semsettin
Sami kadin haklar1 ve egitimini de modernlesme projesinin bir geregi olarak gormiistiir. Sami,
kadinlarin egitilmesiyle, biitlin insanligin egitilmis oldugu fikrini savunur (Géle, 2010, s. 52).
Ciinkii kadinlar, tembel, hi¢bir seyden habersiz, yani egitimsiz kaldikca, toplumun ilerlemesi
s6z konusu olamaz ve uygarlik hayal olarak kalir. Aksine kadimnlar bilimi, dogru ahlaki

Ogrenirlerse yetistirecekleri ¢ocuklarda 6grenecektir.



Tirk kadinina verilen yeni haklardan ve yeni yasam Oriintiilerinden en c¢ok yararlananlar,
ayricalikli konumlarinin onlara verdigi imkanla, ge¢misten gelen kokleriyle iist sinifin
kadinini temsil eden Istanbul Kadimlar1 bagka bir ifadeyle kentli kadinlar olmustur. Oysaki
Tiirkiye Cumhuriyeti’nin asil kadin olarak yiicelttigi kadin Anadolu kadinidir (Bakacak, 2009,
s. 635).

Kentli kadinin giindelik hayatina modernlesme maddi kiiltiir anlaminda ¢ok renkli yansimistir.
Kadin gelenegi zorlarken Batili obje ve kavramlar onun degisim siirecine eslik etti. Batili
seyyahlar Istanbul, Selanik ve Beyrut gibi Avrupa kapitalizmine eklemlenen sehirlerde ziyaret
ettikleri Tiirk evlerinde piyano, keman gibi Bati sazlarinin ud, kanun gibi otantik sazlarin
yerini almaya bagladigindan, kimi evlerde evin haniminin yagliboya takiminin konumundan
bahsederler. Yine Pera’ da nota satan diikkanlar, Avrupa’dan ithal edilmis kadin modasina
dair dergi ve yayimlar en azindan elitlerin kizlarimin itibar ettikleri yenilikler arasindadir.
Kadinin yasamindaki degisimin en etkili tezahiirli onun kiyafetinde géze ¢arpmaktadir (Turan,
2013, s. 107). Osmanl kadininin kullana geldigi eldivenin Batili formatlarda bir ‘medenilik’
gostergesi olarak topluma sunumudur; ‘zarif ve diiriist bir kadin elleri eldivensiz olarak evden
¢ikmamalidir’ (Turan, 2013, s. 110).

Tiirk kadininin modernlesme c¢izgisinde olduk¢a 6nemli degisimler yasanmistir. Gazeteler,
stireli yaymlar, tarih kitaplar1 vb. bu hizli degisimi agik bir sekilde yansitmakta ayrica edebi
eserlerde yazildiklar1 déneme ayna tutmaktadir. Ozellikle Halide Edip Tiirk kadinimnm
modernlesmesi agisindan onemli bir isim olup 1922°de kaleme aldigi Handan romaninda
modern kadinin ¢izgisini islemistir. Mesrutiyetten Cumhuriyete modernlesen kadini, eserde ki
Handan karakteri iizerinden incelersek bir¢ok simgesel degisiklige rastlanmaktadir. Bunlar
piyano ¢almak, dans etmek, yabanci bir dil konusmak olarak siralayabiliriz. Alisik oldugumuz
roman karakterlerinin aksine; hayatin1 ve inancini sorgulamis, ¢evresindeki erkeklerle tarih,
felsefe ve siyaset hakkinda tartismistir. Halide Edip, Handan vasitasiyla Mesrutiyet Donemi
Tiirk kadininin modernlesme siireci igerisindeki evrimine bir pencere agcmistir (Saglam, 2016,

s. 5).

2. Modern Kadinin Reklamda Temsili

Ihtiyag denilince ilk olarak akillara temel ihtiyaglardan olan yemek, i¢mek, barmmak vb.
eylemler gelmektedir. Giiniimiiz sartlarinda ise ihtiya¢ temel olanlarin disinda degisim
gostermis, kimlik olusturmak adeta ihtiya¢ haline gelmistir. Reklamin amaci esas itibariyle

hedef alinan tiiketici kitle tizerinde bir etki yaratmak ve bu hedef kitlenin diistinme davranig



algilarimi etkilemek amaciyla satin alima yonlendirmek ve karliligi arttirmaktir. Reklamlar
yeni ihtiyaglar yaratirken o ihtiyaglari karsilayan iiriinleri tiiketiciye sunar. Uriiniin ilgi
uyandiran taraflarin1 6n plana cikararak tiiketiciye birtakim vaatlerde bulunur. Bireylere
sunulan yeni kimlikler bu vaatlerin basinda gelmektedir. Tiiketim toplumlarinda pazarlanan
iirlinler bir ihtiyact karsilamaktan ¢ok tliketiciye bir kisilik, bir imaj saglar (Ertung, 2013, s.
90).

Diyebiliriz ki reklamlarin amaci bir iirliniin pazarlanmasi gibi goriinse de aslinda reklamlar
izleyicilere belli basli imajlar sunarak onlara nasil olmalar1 gerektigine dair mesajlar verir
(Ertung, 2013, s. 91). Kabaca reklam, {iriin ve hizmetlerin kitle iletisim araclarindan ya da
daha genel ifadeyle medyadan yer ve zaman satin alinarak ilgili hedef kitlelere tanitilmasi,
duyurulmasi olarak anlasilabilir (Camdereli, 2013, s. 188).

Imge kavrami, gercegi yeniden tamimlamak olarak bilinmektedir. John Berger’e gore ise
imge, yeniden tasarlanmis bir gorlinlim dizisidir ve her imgede farkli bir gérme bi¢imi
bulunmaktadir. Bunu 6rneklendirirsek fotograf, fotografcinin gérme bigiminin konuyu segis
stirecini etkilemektedir (Berger, 1995, s. 10). Cekiciligi yiiksek bdylesi imgeler oldukca
yaygin olarak kullanilan dogal dikkat ¢ekenlerdir ve pek cok iirline yaklasmamizin nedeni
kismen kendimizi de boylesi bir ¢ekicilik i¢inde diisiinme egilimimizdir (Camdereli, 2013, s.

160).

Reklamcilar tarafindan kadinlar, iki nedenle kullanilmaktadir; birincisi reklamin hedef kitlesi
olmalarindan dolayi, ikincisi ise baskalarini etkilemek ve ikna etmek i¢cin (Dumanli, 2011, s.
134). Reklamlarda goriilenler esasinda toplumda egemen diisiince sistemleri ve olaylara bakis

acsidir. Reklameilik ¢ekicilik tiretme stirecidir (Berger, 1995, s. 131).

Uriin ve hizmetin nihai siiregte satin alinmasini temin eden reklam, bunu yaparken topluma
yeni aligkanliklar kazandirmay1 birincil amag olarak benimser; i¢inde bulundugu topluma yeni
bir yasam bicimi Onerir ve yaydigi iletiler araciligiyla toplumu doniistiirmeyi hedefler

(Camdereli, 2013, s. 202).

Cinsiyet rolii reklamlarda erkek veya kadina ait olarak etiketlenebilen davranis, tutum ve
degerleri kapsar. Reklamlarda cinsiyetin kullanilmasi konusundaki egilim {i¢ grup halinde
kategorize edilir. Bu gruplar; kadin veya erkek cinsiyetinin vurgulanmamasindan otiirii
cinsiyet acisindan notr durumda olan reklamlar, spesifik bir cinsiyetin kullanilmasina ragmen
o cinsiyete iliskin belirgin vurgulamalarin yapilmadigr reklamlar ve kullanilan spesifik

cinsiyetin, mesajin bel kemigini olusturdugu ve karaktere toplumsal cinsiyete iligkin imajin



yiiklendigi reklamlar. Bu tiir reklamlarda kullanilan kadin ve erkek karakterler toplumun
kendilerine yiikledigi kimlikleri sergilemektedir (Yilmaz R. A., 2007, s. 144).

Kadin bedeninin estetigine iliskin algilar zaman igerisinde degisebilmektedir. Tiirk
kiiltiirtinde, tarim ekonomisinin baskin oldugu dénemlerde, kadinin kilolu, gii¢lii ve kuvvetli
olmas1 beklenirken, sanayi ekonomisinin baskin oldugu modernizme gegisle birlikte
reklamlarda kadin bedeninin zayif, ince-narin olmas1 gerektigi vurgulanmaktadir (Demir ve
Yigit, 2013, s. 461).

Reklamcilarin amaci aileyi bir tiiketim merkezine doniistiirmek, tutumluluga iliskin yaklagimi
tamamen ortadan kaldirmak ve herkesi modern ve gen¢ kalmaya zorlamaktir. Kendine ait olan
sey kadina hi¢ giiven vermez. Kadin, sagligina, viicut bakimina, giyimine, koku siirlinmeye
0zen gostermelidir. Kisacasi, bu hosnutsuzluga cagri, genellikle kadinlar {izerinde kendini
gostermektedir (Demir, 2006, s. 292).

Haftalik olarak cikarilan 7 Giin dergisinin 1937
yilina ait reklam karikatiirii modernligin kadin
tizerindeki yansimalarina 6rnek teskil eder.
Reklamda Sevrole marka otomobilin tanitimi
yapilmaktadir. Otomobilin istlinde yan yana

oturmus, mutlu kadin ve erkek karakterler

goriilmekte ikisinin de kiyafetlerindeki modernlik

YE NI SEVROH‘E dikkat cekmektedir. Ozellikle kadin basli baslina

Masrafi az, randmani cok olan yegane otomobil

modernligin imgesi olarak seyredilir. Kiyafeti,
topuklu ayakkabisi ve sa¢ modelinin yani sira
fiziksel ozellikleri de oOn plandadir. Erkegin

yaninda rahat bir sekilde bacak bacak iistiine atarak

oturmasi, sol kolunu kibarca dizinin {izerine

Yakpars calls tavonaed
————
bar—— "

QENERAL MOTORS MAMULATIOR koyarak sag elini havaya kaldirmasi gibi detaylar
Sekil 2. "Sevrole Reklamn" (7 Giin, 1937) modernligin tavir olarak ifadesidir. Kadmsilik
olaganca acikligiyla sergilenmekte cinsiyetsizlige adeta meydan okunmaktadir. Reklamdaki
kadin karakter sehirli kadinin temsilidir.
Reklamlarda pazarlanan {irlinlerle kadinlara gosterilen kadinlar gibi olmalar1 sdylenmekte,
diger yandan da onlarin narsist duygularina seslenerek kendilerini begenmeleri istenmektedir.
Bakmanin kendinin bir zevk kaynagi oldugu durumlar vardir, aynen bakilmada da zevk
oldugu gibi. Reklamlardaki kadinlar da izlendiklerinin farkindadir ve bu durum onlara

mutluluk verir. Bu durumdan sikayet¢i olmanin aksine disiliklerini 6n plana g¢ikaran gekici bir



imajla gorsel bir nesne olarak sunulmaktan keyif almaktadirlar. Boylece kadin kendini erkek
bakist i¢in ¢ekici bir nesne haline getirmekte ve ataerkil sistem i¢indeki ikincil konumunun
yeniden insa etmektedir (Demir ve Yigit, 2013, s. 463).

Yandaki gorsel 1961 Ses dergisine ait Renaud

Viicudunuz kadar, cildinizin de vitamine ihtiyaci vardr.

markasmna ait bir reklamdir. Reklamda kadin

PARIS

mayoludur ve olduk¢a rahat tavriyla izleyicisine

VITAMINLI

aUZELLIK KREMI bakmaktadir. Viicut durusu ve ciplakligiyla

seyredildiginin farkindadir, yiizindeki mutluluk ve
memnuniyet ifadesinden izlenmekten keyif aldigi
goriilmektedir. Reklamin, giizellik kremi reklami olup
esas hedef kitlesinin kadinlar oldugu anlagiimaktadir.
Erkek bakisina hitap ettigi kadar kadinin bakisina da
| hitap etmekte, kadmlar diizgiin hatlara sahip viicut
. hattina ve parlak/piiriizsiiz bir tene 6zendirilmektedir.

Cekici ve cazibeli goriintiisiiyle cinsel bir nesne

Sekil 3. "Cildinizin de Vitamine Thtiyaci konumundadir.

"
Var" Renaud Krem Reklami (Ses, 1961) i iimiizde modernlesmenin getirisiyle birlikte kadin

bedeni kamusal bir mala doniistiiriilmiis ve herkese acik cinsel bir meta haline getirilmistir.
Ozellikle reklamlarda cinselligin fazlasiyla vurgulanmasi, kadin bedeninin bir pazarlama araci
olarak kullanilmasi, kadin ve kadin bedeninin mahremiyetini de yok etmistir (Diker, 2015, s.
96).

Erkekler kadinlar1 seyrederler. Kadinlar ise seyredilislerini seyrederler. Bu durum, yalniz
erkeklerle kadinlar arasindaki iliskileri  degil,
kadinlarin kendileriyle iliskilerini de belirler. Kadinin
icindeki gozlemci erkek, gozlenense kadindir. Boylece
kadin kendisini bir nesneye Ozellikle gorsel bir
nesneye- seyirlik bir seye doniistiirmiis olur (Berger,
1995, s. 47).

Akbaba dergisinin 1937 yilina ait yandaki reklam

B vhuls, pamukiu r;!;larlnlzl gorselinde giyim esyalarini temizlemede kullanilan
] ] ’

. mantolarinizi, esgarp ve c¢oraplarimz
ATOMIN ile

banyo yaparak su ge¢mez hale getiri-

niz. Bu esyalarimz sertlesmedigi gibi

evsaf ve renklerini de degistirmezler.

‘_Giyim esyalarinizz boya yapan, te-

éﬂtﬂyeu ve litiiliyen miiesseselere

ATOMIN

banyo ettiriniz. &
rijinal ambalaj, 100 er
,eler;flg.

Gorsel 5. "Atomin" (Akbaba, 1937)

Atomin irilinliniin tanitim1 yapilmaktadir. Atomin’in
farkli yillara ait reklamlarinda corap giymis kadin

bacaginin belli bir kesiti kullanilirken burada omuzlari




ciplak bir kadin gorseli kullanilmaktadir. Kadin mahremiyetini, ¢iplakligin1 belli etmekten
cekinmeden sergilemektedir. Parlak ve piiriizsiiz teni {iriiniin cildine hi¢bir olumsuz etkisinin
olmadiginin; yiiziindeki ifade ve giiliimsemesi ise bundan duydugu memnuniyetin gostergesi
olarak okunmaktadir. Kadinin bedeninin bu derecede rahat bir sekilde gésterimi modernlesme
ile gelen bir davranis bi¢iminin sonucudur.

Reklamin Tiirkiye’deki seriiveni kuskusuz modernle gelisir, moderne 6zdes ve kosut bicimde
giincellenir, modern {izerine insa edilir. Neredeyse yasamin her alaninda ve neredeyse her
insanlik durumunda oldugu gibi modern, reklam1 da dogrudan etkiler. Tiirkiye’de ilk yazilan
reklam kitabinin modern olarak tavsif edilmesi bu bakimdan ilgin¢ goriilmektedir. Modern
sifati, modernin reklam tizerindeki etkinlik ve etkililiginin de teyidi niteligindedir (Camdereli,
2013, s. 206).

Coward’in da belirttigi gibi reklamlar, kadinlar i¢in siirekli ¢alisin, kendinizi degistirin, daha
iyl gorliniin, daha giizel olun mesaj1 vermektedir. Boyle davrananlara ‘zevk ve arzu’ vaat
edilmektedir. Boylece biitliin kadinlar ayni sekilde giyinen, ayni yasam tarzini isteyen, ayni
duygular1 6zleyen bireyler haline gelmektedirler (Demir, 2006, s. 291).

Televizyon reklamlarinda kadinlar: kadinlara yonelik tiriinlerde; iirlinii sunan kadin gibi olma
vaadi ile erkeklere yonelik reklamlarda ise; {iriinii sunan kadina benzer bir kadinla birlikte
olabilme vaadi ile iirlinii sattirmak i¢in kullanilmaktadirlar. Her iki amagla da iirlinii almak,
kadina yoneltilen agagilamanin devami haline gelmektedir (Demir, 2006, s. 293).

Giizel ve bakiml bir viicuda sahip olmak kadinlara iyi bir anne ve es olmanin gerekliligidir
seklinde sunulur. Zay1f bir bel ve atletik bir viicut toplumsal bir ideal olarak kabul goriirken,
bu ideale ulagsmak i¢in tiiketilen iirlinler ile kavusulan gen¢ ve giizel kadin imaj kisisel
basariya ulasmanin bir yoludur. Zayif ve atletik kadinlarin basarili, gii¢lii ve kendinden emin

oldugu algis1 ile ideal bir giizellik miti yaratilmaktadir.

= oo

FLY-TOX

1930 y1l1, Resimli Ay dergisine ait bocek ilact reklaminda

<3 kadin, Fly-Toks isimli iiriinii sineklere dogru sikmaktadir.
Daha ¢ok evlerde kullanilan bir iirlin olan bocek ilacini bir
kadin figiiriin kullanmasi, kadinin aile igindeki yeri ve
Onemini bize hatirlatmaktadir. Modernlesme sonrasi bu
algt biraz kirilmaya baslasa da genel anlamda evin
temizliginden, c¢ocuklarin bakimindan ve aile igi

mutlulugun saglanmasindan kadin sorumlu gorilmiistir.

Resimli Ay dergisinde yayimlanan bu reklamda da kadin

Sekil 4. "Fly-Tox" (Resimli Ay, 1930)



bulundugu ortamin dezenfekte edilmesinden, sagligi olumsuz yonde etkileyecek etmenlerin
giderilmesinden sorumlu iyi es-anne roliinde resmedilmistir.

1961 yil1 Ses dergisinde yayinlanan bu 6rnekler tirnak

bakimi i¢in kullanilan Nailox markasimin reklam punyada
N « M"yonla{;cmandlél
. . ey ee u
calismalaridir. Kadin bedeni reklamlarda bir biitiin " - oo e
TIRNAK CILAS!

olarak gosterilmek zorunda degildir. Uriiniin amacina
ve hizmet edecegi etki alanina bagli olarak bedenin
belli kesitleri pargalanarak kullanilabilmektedir.
Ornegin bu tirnak cilas1 reklaminda eller ve dogal

olarak tirnaklar 6n plandadir. Gorseller detayli

incelendiginde parmaklarin ince, tirnaklarin uzun ve

ojeli, ellerin zarif ve kibar durusu dikkat ¢ekmektedir. e e et G
BILVELER sise calkalandikGa renklerin
. P . canlanmasin temin eder,
Dlnyada Nailox’un vaatleri
il onl . COK PARLAK, GOK SABIT, SEDEF ve LAK @
Ka)élmr?lz(i:?{and arasinda canli, giizel _erim
[le]
en Ustun ve bakimlhi ellere Sekil 7. “Nailox” (Ses, 1961)

sahip olabilmek vardir. Uriine ait birinci gorselde kadmin
yiizlinden bir kesit gérmekteyiz. Bu kadin uzun, kivrimli ve
rimelli kirpikleri, koyu renk ruju ve iist agidan bakisiyla dis

gorliniisiine dikkat eden, 6zgiivenli bir kadindir. Aslinda bu

Yeni bir bulusla siseye kons
CELIK BILYELER
sise calkalandikga renklerin
canlanmasin temin ader,

detaylarin her biri modernlesmeyle birlikte dogan bakimli,

w giizel, zarif ve Ozgiir kadin imajinin bir yansimasidir.
7 GOK PARLAK, %
N, SEDEFveLag i

RENKLER \‘

Avrupali durusuyla gorsel bir ara¢ olarak betimlenen bu
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kadin modern romantik bir figiirdiir.

Sekil 8. “Nailox” (Ses, 1961)  Kadinlar siirekli oturuslarina, yiiriiyiislerini yaptiklari tiim
hareketlere dikkat etmektedir. Berger’in belirttigi gibi kadinin kimligi gozleyen ve gdzlenen
olmak iizere ikiye ayrilir. Kadin, oldugu ve yaptigi her seyi gézlemek zorundadir. Erkeklere
nasil goriindiigli, onun yasaminda basar1 sayilan sey agisindan son derece onemlidir. Kendi
varligin algilayisi, kendisi olarak bir bagkasi tarafindan begenilme duygusuyla tamamlanir
(Berger, 1995, s. 46). Begenilme duygusu beraberinde tiiketilmeyi de getirmektedir. Tiiketimi
sadece ekonomik bir olgu olarak kabul etmek dogru degildir. Tiiketim ayni1 zamanda modern
kapitalist toplumlarda, insanlarin kim olduklart ve kim olmak istedikleriyle ilgili
yonelimlerini degistirmektedir. Bu ylizden ekonomik yOniiniin yan sira sosyal, psikolojik ve
kiiltiirel bir algidir. Tiiketim kiiltiirii ile sosyallesen birey, tiiketim hareketlerini benimsemekte

ve diger bireylerden farklilagmada bir arag olarak kullanmaktadir.



Sonu¢ ve Degerlendirme

Isletmeler, reklamlara rakiplerin oniine ge¢mek, satis1 artirmak ve genis bir alic1 kitleye
ulagsmak i¢in basvurmaktadir. Ciinkii serbest pazar ortami giderek genislemekte ve yeni
rekabet ortamlar1 dogmaktadir. Bu rekabet ortamlarindan basariyla siyrilmak ve oncii
markalar arasina girmekte reklamlarin biiylik bir islevi vardir. Reklamlar, kadin bedeninin
kullanimina oldukc¢a sik basvurmaktadir. Kadinin reklamlarda bu derece goriiniir olmasinin
sebeplerinden biri tiiketimin pazarlamanin bir gerekliligi olarak goriilmesi ve kadinlarin
tikketim eyleminde olduke¢a etkin olmalaridir. Diger ve esas nedeni ise erkek kitleyi bir {iriine
yoneltebilmenin kolay yollarindan biri kadin kullanimidir. Kadinin sahip oldugu ¢ekicilik en
basit, anlasilmaz ya da siradan bile olabilecek bir seyi ya da bilgiyi dahil dikkat ¢ekici bir
duruma getirebilmektedir. Bu durum 6zellikle tilkemizde bir¢ok reklam mecrasinda, afiglerde,
gazetelerde, dergilerde, televizyonlarda kadin ile kars1 karsiya gelmemizi saglar.

Kadin imgesinin reklamlarda kullanimi bazen rahatsizlik yaratmasa da zaman zaman asiri
rahatsiz edici olabilmekte ve kadin bedeninin bir nesne/meta gibi iglendigi goriilmektedir.
Bir¢ok reklamda kadinin cinselligi 6n plandadir. Cinsel bir varlik olarak kullanilan kadinlar
hedef kitlesi yalnizca erkekler olan reklamlarda goriilmezler, yer yer kadinlara hitap eden
iiriin reklamlarnda da disilik, giizel ve cazibeli olma ozellikleriyle kullamlirlar. Ozellikle
basili reklam c¢alismalarinda en ¢ok goriilen sektor giyim, bakim ve kozmetik sektoriidiir.
Hedeflenen kadin kitleye yine kadin imgesiyle hitap eden reklamlarda, izleyicinin kendini
reklamlardaki kadinlarla 6zdeslestirmesi ve aymi etkiyi yaratabilecegi savunulur. Tiiketim
alanindaki aktiflik oranlar1 g6z Oniinde bulunduruldugunda goézlerin kadinlara cevrilmesi

dogaldir.

Reklamlarda esas amacg ilk olarak okurun/izleyicinin dikkatini yakalamak ve takibi
saglamaktir. Boyle olunca da kadinlarin cinsellikleriyle gdsterimi bu mecralarin vazgecilmezi
durumuna gelmektedir. Halbuki kadinlar, modernlesme 6ncesi donemden sonrasina kadar
uzun siire, eril kesim tarafindan somiiriilmemek ve cinsellikleri disinda bagka 6zellikleriyle
algilarda yer edinebilmek icin miicadele vermislerdir. Genel anlamda basili reklamlara
baktigimizda 6zellikle modern kadina sesine duyurabilme cabasindaki isletmelerin, bunu
yaparken aslinda geleneksel erkek tahakkiimiinden tamamen siyrilamadigi ve kadinlarin
reklamlarda bile erkek bakisina hizmet ettigi goriilmektedir. Kadin imgesinin reklamlarda
kullanim1 miimkiindiir ve toplumsal statiileri agisindan yiiceltici bir durum olarak kabul
edilmektedir ancak dikkat edilmesi ve 6dnem verilmesi gereken husus, kadin somiiriisiiniin

Oniine gecilmesi gerektigidir.
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