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Ozet

Kitle iletisim araglartyla halka aktarilan haberler ideolojik siizgecten gecirilerek, farkli bakis
acilartyla servis edilmekte ve gercek yeniden insa edilmektedir. Haberde kullanilan sozciikler,
ctimleler ve fotograflar medya organlarinin ideolojik ¢er¢eve ve sinirlarini yansitir. Calismada
ideolojik farkliliklarin haber metinlerinin insasinda rolii aydinlatilarak medya organlarinin

gercegi igleyis bicimleri ve haber sdylemlerini sekillendirme bigimleri incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Haber sdylemi, Haber, Gergeklik, Gergekligin Yeniden Insasi

Abstract

The news relayed to the public through mass media are being passed through an ideological
filter, served with different perspectives, and the truth is being rebuilt. The usage style of
words, phrases and photographs in the news reflects the ideological frame and boundaries of
the media organs. In this study, the role of ideological differences in the news texts has been
underlined and the way of processing the reality and shaping the news discourse by media

organs have been studied .

Anahtar Kelimeler: News Discourse, News, Reality, Rebuilding Reality



Giris

Insanlarin diinyada ne olup bittigine dair basvurduklar1 baslica ara¢ olan kitle iletisim
mecralari, gerek olusum sartlar1 gerekse ekonomik ve siyasal sartlar nedeniyle okuyucuya
dogru bilgiyi aktarma gibi temel gorevlerinden giderek daha fazla uzaklagsmaktadir. Bilgiye
ulagsmanin hem ¢ok kolay hem de ¢ok zor oldugu medyada okuyucu veya izleyiciler birden
fazla gercekle karsilagmaktadir. Medya organlarinin ideolojik filtrelerinden gegirilerek
hazirlanan haberler bazen gercegin bir kismini bazen ise tamamiyla kurgulanmis halini

yansitmaktadir.

Siyaset, ekonomi ve toplumla ilgili yasanan gelismeler ile halk arasinda bilgi kopriisii
olusturma amaciyla hareket etmesi gereken medya kuruluslari haber iiretim asamasinda

bagimsiz davranamamak ve ortaya eksiltilmis bilgilerle olusturulmus igerikler ¢ikmaktadir.

Haberler hazirlanirken ¢esitli evrelerden gegmekte, okuyucunun Oniine gelene kadar bir takim
"ideolojik diizeltme" veya "ideolojik filtreler"e sokulmaktadirlar. Medya patronlarinin
miidahale ettigi, farkli yayin kuruluslarinin yayimn politikalarina ve siyasi duruslarina gore
olusturulan haberler gergegi degil yansitilmak istenen gergegi vermektedir. Yalan haber ve
dogru haber ayrimimin yapilamadigi, enformasyon kirliligi nedeniyle dogruya ulagsmanin
giderek daha da giiclestigi medya ortaminda haberler gazete sahiplerinin, haberi hazirlayan

editorlerin diisiincelerini veya gazetenin yayin politikasin1 yansitmaktadir.

Kamuoyunda olusturulmak istenen diisiinceler ve ortaya cikarilmak istenen giindem
maddeleri yalnizca medya araciligr ile filizlenmekte ve tliim iilkeye veya diinyaya
yayilmaktadir. Etki giicii ve alan1 bu denli yiiksek olan medya yine ayni sebepten dolay1
manipiilasyon ve dezenformasyona da en genis zemini hazirlayan organ olarak karsimiza
cikmaktadir. Haberi lireten kurumlar olan medya organlar1 ayakta kalmak icin reklam
gelirlerine ihtiya¢ duymakta bu da medyay1 ticari kurumlar haline getirmektedir. Elde edilen
reklam ve gelirler ekonomi ve siyasetin medya ile arasindaki karsilikli aligverisin dogmasina

hem nedeni hem de sonucu olarak gosterilebilir

Haberler kullanilan sozciikler, fotograflar ve basliklarla olay hakkinda yazilan bir hikayeye
doniismekte ve gergek, anlaticinin yansittifi oranda topluma yansitilmaktadir. Haberde

kullanilan ideolojik sdylem haberin okuyucuya nasil verilmek istendigini, kamuoyuna hangi



mesajlarin yansitilmasinin amaclandigini gostermektedir. Medya tarafindan yansitilmak

istenen gergek haber i¢inde gizli anlamlar ve ideolojik mesajlar seklinde yer alir.

1. Medyada haber, soylem ve ideoloji

Haberin tek bir taniminin yapilmasi oldukg¢a zordur. Tarihsel ve toplumsal olaylar1 kapsayan,
siirlart oldukca genis haber ¢gemberi haberin tek bir taniminin yapilmasi zorlagtirmaktadir.
Tokgoz (1991: 241) haber kavramlarini "olan her sey haberdir", "diin bilmedigimiz haberdir",
"insanlarin iizerine konustuklar1 haberdir", "haber okuyucularin 6grenmek istedikleridir"

kavramlari ile agiklar.

Bir olaymn haber olarak sayilabilmesi i¢in bazi haber degerlerine sahip olmasi gerekir. Olayin
biiytikliigii, etki alani, cografi olarak konumu veya aniden olusu haberin medya organlarinda
yer bulabilmesi i¢in aranan ozellikler arasindadir. Girgin (2002:10) haberlerin haber degeri
tagimasi i¢in bulundurmasi gereken Ogeleri haberin olmazsa olmaz temel ilkesi gerceklik,
yenilik, toplumsal gereksinimlere cevap veren ilginglik, toplumsal, siyasal, ekonomik ya da
kiiltiirel yasam1 dogrudan etkileyen her seyi kapsayan onemlilik ve haberin biitiinligii ve

bilgilerin yeterliligini 6ne koyan anlasilirlik olarak siralar.

Haberin degerini olusturan en biiyiik pay ilginglik ve olayin insan hayatina olan etkisinin
derecesidir. Onemli insanlarm, devlet adamlarinm, taninmus kisilerin yaptiklar1 hareketlerin
adim adim takip edilmesi ve en kiigliik hareketlerinin dahi haberlestirilmesi buna ornektir.
Insanlar dogalar1 geregi taninmis kisiler hakkinda haberleri zevkle, merakla izlerler. Taninmis
kisiler kadar bazi iilkeler, kentler, kurumlar ve kuruluslar haber degeri bakimindan 6nemli
olabilir ( Tokgdz, 1991:227). Yapisal 6zelligi itibariye merak, bilgi ihtiyac1 ve 6grenme
gereksinimini karsilayan medya gruplar1 sadece bilgiyi degil bilgi ile birlikte duygularla

stislenen haberi okuyucuya sunar.

Gazetecilerin veya editorlerin hazirladigi haberler sadece "haber degerleri"ne gore degil ayni
zamanda ideolojik etkiler ve medya ile siyaset iliskisi de goz Oniinde bulundurularak
olusturulur. Dildeki ideolojik etkiyi yansitan en 6nemli unsur haberin sdylemidir. Haberde
kullanilan sdylemle medya kurulusunun halka ne mesaj vermek istedigi ve bunu hangi
kelimeler veya cilimlelere bagvurarak yaptigi anlasilabilmektedir. Soylem incelemeleri ve

tanimlarinda dil i¢indeki miicadele alanindan bahsedilir. S6ylem dile miicadele yetkisi veren,



dilin etkinligini artiran bir ara¢ olarak kullanilir. S6ylem konusunda teorik yaklasimlar
sOylemi bir metin gibi, pratik yaklagimlar ise insanlarin karsiliklt konugmalarinda ortaya ¢ikan
anlam miibadeleleri olarak goriir ( S6zen, 2017:18). Sozen'e gore sdylemleri, hi¢bir zaman ve
hi¢bir yerde tarafsiz degildir; onlar siibjektivitenin birer lriiniidiir; saf soylem/ler yoktur.
Soylemler dilin objektif/nesnel durumlarini agiklamaz, onlar sosyal hayatin verileridir. (2017:

25).

Soylem metin i¢indeki gizli anlami1 kullanma ve yayma Ozelligi ile medyada ideolojik
mesajlarin yansitilmamasi konusunda ¢okga tartisilan bir kavramdir. Devran'a gore sdylemi
belirleyen temel faktorler kisinin ideolojisi, yagsam bigimi, ileti aracinin kendisi, ileti aracinin

ideolojik yapis1 ve hedef kitlenin karakteristik 6zellikleridir (Devran, 2010:118).

Soylem {izerine yapilan tartigmalar ayn1 zamanda gergeklik kavraminin tartigilmasia neden
olmustur. Dil ile i¢ ice olan sdylem dilin seffafligin1 azaltan ve dilin anlam yiikiinii
derinlestiren bir ara¢ olarak karsimiza c¢ikar. S6zen'e gore sdylemin kesfinden sonra, artik
evrensel gergeklik yoktur; gergeklik vardir. Gergeklik sdylemler ve sdylem icinde insa edilen
seydir. Her sOylem bir gerceklik insasidir ve dolayisiyla, artik sdylemlere tekabiil eden
gergeklikler s6z konusudur ( 2017:9).

Haberin sdylemiyle aktarilmak istenen ideolojiyi saptamak i¢in ideolojinin de tanimlanmasina
ihtiya¢ vardir. Gazete, televizyon ve radyo gibi kitle iletisim araglarinda farkli ideolojiler
egemen oldugu ve toplumsal olaylarda bu ideolojilere gére konum alindig1 ve yayin politikasi
olusturuldugu goriiliir. Van Dijk ideolojilere sadece fikirler sistemi olarak gormez. Ona gore
ideolojiler temel algilama cergeveleri olup belli grup tutumlarini organize etmekte ,
gdzlemlemekte ve kontrol etmektedir. ( Akt. Devran, 2010: 18). Ideoloji gerek islevi gerek
yapist itibariyle hem siyasette hem de basinda olusturulmak istenen diisiinceler biitiiniinii
ifade eder. Devran ideolojiler algisal islevleri oldugunu, ideolojiler dis diinyanin nasil
algilanacag {izerinde etkili oldugunu sdyler (2010: 18). Ideoloji dis diinyay1 algilama,
anlamlandirma , kategorize etme konusunda belirli yol haritalar1 ¢izmekte ve bu yol
haritalarindan hareketle kalip diisiinceler ortaya ¢ikarmaktadir. Kisilerin tutumlari, hayati
algilayis bigcimlerini, ve olaylar karsisindaki tepkilerini sinirlayan ve sekillendirilen ideolojiler

siyaset veya medya kurumlar1 tarafindan islevsel bir bagvuru araci olarak goriilmektedir.



Ideolojinin 6zellikle medya ve siyaset sahnesinde etkili kullanilmasinin sebebi, olusturulmak
istenen fikirler yoluyla toplumun etki altinda tutulmasidir. Halka aktarilan ideolojiler
toplumun bazi1 kesimleri tarafindan "hazir digiince" olarak kabul edilmekte ve
benimsenmektedir. Devran, ideolojilerin belli grup tutumlarin1 organize ettigini ve
yonlendirdigini bu tutumlarin ise kisisel kanaatlerin olusmasinda kullanilabildigini ve bu

kisisel kanaatlerin bir metin veya konusma iginde ifade edildigini sdyler (2010: 19).

Medya ve iktidar iliskileri, giiciin hangi yollarla medyada sunulan igerikleri eleyip sunulmaya
uygun olanlar1 sectigi, marjinal diislincelerin nasil kenara itildigi ve egemen ¢ikar ¢evrelerinin

ise nasil mesajlarini halka kolayca ulastirma imkani1 sagladigi ile ilintilidir (Cayc1. 2016:88).

Akca'ya gore ideoloji, toplumsal pratikler yoluyla igsellestirilir ve yeniden iiretilir, dil ise en
onemli toplumsal pratiklerden biridir. Olay ve nesnelerin nasil adlandirildiklari, hangi
sifatlarla sunulduklari, olumlu ya da olumsuz degerler atfedilmesi dil dolayimiyla gergeklesen

ideolojik yansimalardir. (2009:83).

2. ideoloji, dil ve anlam iliskisi

Dil, ideoloji, anlam ve fikirleri tasiyan, farkli kullanimlar1 ile topluma ¢esitli anlamlar ileten
bir aragtir. Dilin kullaniminda secilen her sozciik, ciimle, ciimle yapilar1 bir mesaj tasir.
Soylem ve dilin ustaca kullanimi ile genis halk kitlelerinin diisiincelerine niifus edilmesi,

bireylerin farkli yonlerde ikna edilmesi s6z konusu olmaktadir.

Hayatin her alaninda iletisimsel bir ihtiya¢ olarak kullanilan dil, biinyesinde bir¢ok farkli
anlam barindirabilmekte ve baz1 ideolojik bakis acilarimi yerlesik fikirler haline
getirebilmektedir. Akga'ya gore olay ve nesnelerin nasil adlandirildiklari, hangi sifatlarla
sunulduklari, olumlu ya da olumsuz degerler atfedilmesi dil dolayimiyla ger¢eklesen ideolojik
yansimalardir. Bu ideolojik belirlenimler ya da etkilenimler, ¢ogunlukla dil kullanima

yerleserek dogallasir ve ideoloji gériinmez hale gelir (2009: 83).

Kitle iletisim araglarinda kullanilan dilin, tek bir habere atfedilen onlarca farkli anlam ve
haberlerin sunumundaki farklilik dilin ideolojiyi yansitma kapasitesini ve kullanim
cesitliligini gosterir. Yaratilmak istenen diislince toplum nezdinde fikir uyandirmasi, kabul

gormesi i¢in dile gizlenmis ideolojik mesajlar ile iktidarin iistiinliigliniin devami saglanir.



3. Haberde kullanilan ideolojik filtre ile gercegin yeniden insasi

Diinyada meydana gelen binlerce olay c¢esitli medya kuruluslarinda farkli soylemlerle ele
aliir. Medyanin potansiyel giicliyle ekonomik ve kiiltiirel farkliliklara bagl olarak insanlarin
haberleri farkli sekillerde degerlendirdikleri ve bunun sonucunda da farkli birey ve

toplumlarda farkli ideolojilerin yerlestigi goriilmektedir.

Kar amaci giiden medya kuruluslart hem reklam verenlerin amaglarina hem de medya
sahiplerinin para kazanma ihtiyaglarina uygun hareket etmek zorundadir. Medyanin kar amaci
giiden ticari yap1 haline gelmesi medya ile iktidar arasindaki bagimlilig1 da arttirir. Tokgoz'e
gore medyanin toplumsal kurum olarak kapitalist ekonominin genel gecer kurallarina uymasi

zorunludur. ( 2006: 34).

Medyanin diline yapilan miidahale sadece ekonomik gerekcelere sahip degildir. Iktidarlar
toplum iizerinde hakimiyet kurma araci olarak da medyay1 kontrol altinda tutma ihtiyaci
hissederler. Kitlilere fikirlerin empoze edilmesi ve kalici ideolojilerin olusturulmasina hizmet

eden en 6nemli ara¢ medyadir.

Haber iiretiminde kullanilan baghk, sozciik, climle ve fotograflar yansitilmak istenen
ideolojinin izlerini tasir. Medyada haber yaziminda etkili olan tiim dis ¢evre miidahaleleri
haberde yazilan dogruyu bi¢imlendirir. Siyaset ¢evreleri, medya patronlar1 ve editdrler bilgi
iretimine miidahale ederek insanlarin diisiincelerini etkilemeye c¢alismaktadirlar. Gergegin
haber seklinde yeniden insa edilmesi ideolojik bir girisimdir (Ozerkan , 2002: 70). Haberde
aktarilan gergegin hangi boyutlarla aktarildigi, disarida birakilan 6geler, 6zellikle vurgulanan
kisimlar ideolojik tercihleri gosterir. Haber esasta gercekligi inga eder, ancak "gercegi" ilettigi
iddiasindadir, ideolojik roliinii gizler ( Arik, 2009: 247). Ger¢ege medya yoluyla ulastigini
sanan okuyucu aslinda karsisinda kurgulanan bir gerceklik bulmakta ve ona inanmaktadir.
Medya, olay ve durumlara genel yaklasiminda, toplum acgisindan, neyin "olagan" neyin

"olagandis1" olduguna karar vermektedir( Ozerkan, 2002: 70).

Baski ve miidahaleler ile secilen malzemeyi yansitan medya toplumun yonlendirilmesinde
onemli 6znelerden biri haline gelir. Medya sundugu gercekler kadar sunmadig1 ve gizledigi
gerceklerde de sorumludur. Medyanin toplumsal etkisi gz oniine alindiginda sunulmayan,

g0z ard1 edilen gergeklerin daha sonra daha trajik boyutlara ulastig1 gortilmektedir.



Medya toplumlarin anlam diinyasini sistematik bir sekilde degistirebilme, eskilerin yerine
yenisini koyabilme yetenegine sahiptir. Tabular, kalipyargilar medyanin elinde bulundurdugu
kuvvet ve haber giicliyle yikilabilir ya da bu durumun tam tersi olarak zihinlerde daha ¢ok yer
edinebilir. Tarih boyunca gergeklesen onemli olaylar ve doniim noktalarinda medyanin
yadsimnamaz bir rolii olmustur. Medyanin mesaj aktariminda yansiz olmasi, yalnizca bir arag
konumunda olmasi, imkansiz gibi goriinmektedir. Medya, dili stratejik olarak kullanarak,
ideolojilerin yeniden bi¢imlendirilmesinde 6nemli rol oynayan etkenlerin bagsinda gelmektedir

(Ozerkan, 2002:71).

Medya araciligl ile kurgulanan gercgeklik iktidarlarin  siizgecinden gegirilerek Kkitlelere
ulastirilir. Iktidarlar bu yolla hem genis kitlelere hitap edebilmekte, hem halk iizerinde halkin
kendi istegi disinda dogrudan biiyiik etkiler olusturabilmektedir. Siyasal iktidarlar
varliklarinin ve gii¢ iktidarlarinin devam i¢in halkin destegine muhtagtir. Bu destege medya
yoluyla olusturulan gerceklik biiyiik 6l¢iide katki saglar. Girgin'e gore (2002:27) temel ilke
olarak, haberlerde tam bir nesnellikten s6z etmek miimkiin degildir. Ciinkii iletisimin
biitiiniinde bir ikna boyutu bulunmaktadir. Medyada glindem igerisinde yer alan metinler

gazetecilerin elinden ¢ikan degisime ugramis yeniden olusturulmus gercgekliklerdir.

Walter Lippmann, 1920 yilinda yaptigi calismalarda, 6zellikle haberle gergegin ayni olmadiginin
altin1 ¢izmistir. Lippmann'a gére haber toplumsal kosullarin ya da durumun aynasi da degildir. Giincel
haberlerin o giinkii olaylarin temsili bir dokiimii sayilmayacagini, olup bitenlerin ¢ogunu gazetecilerin
gormezden geldiklerini vurgulayan Lippman ayni zamanda haberin okurlara ulagincaya dek cesitli
miidahalelere ugradigimin altim ¢izmistir. Nitekim haberde tam nesnellik saglanamadigi, iceriklere
miidahalede bulundugu, manipiilasyonlara yol acildigi, yanlis yaklasimlarla baz1 olaylarm goz ardi

edildigi de bir gergektir.(akt. Biilbiil, 2001:110) .

(Cagdas insan i¢inde bulundugu iilke ve diinyada olup bitenler hakkinda bilgi sahibi olma
gereksinimi duyar. Ancak kitlelere haberler, degerlerin aktarimi ve ikna etme asamalar ile
birlikte kirpilmis, degistirilmis bicimde aktarilir. Medyada neyin haber olacagi, neyin nasil ele
alinacagl gazetecilerin kisisel degerlerinin, medya patronlarinin ve siyasal iktidarlarin
miidahalesine kadar birgok etkiye acik bir alandir. Haberler; kisisel onyargilar, ¢ikarlar ve
siyasal tercihlerce yapilir. Bu da gerceklerin dogru bigimde aktarilmamasina ve ¢arpitilmasina

neden olmaktadir (Capli, 2002:81). Okuyucu veya izleyiciye aktarilan ger¢ek gercegin kendisi



olmaktan cikarak kurgulanmis bir gerceklige doniisiir. Editorler tarafindan gesitli amag ve

gerekcelerle kirpilan haber medya organinin kurgusundan ¢ikmis yeni bir "iriindiir".

Geleneksel normlar cergevesinde "olaya" iliskin olan ve "olay" olgusundan bagimsiz
degerlendirilemeyen haber, anlamlandirma siirecine girdiginde olay ile olan iliskisinin
yani sira ekonomik, siyasal ve ideolojik pratiklerin eklemlendigi bir toplumsal yapiyla
birlikte iktidar iliskilerinin de g6z 6niinde bulunduruldugu sonradan "icat" edilmis bir
metin formuna biirtinmektedir. Dolayisiyla haberin anlamlandirma asamasi ya da yapim
surecinde yeniden icat edilmekten kaynaklanan bir kurgu durum s6z konusudur

(Yurdigiil, 2011: 13-14).

Haberin hitap ettigi kesime ve toplumsal yapiya gore sekillendirilen gergek, insanlara
tamamiyla uzak olay ve bilgilerden degil gerceklikle baglantili ve inandirici unsurlarla
kurgulanir. Basinda neyin nasil ve ne kadar betimlenecegi karari, piyasada tiiketici tercihiyle
belirlenir. Haberin olusmasina etkin olan piyasa bilgilerin sunumunu da belirler
(Girgin,2002:248). Medya diliyle iiretilen kaliplar ve daha 6nce glindeme gelmis ¢esitli haber
sekilleri okuyucunun zihninde gerceklige inanma konusunda daha az siipheye yer veren
boliime yerlesir. Zihnin daha o6nce gordiigli ve tecriibe ettigi gerceklige inanmasi
muhtemeldir. Medya aracilig ile olusturulan 6nyargi ve kaliplasmis ifadelerle meydana gelen

olaya kars1 orta tavir belirlenir.

Haberlerde kisiler, kurumlar veya eylemler belli sozciiklerle etiketlenir. Ornegin,
ozgurliik savunucusunu, diktatér basbakan, kahraman Tiirk plisi, algak teroéristler,
vatanperver sofor, namuslu vatandas, isbirlik¢i gazeteci, ajan provokator... Haberlerde
yer alan kisilerin ya da aktorlerin etiketlendirilmesindeki temel amac¢ onlarin belli

kategorilere ve siniflara sokulmalaridir. (Devran,2010:133)

Editoriin ekonomik ve siyasi amaglar giiderek kaleme aldig1 haber i¢indeki suglayict veya
yiiceltici ifadeler, bu ifadelerle daha once pek ¢ok karsilasmis okuyucuya tanidik ve
"giivenilir" gelecektir. Ornegin yanli bir politika ile verilen protesto haberinde gdstericiler
cogunlukla asayisi bozanlar olarak tanimlanir bu tanimlama okuyucunun aklina daha 6nceden
de yer edinmis bir tanmimlama olarak, zihinde zorlama veya siiphe olmadan kabul edilir.
Ozellikle halkin giivenligi ve refahini ilgilendiren haberlerde belirli gii¢ odaklarmna atfedilerek

yapilan haberler halk tarafindan daha "normal" karsilanir. Bu tiir olaylarda polisin kullandig1



siddet veya gostericilerin karsilastigi orantisiz giic medya eliyle yansitilmak istenen
gercekligin carpitilmasi ile okuyucu tarafindan "olmasi gereken Ozellik" olarak goriiliir.
Insanlar uzun yillar boyunca medyada gérmeye alisik olduklar1 yargilara kars: arastirma ve
O0grenme diirtiilerini kaybetmis ve kurgulanan gercege inanmaya hazir hale gelmislerdir.
Insanlarin farkl1 ideoloji ve diisiincelere sahip olmalarinda medya tarafindan ydnlendirilen

gercegin oldukga biiyiik bir etkisi vardir.



Sonug¢

Medyanin {rettigi gergeklik bir siire sonra bireyde yerlesmis bir ideolojik fikre veya
diisiinceye dontisebilir. Dolayisiyla burada hem yeniden iiretilen bir gerceklik hem de
insanlarin  ideolojik  yaklagimlarindan iz birakmasi beklenen gizlenmis anlamlar
bulunmaktadir. Uretilen gergeklik, herhangi bir olayda asil gercekligin bir kismimin kirpilmis
veya degistirilmis versiyondur. Bu yilizden ortaya ¢ikan kurgulanmig gergeklik beraberinde
getirdigi yeni ideoloji ve fikir olusturma siirecinde okuyucuya saglikli bilgi kaynagi

sunmamaktadir.

Haberde editor tarafindan kaleme alinan ifadelerdeki dislayict veya asagilayict ifadeler

kaliplasmis yargi sinirlarinin daha kalin ¢izgilerle ¢izilmesine neden olmaktadir.

Gergeklik yineleme, dolayimlama, kategorize etme, izleyici lizerinde otorite kurma ve
kaliplasmis belirli dilsel sdylem pratikleriyle desteklenerek yeniden iiretilmekte ve bu haliyle
izleyici / okur karsisina sunulmaktadir (Yurdigiil, 2011: 16-17). Bir haberde biz ve 6tekine
iliskin ideolojik yiikleme yapilirken bizim olumlu, dtekinin ise olumsuz s6z ve eylemi One
cikarilmakta; bizim olumsuz, 6tekinin ise olumlu olan s6z ve eylemi azimsanmakta veya

gormezden gelinmektedir (Devran, 2010,126).

Haberde yerlestirilmek istenen ideolojiye gore olumlu taraftaki kesime pozitif anlamlar
yiiklenirken diger tarafa da negatif cagrisimlar olan anlamlar ve atiflar kullanilmaktadir.
Haberde seckin kesimin temel yargi ve isteklerine uyumlu hale getirilen, buna karsilik
otekilestirilen tarafa yonelik uzaklastiric1 ifadelerle iiretilen gergeklik haberde gizlenen
ideoloji ile birlikte homojen hale gelebilir. Haberdeki gerceklik icerisine katilan birgok yeni
unsurla birlikte okuyucuya karsisina ¢ikar. Haberin govdesinde toplumsal tepkiler, resmi
ideoloji, gorlislerine bagvurulan uzman otoriteler gibi unsurlar da eklenince ayrisma bu sefer
daha yogun olmakta ve gercek ile haber birbirinden tamamen ayri1 iki kavram durumuna

diismektedir (Yurdigiil, 2011:22)

Okuyucu medya yoluyla kendisine iletilen gercegi kendi perspektifinde ve yasam deneyimi
cercevesinde goriir ve degerlendirir. Gergek hayatta zihinde islenen kodlarla, haberle aktarilan
kurgunun gercege yakinligt veya "olusturulmus gerceklik" anlamlandirilir ve
kategorizendirler. Bu durumda gercek ozellikle bireylerin kendi yasam deneyimlerindeki

olasiliklara gore degerlendirilir ve yasamdaki neden-sonug iliskisiyle birlikte insan
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davraniglarinin  nasil olabilecegi gibi sorulara, Kkiiltiirel ve ger¢ek hayatta edinilen
deneyimlerle cevap aranir (Yurdigiil, 2011:14-15).

Empoze edilen oOnyargt ve kaliplarla, kurgulanan gergeklik kisilerin dis diinyay1
anlamlandirma asamasinda goreceli bir gerceklik cercevesi olusturur. Okuyucu bu cerceve
icinde kendisine yansitilmak istenen ideolojiler ile kendi yasantisindan edindigi tecriibelerin
ortak {irlinli olarak inandig1 gergeklerle kamuoyu hakkinda bilgi sahibi olduguna inanur.
Gazete ve televizyon gibi kitle iletisim araglar iirettikleri haber ve enformasyon kaynaklari ile
kamuoyu olusum siirecinde 6nemli bir rol oynamaktadirlar. Kamuoyu i¢in bir tiikketim araci
olan medyada iiretilen sOylemler genis kitleleri etkilemekte ve sdylem pratikleri eylem
pratiklerine doniismektedir. Medya organlarinda halka yansitilan haberde kullanilan dil ve
aktarilan ideoloji ile kamuoyunda olumlu veya olumsuz bir diisiince olusturmak artik
medyada yiiriitiilen dogal bir siire¢ olarak ele alinmaktadir. Ozellikle Tiirkiye gibi giindemi
her gilin degisen bir ililkede medya eliyle olusturulan bu siire¢ giderek daha da

normallesmektedir.

Medyada islenen haberlerde asil gergek ve verilmek istenen ideolojik mesaj harmanlanmis bir
bicimde yer almakta ortaya c¢ikan "degistirilmis gercek" de tiiketicilere sunulmaktadir.
Medyanin ayakta kalmak icin ihtiya¢ duydugu maddi destek ile basin ve siyaset arasindaki
iliski medyada ele alinan haberlerde yansitilan gergegi etiketlemektedir. Haber {iretim
stirecinde medya kurulusu sahiplerinin ideolojileri, bu kisilerin siyasi baglantilari, egemen
giiciin aktarmak istedigi soylem etkili olmakta ve haberler ideolojilerin gizlenmis oldugu

metinler olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Toplumun bazi kesimleri arasindaki catigmalar, yasanan siyasi krizler veya tarih boyunca
stiregelen diigmanliklar medya eliyle {iiretilen sdylemler ile donem donem ya daha cok
biiyiimekte ya da azalmaktadir. Medyanin kamuoyu iizerindeki etkisi géz oniine alindiginda
siyaset ve basin arasindaki iliskinin kodlar1 daha c¢ok belirginlesmekte iki kurumunda
varliklarinin devamu igin birbirlerine ihtiya¢ duydugu gozlemlenmektedir. Thtiya¢ duydugu
gelirlerle medya organlar1 da artik ekonomik kaygi duyan ticari yapilanmalar haline gelmis bu
da siyasilerin veya baskin giiciin basin iizerindeki etkisini artirmigtir. Bu ilisgki medya
organlarinda haberin sunus seklini de etkilemekte ve aym olay farkli gazetelerde yansitilan
ideolojiyi sekillendirmektedir. ideoloji ve medya etkilesimi sonucunda olusturulan sdylem ile

kamuoyu algis1 yonetilmekte ve sekillendirilmektedir.
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