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KURESELLESME: UZAKLIGIN OLUMU

OZET

Kiiresellesme, iilkeler arasindaki sinirlarin  ortadan kalkmasma ya da
azalmasina sebep olmustur ve basta ekonomi olmak iizere Diinya iizerindeki tiim
unsurlar etkilemistir. Cok uluslu firmalar iktisadi olarak sinirli kaynak ile sinirsiz
karlar elde etme, devletleri de siyasi, kiiltiirel ve sosyolojik olarak tanitim, sempati
kazanma, varliini, giiciinii ve lilkesini gosterme amaci; ¢ok uluslu firmalar1 ve hatta
devletleri kendi politikalarin1 gelistirerek Diinya’ ya niifuz etme sonucuna

goturmustur.

Temel olarak diinyadaki ekonomik degismelerin sonucu olarak ortaya g¢ikan
kiiresellesme, kiiresellesmenin ihtiyaci olarak pazarlamanin ortaya c¢ikmast,
pazarlama stratejilerinin de kac¢inilmaz ve en biiylik aract olarak da reklam
sektorlinlin asir1 hizla biiylimesi, reklami; uluslararasi pazarlamanin vazgecilmez bir

unsuru, kiiresellesme amacinin da en 6nemli araci haline gelmesine neden olmustur.

Anahtar kelimeler: kiiresellesme, reklam, Diinya, firma, devlet, pazarlama
ABSTRACT

Globalization caused to disappear or be decreased of the boundaries between
countries and influenced every factors of the world notably economy. Multinational
companies and governments developed their policies to penetrate to the world since
make unlimited profits, politics power, cultural and sociological publicity, earn

sempaty and to show wealth, power and their countries.

Constitutively, as a result of economic changes in the world revealed
globalization, showing up of marketing as a need of globalization, overgrowth of
advertisement industry coz of being biggest tool of the marketing strategies; caused
to become irreplaceable factor of the international marketing and essential tool of the

objective of globalization.
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Giris

Ihtiyaglar insanhigin var olmasiyla ortaya ¢ikmustir. insanligin gelismesi
ihtiyaglarinin da artmasina neden olmustur. Thtiyaglarinin artmasi kisilerin otonom
ihtiyaglarmi bile karsilayamaz hale getirmis ve bu ihtiyac1 karsilayacak baska
insanlara ihtiya¢ duymaya baslamis ve en ilkel anlamda ekonomik iligkilerin
dogmasina sebep olmustur. Zamanin hizla ilerlemesi ihtiyaclari ve ekonomik
iliskileri daha da biiyiik hale getirmis bu arada niifusun da artarak artmasi kendi sahip
oldugu kaynaklarin gittikge artan kendi ihtiyaglarim1 bile karsilayamaz hale
getirmistir. Sirasiyla bireylerden ailelere, kabilelere, avci ve toplayict toplumlara,
tarim toplumlarina sonra kir toplumlarina daha sonra da 19. ylizyila kadar siiren
geleneksel toplumlara sonra sanayilesme ile sanayi toplumlarina dogru toplumsal
dontigiimlere sebep olan da ihtiyag olgusundan bagka bir sey degildir. Ekonomik
akimlarin dogmasi gelismesi ve degismesi de bu ihtiya¢ sarmalinin bir sonucudur.
Kaynaklara sinirli olarak sahip olan birey ya da toplumlar karsilikli olarak ihtiyaclari
degis-tokus etmesi ile trampa ekonomisinin dogmasi, trampa ekonomisinin de
zorluklar1 “para” gibi ortak bazi ekonomik arag ve degerlerin ortaya ¢ikmasina sebep
olmustur. Artik ihtiyaglarin karsilanmasinin 6tesinde bu “para” ya sahip olmak
aractan Ote bir amag haline gelmistir. Ciinkii ekonomik olarak para amaca ulasmada
en Onemli aragtir. 19. yiizyil ve Sanayi Devrimi ekonominin biiyiimesine ve
insanlarin gelirlerinin artmasma neden olmustur. Ihtiyaclar artmis, bu da iiretimi
arttirmayr gerektirmistir. Teknik gelismelerle iiretim kiiclik firmalardan biiyiik
firmalara kaymistir. Makinelesme, seri ve kitle {iretime gegilmesiyle tiretilen mallar
standartlasmaya baslamis ve bunun sonucu olarak da farklilastirma geregi ortaya
cikmistir. Farklilasma da pazarlamaya gereksinimi ile markalasmaya yol agmuistir.
Teknoloji ile birlikte iletisim araglarinin artmasi ve gelismesi diinyayr kiigiik bir
pazar haline getirmistir. 20. yiizy1l ile reklam firmalar ve {iretim yapanlar igin
vazgecilmez pazarlama araci haline gelir. Reklam biitceleri artar ve yontemler
geligir. Sektor haline gelir ve reklam ajanslar1 kurulmaya ve sayilar1 hizla artmaya
baslar. Kiiresellesme 0zellikle ekonomik duvarlarin ortadan kalkmasi ve diinyanin
“global bir koy” haline geldigi ifadesi son 20 yildir siklikla kullanilmaktadir.
Kiiresellesme yasantimizin artik olmazsa olmaz birer pargasi haline gelmistir ya da

bizi kiiresellesmenin bir parcasi haline getirmistir. Elimizdeki bir kalemin, telefonun



ya da ictigimiz bir igecegin diinyanin hangi iilkesinde iiretildiginden bile ¢ogu kez
habersiz bir sekilde tiiketime devam ediyoruz. Giiniimiizde 2015 yili i¢in diinya
ticaret hacmi yillik 19 trilyon dolar seviyelerine ulagmustir.® Oysa 1980’lerde bu
rakam 2,03 trilyon dolardi.? 1980°1i yillarda ekonomiye hakim olan “a¢ik ekonomi”
olgusunun dogurdugu “zamamin hiz1” bize diinyanin kiiciildiigli duygusunu
hissettirmeye baslamistir. Kiiresellesme mal, sermaye, bilgi ve tabii ki insanlarin
siyasi ve ekonomik duvarlari asan akimidir. Yerelligi kiiresellestiren en 6énemli iki
ara¢ bilgisayar ve TV gibi, iletisim teknolojileridir. Diinyanin farkli yerlerinde
yasayan ¢ok farkli insanlar ayn1 TV’de ayn1 reklam izliyor olabilir. Kiiresel sirketler
yerel pazarlara niifuz ederek kiiresel iiriinler satmak ve yerel direnci kirmak isterler,
reklamecilik bunun i¢in vazgecilmez bir silahtir. Uydu ve kablo yayinlariyla tim
diinyada ticari bir kiiltlir yayginlastirilmak istenmektedir. Buna da “kiiresel iletisim
otoyolu” denmektedir.® Kiiresel ¢cagda sermaye ve enformasyon hareketlerinin hizi
elektronik sinyalin hiziyla esit oldugunda, mesafenin alt edilmesi anlik bir sey haline
gelir ve mekan maddiligini, hareketi yavaslatma, durdurma, ona direnme ya da baska
bir yoldan kisitlama yetenegini yitirir.* “Ekonomik arag olan reklam” ulus asir1 Gnem
arz eden ve hizla yayilan bir “kiiltiirel {irtin” haline gelmistir. Reklam olgusunun
temel gorevi; tiikketim egilimlerini ortaya ¢ikarmaktir. Bunu da kitle iletisim araglari
tizerinden gerceklestirmektedir. Tiiketim egilimlerini ortaya ¢ikararak ve de tiiketime
olan egilimleri arttirarak tiiketim toplumunun devamia yonelik en Onemli arag
haline gelmistir. Yani toplumun daha ¢ok satin alma istegini arttirmak reklamin en
onemli gorevidir ve bunu da cesitli ikna yontemleri ile yapmaktadir. Onemle
belirtmek gerekir ki, reklam insanlar1 ya da toplumu ikna ederken insan yasamina ait
anlam ve degerleri de yeniden sekillendirir ya da yeniden diretir. Cilinkii reklam
insanlarin 6nceden diisiindiiklerini bildiklerini ve hissettiklerini farkli bir sekilde

anlamlandirmaya ¢aligir.

! TIM, Ekonomi Dis Ticaret Raporu,2015
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® Douglas Kellner, Theorizing Globalization, s.: 3, 1999
* Zygmunt Bauman, Liquid Modernity,1st Edition, 2000



1. Kiiresellesme Dongiisii

Diinyay1 bir ortak pazar haline getiren kiiresellesme degisik kiiltiirlere sahip
tiketicilerin zevk ve tercihleri “diinya tiiketim Kiiltiiriiniin” olusmasina ve
gelismesine yol a¢mustir. Ekonomik anlamda kiiresellesme tiretimi milli bir
aidiyetten mahrum birakarak vatansiz hale getirmistir. Cilinkii amag¢ kar
maksimizasyonudur. En disiikk maliyet ve en uygun pazar neredeyse liretim orada

olmalidir ve geri kalan teferruattir.

Diinya niifusunun artmasi, ulasim ve iletisimi kolaylastiran bilimsel ve
teknolojik gelismeler, soguk savasin sona ermesiyle planli ekonomi sistemine tabi
bircok Tlilkenin serbest piyasa ekonomisine gegmesi, uluslararasi ticareti de
artirmustir. Ancak dig ticaretin artmasi beraberinde karsilikli bagimlilik tehlikesini de
getirmektedir. Dig ticaret arttikga, bagimlilik da artmaktadir. Dis ticaretle
kiiresellesme arasinda, birbirini besleyen bir etkilesim meveuttur.” Cok uluslu
sirketler dilediklerini diledikleri sekilde, zamanda ve miktarda tretmekte ayni
zamanda bu tirettiklerine de talep esnekligini de yaratabilmektedirler. Ciinkii tiiketim
toplumunda ve kisilerde olusturduklari kiiresel kimlik buna uygundur. Klasik
ekonominin varsayimi olan Say Yasasinda oldugu gibi “her arz kendi talebini

yaratabilmektedir”. ®Yani tiiketilmesi i¢in herhangi bir seyin iiretilmesi yeterlidir.

Kiiresellesmenin ekonomik sonug¢larindan biri olarak finansal piyasalar da
kiiresellesmekte olup finansal araglar cesitlilige kavusmasi ve iletisim agmin da
biiylimesi tiim parasal degerlerin de olmas1 gerektigi yere “degerli oldugu yere” ve
de kiiresel gii¢lerin eline akmasina sebep olabilmektedir. Kiiresellesme, insanlari ve
toplumlar1 kiiresel diisiinmeye zorlamasi en basit anlamiyla demokrasi ve insan
haklar1 alaninda gelismelere de sebep olmus, giivenlik, hukuk, demokrasi, baris ve
Ozgiirliikkler artik devlet iistii devletlerarasi bir platforma tagimistir. Sadece nihai mal

ve hizmetlerin degil, ara mallarin, dogal kaynaklarin ve iiretim faktorlerinin diinyada

® DPT Raporu, 1995: 24
6 Tenekecioglu Birol Uluslararasi isletmecilik, Anadolu Universitesi, Eskisehir, s.:54,2004,



esnek dolasimi, iilkeler arasinda da siyasi ve ekonomik anlamda birbirlerine karsi

daha kirilgan olmasina sebep olabilmektedir.

Kiiresellesme, Kiiltiirel etkiler de dogal olarak dogurmustur. Ciinkii toplumlar
ya da kisiler kiiltiirel degerlerini ve yerel kimliklerini bu kimlige uygun olarak
degismeye zorlanmaktadir. Kiiresel kiiltiir insanlar arasindaki kiiltiirel farklig
azaltarak homojen bir diinya sunmaktadir. Bu da kiiltiir ve geleneklerine bagh
toplumlarda dezenformasyona neden olabilmektedir. Degerlerinde bile degisikliklere
zorlamaktadir. Kiiresellesmenin insanlig1 getirdigi noktay1 gostermek i¢in su garpici
ornegi verebiliriz; Drucker, Cin’e yaptig1 seyahatlerinden birinde bir toplantidayken
bazi yoneticilerin yarim saatligine toplantidan ayrildigini ve sonra da geri
dondiiklerini anlatmaktadir. “Niye ayrildiklarini sordum, baska bir toplantt m1 yoksa
baska misafirleri mi vardi? ‘Hayir’ dediler, televizyonda {inlii Amerikan dizisi Dallas
oynuyordu.”’ . Goriildiigii iizere kiiresellesme din, dil, irk, kiiltiir ve her tiirlii farklihk
demeden herkesi ve her seyi hedef olarak gormektedir. Kiiresellesme ulastigi her
toplumda, o toplumun kiiltirel degerlerini kullanarak Yyerellesebilmektedir.
Kiiresellesme Japonya’da farkli bir bati tarzi melez kiiltiir yaratmaya calisirken,

Tiirkiye’de baska bir bati tarzi melez kiiltiir dikte etmektedir.®

Kiiresellesme teknolojik anlamda da ¢ok onemli etkiler dogurmaktadir. Diinya
genelinde elektronik ticaret hacmi 2015 yilinda 19 trilyon dolar seviyelerine
gelmistir. Ancak bu biiylime rakamlarmin en fantastik olanini1 gergeklestiren tilke bir
zamanlarin Kapali ekonomi ama simdilerin “en agik ekonomisi haline gelen ” Cin’
dir. Cin tek basina yaklasik 3 trilyon dolar seviyelerinde elektronik ticaret hacmine

ulagsmis durumdadir.

20.ylizyilin sonlart ve 21. Yiizyilin baglartyla birlikte teknolojinin goriilmedigi
kadar hizlanmasi, 1990larda elektronik posta, faks (belgegeger), elektronik konferans

ve tabii ki mobil daha sonra akilli telefonlar ve bilgi sistemleri yadsinamayacak

! Peter Drucker, International Journal of Public Administration, s. 348-349,2000

8 Unsal, Y., Bilimsel Reklam ve Pazarlamadaki Yeri, TIVI Reklam, Istanbul,s.:58, 1984.



hacimlere varan kiiresel elektronik pazarlarin da olugmasi ve gelismesine sebep
olmustur. Bu da insanlarin oturduklar1 yerden diinyanin diger bir ucundan siparis
vermesi sonucu artik sadece birkag¢ saniyede yapilabilmektedir. Bu da zaman ve

mekan maliyetini sifira indirgeyerek kaliteye ve verime neden olmustur.

Diinya ekonomisinin artarak artan kiiresellesme egilimi, kiiresel pazarlamanin
boyut ve sekil degistirmesine sebep olmustur. Kiiresellesme, isletmeler i¢in eger yeni
bir piyasa, yeni hedef miisteriler yeni rakip ve yeni bir dil, din ve kiiltiir ise bu yeni
arglimanlara kars1 strateji ve teknikleri sunacak bolim de eger pazarlama ise
pazarlamanin da kiiresellesmesi bunun dogal sonucudur. Kiiresel pazarlama
faaliyetlerinin basarisi, farkli toplum ve gruplara ihtiyaglarina goére {irin ve hizmet
sunmak ya da iirettigi yeni mal ve hizmetlere “yeni talep” olusturmasina baglidir.
Inovasyon yani yenilikgilik ise ¢ok ciddi anlamda rekabet avantajini elde etmesine

sebep oldu.®

Kiiresellesme diinyay1 bir pazar haline getirmektedir ve bu pazarin kurallarini da
kiiresel pazara hakim olan firmalar koyabilmektedir. Yani kiiresel pazara sahip olan
firmalar yani” piyasa papa”lar1 , “piyasa dini” nin kurallarin1 diledikleri gibi koyarlar
ve tiim diinyaya kabul ettirmeye ¢alisirlar, bu “piyasa papa”larinin tek arzusu daha

fazla kardir.

2. Kiiresel Kiiltiir Araci Olarak Reklam

Kiiresellesmeyi bireyde ailede ve toplumda igsellestiren en iyi argiiman “sizin
icin” mesajin1 veren reklam bagligr altindaki tiim argiimanlardir. Reklam kavrami da
ekonomideki biiyiik dontisiimle birlikte hareket etmekte ve pozisyon almaktadir.
Cigirtkanlik seklinde ortaya ¢ikan reklam su an, hayatimizin bir pargasit haline
gelmistir.lo Ornegin Fransiz kiiltiirii denilince aklimiza kozmetik, romantizm, Fransiz

filmi denilince ask filmi geliyorsa, Italyan tarz denilince moda ve giyim geliyorsa ve

% Altinbasak Ipek, Kiiresel Pazarlama Yénetimi, istanbul, Beta Basim Yayim Dagitim, s.: 67,
2008.
19 Firlar, B.G. (2008) Reklama Rota Cizmek, Nobel Yayin Dagitim, Ankara.



bunu artik bir yasam tarzi haline getirdiyse bundan daha iyi bir reklam basarisi
olamaz. Ciinkii mevcut kiiltirin disinda yeni bir kiiresel kiiltiir kimligi

olusturmustur.

Franklin Roosevelt; “Eger hayata yeniden baslamaya imkan olsaydi,
Reklamciligi biitiin diger islere tereddiitsiiz tercih ederdim.” Diyerek reklamin
Oonemini vurgulamiglardir ki bunu ifade eden siradan biri degil ABD eski
baskanlarindan biridir. Giliniimiize baktigimizda geldigimiz noktay1 en iyi ifade eden
sozii belki de reklam psikolojisi istiine eserleri olan Robert Guerin sOylemistir;

“Teneffiis ettigimiz hava, oksijen, azottan ve reklimdan meydana gelmistir.”"*

2.1. Kiiresellestiren Reklam

Reklam diinyayr saran ve ilmik ilmik dokuyan bir agdur.12 Gelisen diinyada
teknoloji ve iletisim araglari, sinirlarin ortadan kalkmasiyla evreni etkilemektedir.
Uluslararasi reklam, parasal degeri olan ya da olmayan bir {iriinii evren lizerindeki
cografi, kiiltiirel siyasi ve ekonomik farkliliklar1 dikkate almadan evrensel olarak
tanitan reklama denir. Kiiresel reklamcilikta bir {irlin kiiresel bir {irlin olabilecek
kiiresel pazarlama teknikleri ile kiiresel stratejiler ile tanitimi yapilabilmektedir.
Reklamcilik artik ekonomik olan tiim unsurlar i¢in gereksinim duyulan bir aragtir.
Sadece nihai malin ve sadece tiiketiciye yonelik yapilan reklamlardan artik ara mal
hatta hammaddeye yonelik reklamlar tabii olarak hedef kitlede ireticiler de
bulunmaktadir. Oyle ki tiiketmek i¢in aldigimz iiriinii heniiz tiiketirken ayni {iriiniin

daha iyisini ayn1 marka yeni bir reklamiyla sizi yeniden hedef se¢ebilmektedir.

Uluslararas1 reklamciligin basarili olmasinda 6zellikle dil ve kiiltiir duvarinin
asilmasi en onemli asama durumundadir. Ciinkii hedef kitleye ulagsmada o iilkenin
dili, kiltirii ve hassasiyetleri dikkate alinmalidir. Omegin Ford Focus. Focus,
Fransizca da {i¢ kagit¢i anlamina gelmektedir. Dolayisiyla kiiresel reklamlar

yapilirken hedef kitlenin Kkiiltiirii hakkinda da detayli bilgilere sahip olmak

! Elden, Miige (2009) Reklam ve Reklameilik, Say Yay.s.:48, istanbul.
12 Wernick, Andrew (1996) Promosyon Kiiltiirii Reklam -ideoloji ve Sembolik Anlatim-
(Cev. O. Akinhay), Bilim ve Sanat Yay., Ankara.



gerekebilir. Ornegin inanglar, gelenek ve aile yapisi burada énemli parametrelerdir.
Ornegin aslinda Tiirk kiiltiirii ile higbir ilgisi olmamasmna ragmen sanki iftar
sofralarinin olmazsa olmazi temasmin islendigi Coca Cola’ nin ramazan ayinda

yaptig iftar hazirlig reklamlari gibi.13

Uluslararasi piyasanin en belirgin 6zelligi; asirt yogun rekabet ortamina sahip
olmaktir. Bu rekabet ortaminda firmalar acisindan yok olmadan hatta daha da
biiyiimesi topluluklarla baglarmni dogru ve sik bir sekilde olmasin1 saglamaktir. Ticari
faaliyetlerin temel amaci eger hayatta kalmaksa, bunu saglamanin en énemli Sl¢iitii
de parasal ve siirdiiriilebilir gelire sahip olabilmektir. Kiiresel diizeyde gelir elde
edebilmek i¢in firmalar hatir1 sayilir diizeyde reklam harcamasi yapmaktadirlar.
Goriilen sonuglar reklam endiistrisinin ne derece bilylik bir hacme ulagtigim

gérmemize yetmektedir.

Tablo " :Diinya tizerindeki farkli bolgelere gore reklam harcamalart

2006 2007 2008 2009 2010
Kuzey Amerika 183.520 | 188.415 | 194.990 | 200.271 207.570
Bat1 Avrupa 113513 ] 119.976 | 124420 | 129.770 | 135.781
Asya-Pasifik 94.719 | 102.807 | 111.534 119.001 127.916
Merkez-Dogu Avrupa | 25.799 | 31.563 | 37.041 42.628 48.424
Latin Amerika 22.638 | 26329 | 30.924 35.130 38.920
Afrika-Ortadogu 13.406 | 16.490 18.606 21.871 25.938
Diinya 453.595 | 485.580 | 517.515 548.671 584.550
Kaynak: Alparslan Ozmen; Necdet Timur, Stratejik Kiiresel Pazarlama, Efil Yayinevi, Ankara,
2009, s-349.

Yukaridaki tabloyu inceledigimizde reklam harcamalart 2006 yilinda 453.595
milyar dolardan, 2008’de 517.515 milyar dolar olmustur. Tabloda yapilan reklam

harcamalar (milyar $) ile ilgili rakamlar verilmistir."*

13 Ozcan Murat, Uluslar Aras1 Pazarlama, Turhan Kitapevi,s.:39 Ankara, 2013.

14 Ozmen Alparslan; Necdet Timur, Stratejik Kiiresel Pazarlama, Efil Yayinevi,s.:36 Ankara,
2009
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Sonuc¢

Kiiresellesme, rekabeti uluslararasi bir boyuta tagimigtir. Hem firmalar1 hem
bireyleri hem de toplumlar: siirekli degisime mecbur birakmigtir. EKonomik olarak
kit kaynak maksimum fayda varsayimiyla yasamin her boyutu her kesiti ve her

asamasinda karsimiza ¢ikmaktadir.

Ekonominin tarihsel olarak degismesi, insanlarin ve toplumlarin yasamlarinin
kiiltiirlerinin ihtiyaglarinin ve taleplerinin degismesi, ekonomi aktdrleri i¢in de yeni
yeni pazarlar ve hedef kitleler bulmasina sebep olmus ve diinya kiiresel bir pazar
haline gelmistir. Kiiresellesmenin insanlar1 getirdigi son nokta artik kitle iletisim
araglarmi etkin bir sekilde kullanip kiiresel bir pazar olan diinyada yeni talep ve

hedef kitlelerine ulagmaktir.

Insanhik degistikce, ekonomi unsurlar1 da degismis, ekonominin temel
dinamikleri degismis ve yeni argiimanlar ortaya ¢ikmustir. Ilkel ydntemlerden
modern yontemlere dogru akan bir ekonomik dongii iiretimin ve tiiketimin her
asamasinda yeni ihtiya¢ ve sonuglarin dogmasina neden olmustur. 15. yiizyilda en
ilkel yontem kullanilarak ortaya ¢ikan reklamcilik, sanayi devrimi sonrasinda hiz
kazanmig ve kiiresellesmenin ana unsurlarindan biri haline gelmistir, 6yle hizli bir
degisim yasamustir ki insanlarin ve toplumlarin degigsmesine paralel olarak bilgi ¢ag
ile birlikte boyut degistirmistir. Ornegin 20. yiizyillarin son ddnemlerine kadar
sadece nihai mallarin reklami yapilirken ancak giinlimiizde ara mallarin hatta
hammaddelerin de reklami yapilir hale gelmistir. Bir malin en diisiik maliyetle
iiretilmesi nihai malin da ara malin da kiiresellesmesine sebep olmustur. Ornegin
araba artik giinlimiizde kiiresel bir ihtiyactir. Arabanin ara mali olan benzin ya da

lastik de kiiresel bir mal haline gelmistir.

Kiiresellesme reklam sektoriiniin ilerlemesiyle sektorlerin de kiiresellesmesine
sebep olmustur. Ornegin; sinema sektdrii. ABD, diinya iizerinde sinema sektoriiniin
en onemli aktorii durumundadir. ABD bu sinema sektoriiniin iiriinii olan sinemalarla

hem ciddi anlamda ekonomik kazanimlar saglamanin yaninda kendi iilkesinin
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tarihinin ve kiltiirliniin tanitimini yaparak ve bunu benimseterek kiiresellesmenin

yerellesmesine sebep olabilmektedir.

Kiiresellesme biitiin diinyadaki insanlar1 hedef haline getirmektedir bunu sonucu
olarak da kiiresel ¢apta iiretilen tiriinler birbirini destekler nitelikte olmaktadir. Yine
sinema sektorii iizerinden 0rnek verecek olursak artik diinya da ABD filmi denince
gelismislik, 6zgiirliik, adalet ve bireyci devlet temalar1 anlasilabiliyorsa ayni sekilde
Fransiz filmi denilince de akla agk, romantizm, giyim ve kozmetik sektorii
gelebilmektedir. Ayn1 sekilde ABD sinema sektorii tizerinden 6zgiir iilke, 6zgiir ve
Ozgliveni yiiksek birey, vatandasini koruyan iilke ve ileri demokrasi temalarini
kullanarak iilkesine de sempati kazandirir. Hayaller {ilkesi olma amacina 6nemli

katkilar saglar ayn1 zamanda ciddi gelir de elde eder.

Firmalar da yerlesmek istedikleri ya da pazar paymi arttirmak istedikleri
ilkelerde de o iilkenin degerlerine uygun tanitimlarla yerellesme amaciyla daha

kalict ve uzun Omiirlii pazarlar elde etmek isteyebilmektedir.

Ekonomi arz ve talep iizerine kurulmustur. Kiiresel firmalarca arz edilen her
irlin ya da hizmet en ileri pazarlama teknigi haline gelmis olan reklamin sundugu
ikna ve satin alma giidiisii ile kendi talebini yaratmaktadir. Yani klasik iktisadin Say

Yasasi kiiresel ekonomi ve kiiresel gii¢lerce hala gecerliligini korumaktadir.

Bu calisma sonucunda kiiresellesmenin mesafeleri her bakimdan bitirdigi
zamanin ekonomik anlamda pek bir anlami1 kalmadigini séyleyebiliriz. Kiiresellesme

ile uzakligin 6liimiiniin geldigini sdyleyebiliriz.
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