1. Üniversitenin Mezuniyet töreni, bahar şenliği, üniversitemizin 20. Yılı gibi özel etkinliklerin duyuru, afiş, davetiye ve konsept çalışmalarının tasarlanması-(özel etkinliklerinin kaç adet olacağı yada ortalaması var mıdır?)
Cevap: Üniversitemizin mezuniyet töreni ve bahar şenliği her yıl standart olarak planlanır. Bu yıl üniversitemizin 20.yılı olması nedeniyle ekstra etkinlikler planlanmaktadır. Üniversitemizde pandemi öncesinde öğrenci topluluklarının veya merkezlerin yaptığı toplamda 200’den fazla etkinlik bulunmaktaydı ancak pandemi nedeniyle bu etkinlikler online ortama aktarılmış olup sayısı azalmıştır.
1. Üniversite genel tanıtım malzemelerinin (kitapçık, broşür, notluk, kalem, afiş, elektronik duyuru tasarım çalışmaları, sosyal medya için talep edilen konuda iletişim stratejisine uygun ana görselin oluşturulması, boyutlandırılması ve içerik üretimi, HTML 5 tasarım desteği, masaüstü kısa video üretim desteği (Min. 10 sn - Max. 1 dk) (içerik üretimi ve video üretiminde aylık ortalama adetleri öğrenebilir miyiz
Cevap: Genel tanıtım ve promosyon ürün tasarımlarının yanında ayrıca üniversite tanıtımına veya bir etkinliğini daha etkili anlatmasına imkan sağlayacak şekilde video içerikler istenebilir. Bu içerikler prodüksiyon ihtiyacı olmadan var olan görüntüler üzerinden veya hazır görüntüler üzerinden masa üstü üretilerek sağlanması istenecektir. Bu konuda ayrıca ajansımızın da yönlendirmesi beklenir, ortalama aylık 5 video çalışma istenebilir.
1. Sosyal medya hesapları özelinde kreatif kampanya fikri üretimi çalışmalarında hizmet alınacaktır. (Sosyal Medya İletişimlerine yönelik “Monitöring, Hesap Yönetim hizmetleri” kapsam dışında kalmaktadır.) (kaç adet kampanya oluşturulacaktır.) 
Cevap: Burada ana kampanya bir adet dış aday öğrenciye dönük olacak olup tüm sosyal medya postlarının tasarlanması ve ekstra sosyal medyanın kullanımı veya içeriğine ait fikir üretimi beklenmektedir.
1. Reklam Kampanyalarının İletişim Stratejisi belirlenecektir. Belirlenecek stratejiye göre kampanyaların reklam konsept tasarımlarının yapılması, konseptlerin tasarımların yayınlanacak reklam mecralarına göre uyarlanması, (açık hava, afiş, basın ilanı, araç giydirme, katalog, e-mailing, ve (P.O.P) basılı malzeme tasarımları vb.) P.O.P uygulamalarının malzemelerini açabilir misiniz? hangi ürünler
Cevap: Her yıl bu ürünler değişmekte olup ajansımızın bize ileteceği alternatifler arasından da seçim yapılabilir. Genel kullanımda olanları defter, kalem, takvim, ajanda, tshirt vb. ürünlerdir.
1. Reklam stratejisine ait iç görünün tespiti, kampanyanın oluşturulması, kampanyaya ait reklam mecralarının tespiti, reklam filmi senaryosunun yazılması ve tüm reklam mecralarının görsellerinin hazırlanması (post produksiyon-prodüksiyon aşamaları dahil midir? Reklam filminde sadece senaryomu oluşturulacaktır)
Cevap: reklam filminde sadece senaryo istenmektedir. Prodüksiyon için tahmini bütçe ayrıca ajanstan istenir.
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