İstanbul Ticaret Üniversitesi 2023 Tanıtım Filmi Brief

Amaç:

İstanbul Ticaret Üniversitesi’nin tanıtım faaliyetleri kapsamında TV, internet ve diğer görsel mecralarda yayınlanması amacıyla tanıtım filmi çekim işidir. Çekilen bu film ile üniversitenin ön plana çıkacak özelliklerini net bir şekilde ortaya koyarak, tanınırlığının ve marka değerinin arttırılması beklenmektedir. 

Öğrencilerimizin, mezunlarımızın ve akademisyenlerimizin izlerken gurur duyacağı bir hikâyeye sahip olmakla birlikte, üniversite değerinin ön plana çıkacağı, aday öğrencilerin dikkatini çekecek ve onlara hitap edecek senaryoya sahip bir film yapılması hedeflenmektedir.

Amacımız, Üniversitemizin var olan imkânlarını ön plana çıkartarak marka değerini yükseltmektir. Özellikle aday öğrencilerin ihtiyaçlarına cevap verecek nitelikte bir tanıtım filmi çekilmelidir. Buna göre aday öğrencinin en çok merak ettiği hususların başında gelen ulaşım kolaylığı, kampüs imkânları, derslikler, akademisyenler, sosyal faaliyetler, çalışma alanları, sosyalleşme, iş ve staj olanakları ile istihdam edilebilme güveni, iş dünyası ile sürekli gelişen ilişkiler gibi konuları anlamlı bir kurgu ile mikro düzeyden makro düzeye geçiş yaparak anlatmalıdır. Filmin, “yalın bir şekilde kampüs hayatına başlayan öğrenci, donanımlı bir şekilde mezun olur” fikrini güçlendirecek bütüncül bir hikâyesi olmalıdır. Örneğin, ders ve sosyal yaşam arasında bağlantı kurulmalıdır. Ayrıca “yenilikçi, çağcıl, ülkesini seven, dünyaya açık öğrenciler yetiştirmektedir” fikrinin altı çizilmelidir.

Hedef Kitle:

Lisans Aday Öğrenci: 17-20 Yaş, Kadın-Erkek, Bölgesel (İstanbul %80, Büyük Şehirler %10, Diğer %10), Üniversite sınavına girmeye hazırlanan, Kolej veya Anadolu Lisesi Öğrencisi, Sinemaya giden.
Lisans Ebeveyn: 45-65 Yaş, Kadın-Erkek, Patronlar, İTO Üyeleri, Kitle (A+,A, AB, B+, B), Bölge(İstanbul %80, Büyük Şehirler %10, Diğer %10), Yıllık tatil yapan, sinema ve konser aktivitesine katılan, spor salonuna giden, dışarıda yemek yiyen.
Lisansüstü Aday Öğrenci: 24-45 Yaş, Kadın-Erkek, Beyaz Yaka, Patronlar, Kitle (A+,A, AB, B+, B), Bölge(İstanbul), Yıllık tatil yapan, sinema ve konser aktivitesi olan, spor salonuna giden, akademik hayata ilgili, lisans mezunu, kişisel gelişim ve iş yerin de yükselme konularına odaklı.

Anahtar Kavramlar:

Bu bölümde filmin bütünlüğünü sağlayacak ve güçlü marka değerini öne çıkarmak için vurgu yapılacak kavramlar listelenmiştir. Bunlar şu şekildedir:

İstanbul 
İstanbul Ticaret Odası
Vakıf Üniversitesi 
Yaşamın merkezinde kampüs 
Akademisyenler ve ders işleme 
Öğrenci Toplulukları ve sosyal sorumluluk projeleri
Kütüphane ve erişim kolaylığı
İş dünyasına yakınlık ve bağlantı
Staj kolaylığı 
Güncellenen müfredat 
Burslar 
Kurumsal iş birlikleri (İTO, Teknopark)
Erasmus ve uluslararası iş birlikleri
Mavi diploma 
Çağdaş, yeniliklere açık
Teknoloji
Girişimcilik

Yaklaşım: 

1. Kısa ve öz ifadelerle güçlü net bilgiler vermek.
2. Dikkat süresini aşmamak ve merak uyandırmak.
3. İhtiyaçlardan ziyade imaj üzerinde duracak senaryo ve görseller kullanmak.
4. Umut verici ve rahatlatıcı bir üslup ile anlatım sağlamak  (Müzik, ses, kurgu vs.). 
5. Yaratıcı ve bütüncül bir kurgu
6. Sürükleyici bir anlatı
Tema / Önerme: 

Seni, dünyanın kültür başkenti olan İstanbul’da 22 yıllık tecrübesiyle bilimin, teknolojinin, iş dünyasının, kültür ve sanatın merkezinde olmaya davet ediyoruz. 

Tarihçe:

Türkiye’nin en eski vakıf üniversitelerinden biri olan Üniversitemiz, 2001 yılında eğitim hayatına başlamıştır. İstanbul Ticaret Üniversitesi, dünyanın ikinci büyük odası olan İstanbul Ticaret Odası’nın 141 yıllık geçmiş ve birikimiyle, iş dünyasının içinde, güçlü akademik yapısıyla en saygın eğitim kurumları arasında yerini almıştır. Öğrencilerimizi eleştirel düşünen, yenilikçi, vizyoner ve erdemli birey olarak hayata hazırlamak için çalışıyoruz. 

Üniversitemiz, öğrencilerimizin mesleki donanıma sahip, teori ve pratiği hayatın gerçeklerinden kopmadan bütünleştiren evrensel bir eğitim almasında büyük rol oynamaktadır. İstanbul Ticaret Üniversitesi’nin farkı, girişimci öğrenci yetiştirme kapasitesidir. Bu sürecin her aşamasını, Üniversitemizin kurucusu İstanbul Ticaret Odası’nın katkı ve destekleriyle planlıyor ve uyguluyoruz. 

İstanbul Ticaret Üniversitesi;

· 22 yıllık tecrübesi, 
· 141 yıllık birikimi ile,
· Uluslararası geçerliliği olan Mavi diploma ile, 
· İstanbul’un kalbinde yaşayan Sütlüce ve Küçükyalı kampüsleriyle,
· Üniversitemizin ve İstanbul Ticaret Odası’nın vermiş olduğu çeşitli burs imkânlarıyla,
· İş dünyasının içinde kurumsal yapısıyla,
· İTO’nun desteği ve gücü ile kariyer planlama yolculuğunda sağladığı gönüllü ve zorunlu staj imkânlarıyla,
· Bilgiyi Ticarileştirme Merkezi sayesinde girişimci öğrenci desteğiyle,
· 6 Fakülte, 1 Meslek Yüksekokulu, 1 Hazırlık Okulu, 5 Enstitüsü ile,
· 20 bini aşkın mezunu ve 9 binin üzerinde öğrencisiyle,
· 300’ün üstünde uzman akademisyeniyle,
· Teori ve pratiği birleştiren 70’in üstünde uygulama alanı ile,
· Teknopark İşbirliği sayesinde uygulamalı eğitim desteği ile, 
· 3.123 metrekare alana kurulu 510 oturma kapasiteli kütüphanesi ve gece okuma salonu, 19 özel çalışma odası ile,
· 50’nin üzerinde öğrenci topluluğu, 200’ün üstünde öğrenci topluluğu etkinliğiyle, 
· Erasmus kapsamında 27 Avrupa ülkesi ve 200’ün üstünde Avrupa üniversitesiyle yapılan anlaşmayla, 
· Çeşitli yaşam alanları ve spor alanlarıyla,
Seni iş dünyasına ve hayata hazırlayacaktır. Hayallerin ve projelerin Üniversitemizin desteğiyle hayat bulacaktır.
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Not: Alıma ilişkin sorularınızı kfidan@ticaret.edu.tr adresine 10.03.2023 tarihine kadar iletebilirsiniz.

