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MARKAMIZ

istanbul Ticaret Universitesi, istanbul Ticaret Odasi Egitim ve Sosyal Hizmetler Vakfi tarafindan 2001
yilinda kurulmus olup biinyesinde 6 fakiilte (insan ve Toplum Bilimleri, isletme, Hukuk, iletisim,
Miihendislik, Mimarlik ve Tasarim), ingilizce Hazirlik B&limii ve 2 enstitii (Ticaret ve Finans Enstitiis,
Lisansusti Egitim Enstitlisii) ile arastirma ve uygulama merkezleri yer almaktadir. Universitemiz, 73
ogrenci ile basladigi egitim-6gretim hayatina 9 binin lzerinde 6grencisi ve 300’e yakin akademisyeni
ile devam etmektedir.

HEDEF KiTLEMiZz

Lisans Aday Ogrenci: 17-21 Yas, Kadin-Erkek, Bdlgesel (istanbul %80, Biiyiik Sehirler %10, Diger %10),
Universite sinavina girmeye hazirlanan, Kolej veya Anadolu Lisesi Ogrencisi, Sinemaya giden

Lisans Ebeveyn: 45-65 Yas, Kadin-Erkek, Patronlar, iTO Uyeleri, Kitle (A+,A, AB, B+, B), Bolge(istanbul
%80, Buylk Sehirler %10, Diger %10), Yillik tatil yapan, sinema ve konser aktivitesine katilan, spor
salonuna giden, disarida yemek yiyen

Lisansiistii Aday Ogrenci: 24-45 Yas, Kadin-Erkek, Beyaz Yaka, Patronlar, Kitle (A+,A, AB, B+, B),
Bolge(istanbul), Yillik tatil yapan, sinema ve konser aktivitesi olan, spor salonuna giden, akademik
hayata ilgili, lisans mezunu, kisisel gelisim ve is yerin de yikselme konularina odakl.

BRIEF AMACI

istanbul Ticaret Universitesi 6n lisans, lisans ve lisansiistli programlarinin dijital medya plani ve
reklamlarinin yapilarak kayit oranlarinin arttiriimasi, marka bilinirligi ve tercih edilebilirliginin
gelistirilmesi isidir.

ISTANBUL TICARET UNIVERSITESI HAKKINDA

istanbul Ticaret Universitesi, istanbul Ticaret Odasi Egitim ve Sosyal Hizmetler Vakfi tarafindan 2001
yilinda kurulmus olup biinyesinde 6 fakiilte (insan ve Toplum Bilimleri, isletme, Hukuk, iletisim,
Mihendislik, Mimarlik ve Tasarim), ingilizce Hazirlik Bolimii ve 2 enstitii (Ticaret ve Finans Enstitiis,
Lisansustl Egitim Enstitlisii) ile arastirma ve uygulama merkezleri yer almaktadir. Universitemiz, 73
ogrenci ile basladigi egitim-6gretim hayatina 9 binin Gzerinde 6grencisi ve 300’e yakin akademisyeni
ile devam etmektedir.

Diinyanin kiiltiir baskentlerinden biri olan istanbul’'un énde gelen semtlerinden Siitliice ve Kiigiikyal’da
konumlanan yerleskelerimizde bilimsel ve teknolojik gelismelere paralel egitimin yani sira kiltlr ve
sanat faaliyetleri ile kiiresel Olcekte arastirma yapabilme imkanlari bir aradadir. Tirkiye'nin ve
diinyanin en biyik ve kokli Ticaret Odalar’ndan biri olan istanbul Ticaret Odas’’nin varlig,
Universitemizi tercih eden her bir 6grencinin mesleki donanima sahip, teoriyi ve pratigi hayatin
gerceklerinden kopmadan bitinlestiren evrensel bir egitim almasinda biyik rol oynamaktadir.

ingilizce egitim yapilan bélim sayisi siirekli artan tniversitemizde, tamami ingilizce gerceklesen alti
bolimiin yani sira bes béliimde ingilizce destekli 6gretime devam etmektedir. Bdylece 6grencilerimizin
kiiresel yonli deneyim kazanacaklari bir egitim modeli uygulamaya konulmustur. Uluslararasi bir



Universite olma yolunda ilerlerken imzalanan isbirligi anlasmalari ¢ercevesinde hayat bulan Erasmus,
ogrencilerimizin ve akademisyenlerimizin uluslararasi tecriibe kazanmalarina imkan sunmaktadir.

Basarinin 6dillendirildigi 6grenci odakli bir sehir Universitesi olarak 6grencilerimizin sosyal hayattan
kopmadan 6grenim gormeleri ve Universiteden aldiklari gigle gurur duyulacak sosyal sorumluluk
projelerine imza atmalari baslica zenginliklerimizden birisi olmustur.

Akademik bilgi, birikim ve tecriibenin yani sira istanbul Ticaret Odasi’nin kurumsal destegini de alarak
blyliyen Universitemiz, 6grencilerine sadece uluslararasi gegerliligi olan bir diploma degil, ayni
zamanda sehrin icindeki kampls yasamiyla, is hayatinin network imkanlariyla ve akademik yonli
tecrlibenin bulustugu egitim ortamlarinda standartlari yiiksek bir gelecek vaat etmektedir.

KAMPANYA TARIHLERi | MEKANLARI | MECRALARI

Lisans iletisim Kampanyasi Tarihleri: Mayis— 01.03.2026
Lisansusti iletisim Kampanyasi Tarihleri: Mayis —01.03.2026
Kampanya Mecralari: Dijital Medya Mecralari

KAMPANYA DAHILINDE AJANSTAN BEKLENENLER

Var olan biutgeler icerisinde ajansa verilen dokiimanda yer alan bdlimlere ait kontenjanlari
doldurmaktir. Bu anlamda gerekli olan hedef kitleye ulasmak igin yapilacak calismalar ve bu
¢alismalarin iceriginin nasil olmasi gerektigi ile ilgili detaylar istenecektir.

Reklam calismalari sirasinda rakip analizleri ve rakip anahtar kelimelerinin tamamini iceren 6n rapor
Ajans tarafindan Universiteye sunulacaktir.

Lisans ve lisansiistii dijital reklamlarda Ajans Universite adina gerekli hedeflemeleri Universite ile
istisare ederek yapacaktir.

Ajans, Google ile yapilacak ¢alismalarda Universite bélimlerine ait anahtar kelimelerin belirlenmesi ve
girisi, metinlerin Universite ile istisare ederek olusturulmasi, rakip analizinin yapilmasi ve linklerinin
girilmesi gibi calismalari bizzat yuritecektir. Hesaplara UTM baglantisi olusturulacaktir.

Sosyal medya icinde yapilacak tiim reklamlarin yayinlanmasi ve bu alanda projeler tretilmesi
beklenenler arasindadir.

Ajans, Universiteye tim yonetim hesaplarinin kontrol yetkisini vermekle yiikiimli olacaktir. Ajans,
Google, sosyal medya ve diger takibi yapilan tiim mecralarin reklam yoénetim panel bilgileri hususunda
Universiteyi yetkilendirecektir.

Universitenin hedefledigi kitleye ulasmak icin gerekli gorilen mecralarin tespiti, projelerin
olusturulmasi, Ulniversiteye sunulmasi ve gerekli medya satin alimlarin tamaminin yapilmasi
beklenmektedir.

Google ve Sosyal Medya disinda satin alimi yapilacak mecralar ile ilgili mecralar ile ilgili veriler
Universiteye sunulmasi ve dogru alan olduguna yonelik veriler mecra iginde kesinlikle olmalidir.

Ajans, haftalik is takip ve calisma raporunu haftanin ilk giinii Universiteye sunarak diizenlenecek bir
toplanti ile mecralarin performans degerlendirmesinin yapilmasini saglayacaktir.



Tiim mecralarda yayinlanacak olan Universite reklamlarinin yayinlanmasi, mecra ile iletisime gecilmesi
ve reklama ait raporun sunulmasi hususunda Universiteye hizmet verecektir.

Universitenin hedefledigi kitleye ulasmak icin gerekli gorilen mecralarin tespiti, projelerin
olusturulmasi, Universiteye sunulmasi ve gerekli satin alimlarin tamaminin yapilmasi beklenmektedir.



