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istanbul Ticaret Universitesi 2025-2026 Egitim - Ogretim Donemi Kreatif
Ajans Konsept Bilgilendirme Dosyasi

MARKAMIZ

istanbul Ticaret Universitesi, istanbul Ticaret Odasi Egitim ve Sosyal Hizmetler Vakfi tarafindan
2001 yilinda kurulmus olup biinyesinde 6 fakiilte (insan ve Toplum Bilimleri, isletme, Hukuk,
iletisim, Miihendislik, Mimarlik ve Tasarim), 1 Meslek Yiiksekokulu, ingilizce Hazirlk Bélimi
ve 2 enstitl (Lisansistl Egitim EnstitlisQ, Ticaret ve Finans Enstitis() ile arastirma ve uygulama
merkezleri yer almaktadir. Universitemiz, 73 dgrenci ile basladigi egitim-6gretim hayatina 9
binin Gzerinde 6grencisi ve 300’e yakin akademisyeni ile devam etmektedir.

HEDEF KIiTLEMIZz

Lisans Aday Ogrenci: 17-20 Yas, Kadin-Erkek, Bélgesel (istanbul %80, Biiyiik Sehirler %10,
Diger %10), Universite sinavina girmeye hazirlanan, Kolej veya Anadolu Lisesi Ogrencisi,
Sinemaya giden

Lisans Ebeveyn: 40-65 Yas, Kadin-Erkek, Patronlar, iTO Uyeleri, Kitle (A+,A, AB, B+, B),
Bolge(istanbul %80, Biiyiik Sehirler %10, Diger %10 ), Yillik tatil yapan, sinema ve konser
aktivitesine katilan, spor salonuna giden, disarida yemek yiyen

Lisansiistii Aday Ogrenci: 24-45 Yas, Kadin-Erkek, Beyaz Yaka, Patronlar, Kitle (A+,A, AB, B+,
B), Bélge (istanbul), Yillik tatil yapan, sinema ve konser aktivitesi olan, spor salonuna giden,
akademik hayata ilgili, lisans mezunu, kisisel gelisim ve isyerinde yiikselme konularina odakli.

Kurum ici hedef kitle : On lisans, Lisans, yiiksek lisans ve doktora dgrencilerimiz, akademik

ve idari personelimiz

Kurum disi hedef kitle : Lisans, ylksek lisans ve doktora egitimine hazirlanan aday 6grenciler,
Ortadgretim Kurumlari (devlet okullari ve 6zel okullar, dershaneler), fikir liderleri, yerel
yonetimler ve STK’lar, genel kamuoyu ve medya

BiLGILENDIRME DOSYASININ AMACI

istanbul Ticaret Universitesi’nin tanitim faaliyetleri kapsaminda, hedeflenen faaliyet
programlari cercevesinde, Programlari Yiiritme Makami sifatiyla temsil eden istanbul Ticaret
Universitesi'nin belirtilen nitelikli 6grencilerin Universiteyi tercihi ve doluluk hedeflerine
ulasilmasi amaciyla, konsept ve kampanya tasarimi gelistirilmesi, Geleneksel ve Dijital medya
reklamlari yapilarak kayit oranlarinin arttirilmasi, marka bilinirligi ve tercih edilebilirliginin
gelistirilmesi isidir.

iSTANBUL TiCARET UNIVERSITESi HAKKINDA



istanbul Ticaret Universitesi, istanbul Ticaret Odasi Egitim ve Sosyal Hizmetler Vakfi tarafindan
2001 yilinda kurulmus olup biinyesinde 6 fakiilte (insan ve Toplum Bilimleri, isletme, Hukuk,
iletisim, Mithendislik, Mimarlik ve Tasarim), 1 Meslek Yiiksekokulu, ingilizce Hazirhk Bolimii
ve 2 enstitl (Lisansistl Egitim Enstitlisd, Ticaret ve Finans Enstitisi) ile arastirma ve uygulama
merkezleri yer almaktadir. Universitemiz, 73 6grenci ile basladig egitim-6gretim hayatina 9
binin lzerinde 6grencisi ve 300’e yakin akademisyeni ile devam etmektedir.

Diinyanin kiiltiir baskentlerinden biri olan istanbul’un énde gelen semtlerinden Siitliice ve
Kuglikyal'da konumlanan, (2025-2026 Egitim 06gretim donemi itibariyla Emindni
Yerleskesi'nde de hizmet vermesi planlanan) yerleskelerimizde bilimsel ve teknolojik
gelismelere paralel egitimin yani sira kiltlr ve sanat faaliyetleri ile kiiresel 6lgekte arastirma
yapabilme imkanlari bir aradadir. Turkiye’nin ve dinyanin en blyik ve kokli Ticaret
Odalar’ndan biri olan istanbul Ticaret Odasr’'nin varligi, niversitemizi tercih eden her bir
O0grencinin mesleki donanima sahip, teoriyi ve pratigi hayatin gergeklerinden kopmadan
bitlinlestiren evrensel bir egitim almasinda buliyik rol oynamaktadir.

ingilizce egitim yapilan bélim sayisi sirekli artan (niversitemizde, tamami ingilizce
gerceklesen 9 bélimiin yani sira 3 béliimde ingilizce destekli 6gretime devam etmektedir.
Boylece 6grencilerimizin kiresel yonli deneyim kazanacaklari bir egitim modeli uygulamaya
konulmustur. Uluslararasi bir Universite olma vyolunda ilerlerken imzalanan is birligi
anlasmalari gercevesinde hayat bulan Erasmus ve Orhun degisim programlari 6grencilerimizin
ve akademisyenlerimizin uluslararasi tecriibe kazanmalarina imkan sunmaktadir.

Basarinin odillendirildigi 6grenci odakli bir sehir Universitesi olarak 6grencilerimizin sosyal
hayattan kopmadan 6grenim gormeleri ve Universiteden aldiklari gligle gurur duyulacak sosyal
sorumluluk projelerine imza atmalari baslica zenginliklerimizden birisi olmustur.

Akademik bilgi, birikim ve tecriibenin yani sira istanbul Ticaret Odasi’nin kurumsal destegini
de alarak bilytyen Universitemiz, 6grencilerine sadece uluslararasi gegerliligi olan bir diploma
degil, ayni zamanda sehrin icindeki kampis yasamiyla, is hayatinin network imkanlariyla ve
akademik yonli tecriibenin bulustugu egitim ortamlarinda standartlari yliksek bir gelecek vaat
etmektedir.

KAMPANYA TARIHLERI | MEKANLARI | MECRALARI

On Lisans, Lisans iletisim Kampanyasi Tarihleri: 1 Temmuz — 10 Agustos 2025

Lisansuisti iletisim Kampanyasi Tarihleri: 1 Haziran — 10 Eyliil 2025

Kampanya Gorsel Mekanlari: Sttliice, Kiiclikyal ve Eminodni Yerleskeleri

On Lisans, Lisans Mecralar: TV, Gazete ve Acik Hava (Billboard, Gaintboard, Modyo TV vb
mecralar, Megalight, Direk Reklam, Pano, Alinlik, Raket, Otobis duraklari, Otobis Giydirme,
Dijital Acik Hava Ekranlaro)

Lisansustli Mecralar: TV, Gazete ve Acik Hava (Billboard, Gaintboard, Modyo TV vb mecralar,
Megalight vb) Metro turnike ve afis panolari

On Lisans ve Lisans Dijital iletisim Kampanyasi Tarihleri: 10 Haziran 2025— 01 Mart 2026
Lisansiisti iletisim Kampanyasi Tarihleri: 1 Haziran 2025 — 01. 03. 2026

Kampanya Mecralari: Dijital Medya Mecralari

istanbul Tercih Fuari Mekani: istanbul Kongre Merkezi



Tanitim Tercih Glinleri Kampanya Tarihleri: 22 Temmuz 2025- 8 Agustos 2025
KAMPANYA DAHILINDE AJANSTAN BEKLENENLER

Var olan bitceler icerisinde ajansa verilen dokiimanda yer alan bolimlere ait kontenjanlarin
nitelikli 6grencilerle doldurmaktir. Bu anlamda gerekli olan hedef kitleye ulagsmak igin
yapilacak ¢alismalar ve bu galismalarin igeriginin nasil olmasi gerektigi ile ilgili detaylar
istenecektir.

Tim mecralarda yayinlanacak olan Universite reklamlarinin yayinlanmasi, mecra ile iletisime
gecilmesi ve reklama ait raporun sunulmasi hususunda Universiteye hizmet verecektir.

On lisans, Lisans ve lisansusti dijital reklamlarda Ajans Universite adina gerekli hedeflemeleri
Universite ile istisare ederek yapacaktir.

Universitenin hedefledigi kitleye ulasmak icin gerekli gériilen mecralarin tespiti, projelerin
olusturulmasi, Universiteye sunulmasi ve gerekli satin alimlarin tamaminin yapilmasi
beklenmektedir.

KAMPANYA STARETEJiSi VE KONSEPT OLUSTURMA, UYGULAMA

1. Universitenin iletisim stratejisinin belirlenmesi, belirlenecek strateji cercevesinde
dogru tasarim ve uygulamalarla mesajlarin hedef kitleye ulastiriimasidir.

2. Tanitim ve Tercih Doneminde Universitemizin doluluk oranlarini arttiracak ve marka
algisini olumlu yonde degistirecek calismalarin gergeklestirilmesidir.

3. Ajansin Universite yetkililerine sunmak Uzere hazirlayacagl ¢alismalarda verilecek
mesajlarin etkili, kisa ve 0z olacak sekilde kurumu temsil etmesi ile beraber
Universitemizin kurumsal butinlGgind, imajini ve durusunu en iyi sekilde temsil
etmesi gerekmektedir.

4. Ajans tarafindan hazirlanacak kampanya stratejisine istinaden 0On lisans, lisans ve
lisanslistl aday 6grenciye ulasmak amaciyla; motto ¢alismasi, sosyal medya video ve
gorsel icerik onerileri gelistirilmelidir.

5. Radyo spotu, podcast gibi 6neriler de sunulmalidir.
6. Tanitim dénemi konsept tasarimi, medya plani 6nerisi, reklam proje 6nerisi, brosir
calismalari, tanitim ve tercih giinleri, istanbul tercih fuari outdoor ve indoor tasarim

giydirmeleri hazirlanmali ve uygulanmalidir.

7. Outdoor reklam alan tasarimlari ve dijital medya gorselleri hazirlanmali ve
boyutlandiriimahdir.



8. Tanitim ve Tercih ddneminde Sitliice, Kiiciikyali ve Emindnii Yerleskeleri ile istanbul
Tercih Fuarinda kurulacak tim stantlar, karsilama alanlari, backdroplar, yelken, dubal
bayrak, bu mekanlarin yani sira Kadikoy yurt binasina branda gibi tanitim materyalleri
ile tim bunlarin kurulum ve sékiim sureglerinin gerceklestiriimesidir

9. Tanitim ve Tercih giinlerinde tanitim hizmetinin amacina ulasmasi icin aday
ogrencilere ve velilere yonelik verilebilecek diger ajans hizmetleridir



	Kurum dışı hedef kitle : Lisans, yüksek lisans ve doktora eğitimine hazırlanan aday öğrenciler, Ortaöğretim Kurumları (devlet okulları ve özel okullar, dershaneler), fikir liderleri, yerel yönetimler ve STK’lar, genel kamuoyu ve medya

