ISTANBUL TiCARET UNIVERSITESI
KREATIF ILETiSiM STRATEJiSi, KAMPANYA KONSEPT TASARIMI VE
SAHA UYGULAMA HiZMETLERi iHALE SARTNAMESI

1.iISTANBUL TiCARET UNIVERSITESIi HAKKINDA
istanbul Ticaret Universitesi, istanbul Ticaret Odasi Egitim ve Sosyal Hizmetler Vakfi tarafindan 2001
yilinda kurulmustur. Universite biinyesinde 6 fakiilte (insan ve Toplum Bilimleri, isletme, Hukuk,
iletisim, Muhendislik, Mimarlik ve Tasarim), 163 Béliim, Meslek Yiiksekokulu, ingilizce Hazirlik B&limi
ile 2 enstitl (Lisanststu Egitim Enstitlisl ve Ticaret ve Finans EnstitUsi) ve 15’i askin arastirma ve
uygulama merkezleri bulunmaktadir.

Yiksek Ogretim Kalite Kurulu (YOKAK) tarafindan 5 yil siireyle tam akreditasyon alan 6 {iniversiteden
biri olan Universitemiz, egitim-6gretim hayatina 73 6grenci ile baslamis; bugiin 28 bini askin mezunu,
9 bini askin 6grencisi ve 350’yi askin akademisyeni ile faaliyetlerini stirdiirmektedir. Diinyanin en
dnemli ve en giizel sehirlerinden biri olan istanbul’un merkezi semtleri Siitliice, Kiigiikyali ve
Emindni’nde konumlanan yerleskelerimizde; bilimsel ve teknolojik gelismelerle uyumlu egitim
olanaklarinin yani sira kiiltir ve sanat faaliyetleri ile kiiresel 6lgekte arastirma imkanlari bir arada
sunulmaktadir.

144 yilik gegmisi ve 800 bini agkin tyesiyle diinyanin en buyulk ve koklu ticaret odalarindan biri olan
istanbul Ticaret Odasi’nin destek ve himayeleri ile her 10 mezunumuzdan yaklasik 8 nin aktif is
hayatinda olmasi, Gniversitemizi tercih eden 6grencilerin mesleki donanim kazanmasinda ve teorik
bilgiyi uygulamayla btlnlestiren evrensel bir egitim almalarinda dnemli bir rol oynamaktadir.
Universitemizde ingilizce egitim verilen béliim sayisi her gecen giin artmakta olup, tamami ingilizce
egitim veren 9 balimiin yani sira 3 bélimde ingilizce destekli 6gretim sirdiiriilmektedir. Bu sayede
ogrencilerimize kiiresel 6lgekte deneyim kazandirmayi hedefleyen bir egitim modeli uygulanmaktadir.

Uluslararasi bir tGniversite olma hedefi dogrultusunda imzalanan is birligi anlasmalari kapsaminda
yurdatulen Erasmus ve Orhun degisim programlari, 6grencilerimize ve akademisyenlerimize
uluslararasi deneyim kazanma firsati sunmaktadir. Basarinin 6dillendirildigi, 6grenci odakli bir sehir
Universitesi olarak; 6grencilerimizin sosyal yasamdan kopmadan 6grenim gérmeleri ve Universitemizin
sagladigi imkanlarla topluma deger katan sosyal sorumluluk projeleri gelistirmeleri tesvik
edilmektedir.

Akademik bilgi, birikim ve tecriibenin yani sira istanbul Ticaret Odasi’nin kurumsal destegiyle
gelisimini strdlren Universitemiz; 6grencilerine yalnizca uluslararasi gegerlilige sahip bir diploma
sunmakla kalmayip, sehir merkezindeki kampus yasami, is diinyasiyla glgli ag baglantilari ve nitelikli
akademik ortamlarin bir araya geldigi ylksek standartli bir gelecek vaat etmektedir.

2.iSIN TANIMI
Bu sartname; Universite’nin ana marka kimligine, hedeflerine, kampanya konseptine, motto ve
hedeflerine uygun; ana markamiz, alt markalarimiz, i¢-dis ve paydas iliskilerimize yonelik
iletisim stratejilerini olusturmak, bu stratejileri hayata gegirmek, dijital ve geleneksel medya,
actk hava uygulama mecralarini ve araglarini belirlemek, bu mecralara uygun ilgili konsept
tasarimlarini ve igerik tretimlerini hazirlamak, produksiyon gekimleri ve video igerik tGretimlerini
yapmak, retmek ve tanitim tercih dénemlerinde yerleskelerimizde ve istanbul Tercih Fuar’inda
gerceklesecek etkinlik ve programlardaki tiim saha operasyonlarini, mekan ve stant
uygulamalarini kapsar.



3. KULLANILAN TERIMLER VE KISALTMALAR:
Bu sartnamenin uygulanmasinda;

Universite  :istanbul Ticaret Universitesi
istekli : ihaleye teklif veren tedarikgi / hizmet sunucusu
Yiiklenici : Uzerine ihale yapilan ve sdzlesme imzalanan istekli

4. TARIH VE YER:
4.1 Teklifler Universite’ye kapali teklif usulii ile sunulacaktir.

a. Tekliflerin sunulacag yer: istanbul Ticaret Universitesi Sitliice Yerleskesi / Satin Alma
Midurligi / Ornektepe Mah. imrahor Cad. No:88/2 Beyoglu- istanbul

b. Son teklif verme tarihi: 18.05.2026
Son teklif verme saati: 09.00

d. lislerin sonlanma tarihi ve siiresi: Sozlesmenin imzalanmasiyla baslar ve sézlesmenin
imzalanma tarihinden itibaren 1 (bir) yil sireyle devam eder.

4 .2Teklifler, son teklif verme tarih ve saatine kadar yukarida belirtilen yere elden verilebilecegi
gibi, iadeli taahh(tli posta, kargo veya kurye vasitasiyla da gonderilebilir. Postada
yasanabilecek olan olasi gecikmelerden Universite sorumlu tutulamaz.

5.BUTCE, FATURALANDIRMA VE ODEME
5.1. Bu sartname ile satin alinacak kreatif iletisim stratejisi, kampanya konsept tasarim ve saha

uygulama hizmetlerinin toplam tutari 6.400.000.-TL (alti milyon dort yiiz bin Tirk Lirasi) +
KDV’yi gegmeyecektir.

5.2. Toplam biitceyi arttirma veya azaltma yetkisi Universite’ye aittir.

6. TEKLIF VEREMEYECEK OLANLAR:
5.1. Asagida sayilanlar dogrudan veya dolayli ya da alt yiklenici olarak, kendileri veya bagskalari
adina higbir sekilde teklif veremezler;

a. 4734 ve 4735 sayili Kanunlarla diger kanun ve kanun hikmiinde kararnameler geregince
gecici veya surekli olarak kamu ihalelerine katilmaktan yasaklanmis olanlar ile 3713 sayili
Terorle Miicadele Kanunu kapsamina giren suglardan ve organize suglardan dolayr hikiimlu
bulunanlar.

b. ilgili mercilerce hileli iflas ettigine karar verilenler.

c. Idarenin alim yetkilisi kisileri ile bu yetkiye sahip kurullarda gérevli kisiler.

d. idarenin teklife konu isle ilgili her tirli alim islemlerini hazirlamak, yiriitmek,
sonuglandirmak ve onaylamakla goérevli olanlar.

e. (c) ve (d) bentlerinde belirtilen sahislarin esleri ve Uglinci dereceye kadar kan ve ikinci
dereceye kadar kayin hisimlari ile evlatliklari ve evlat edinenleri.



f. (c), (d) ve (e) bentlerinde belirtilenlerin ortaklari ile sirketleri (bu kisilerin yonetim
kurullarinda gorevli bulunmadiklari veya sermayesinin %10'undan fazlasina sahip olmadiklari
anonim sirketler harig).

g. 4734 sayili Kanunun 53’linci maddesinin (b) fikrasinin 8 inci alt bendi geregince alinacak
Bakanlar Kurulu Karari ile belirlenen yabanci Glkelerin isteklileri.

h. istanbul Ticaret Universitesi Miitevelli Heyeti Uyeleri ve birinci dereceden akrabalari.

i. Istanbul Ticaret Odasi meclis ve/veya komite tiyeleri, istanbul Ticaret Odasi Sosyal Hizmetler
Vakfi mutevelli heyeti tyeleri ve bunlarin birinci dereceden akrabalari.

5.2.idare biinyesinde bulunan veya idare ile ilgili her ne amagla kurulmus olursa olsun vakif,
dernek, birlik, sandik gibi kuruluglarla bu kuruluslarin ortak olduklari sirketler bu alima
katilamazlar.

5.3. Ayrica teklife konu alimla ilgili danismanlik hizmetlerini yapan Yikleniciler bu ise teklif
veremezler. Bu yasak, bunlarin ortaklik ve yonetim iliskisi olan sirketleri ile bu sirketlerin
sermayesinin yarisindan fazlasina sahip olduklari sirketleri icin de gegerlidir.

7. TEKLIF HAZIRLAMA GIDERLERI
Tekliflerin hazirlanmasi ve sunulmasi ile ilgili biitiin masraflar isteklilere aittir. istekli, teklifini
hazirlamak igin yapmis oldugu higbir masrafi Universite’den isteyemez.

8. SARTNAMEDE DEGISIKLIK YAPILMASI
8.1. Teklif istendikten sonra sartnamede degisiklik yapilmamasi esastir. Ancak, tekliflerin
hazirlanmasini veya isin gergeklestiriimesini etkileyebilecek maddi veya teknik hatalar
veya eksikliklerin Universite tarafindan tespit edilmesi veya Universite’ye yazili olarak
bildirilmesi halinde, sartnamede degisiklik yapilabilir.

8.2. Sartnamede degisiklik yapilmasi nedeniyle tekliflerin hazirlanabilmesi igin ek siireye
ihtiyag duyulmasi halinde Universite, satin alma tarihini erteleyebilir. Erteleme
suresince, yeni teklif istenmesi ya da mevcut tekliflerin revize edilmesi mimkinddr.

9. SATIN ALMANIN iPTAL EDILMESI
9.1. Universite tarafindan gerekli gériilen veya sartnamede satin almanin yapilmasina
engel olan ve dizeltilmesi mimkin bulunmayan hususlarin tespit edildigi hallerde,
satin alma iptal edilebilir. Bu halde verilmis olan butiin teklifler reddedilmis sayilr.

9.2. Satin almanin iptal edilmesi nedeniyle isteklilerce Universite’den herhangi bir hak
talebinde bulunulamaz.

10. TEKLIFLERIN HAZIRLANMASI VE SUNULMASINA iLiSKiN HUSUSLAR
istekliler teklifini gésteren fiyatlari ve bunlarin toplam tutarlarini Tiirk Lirasi olarak ekte
sunulan teklif formunu doldurmak sureti ile vereceklerdir. S6zlesme konusu isin 6demelerinde
de bu para birimi kullanilacaktir. istenen belge ve ek bilgilere teklif mektubunda yer
verilmelidir. Teklif mektubunda, teklif edilen fiyatlar rakam ve yazi ile agik¢a yazilmahdir. Fiyat
Teklifi ve isbu sartname, teklif veren sirketin temsil ve ilzama yetkilisi tarafindan
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imzalanmalidir ve kaselenmelidir. Bu kapsamda, teklifte;

a)

b)

c)

d)

e)

f)

g)

h)

j)

k)

o)

isbu sartnamenin tamamen okunup kabul edildiginin belirtiimesi,
Teklif edilen bedelin rakam ve yazi ile birbirine uygun olarak agik¢a yazilmasi,
Kazinty, silinti, dizeltme bulunmamasi,

Tirk vatandasi gergek kisilerin Tiirkiye Cumhuriyeti kimlik numarasinin, Tirkiye’de
faaliyet gosteren tizel kisilerin ise vergi kimlik numarasinin belirtilmesi,

Teklif mektubunun ad, soyadi veya ticaret unvani yazilmak suretiyle yetkili kisilerce
imzalanmis ve kaselenmis olmasi,

Teklif vermeye yetkili oldugunu gosteren; teklif verenin gergek kisi olmasi halinde noter
tasdikli imza Beyannamesi, tiizel kisilik adina teklif verilmesi halinde sirketi temsil ve ilzama
yetkili olundugunu gésteren noter tasdikli imza Sirkiileri kopyasi bulunmasi,

Kesinlesmis vergi borcunun bulunmadigina dair yazili beyaninin bulunmasi,

Mevzuat geregi kayith olunan Ticaret ve / veya Sanayi odasi veya meslek odasi belgesi ile vergi
levhasinin birer 6rnegi,

Teklif mektubu, bir zarfa konulduktan sonra zarfin Gzerine teklif veren firma veya sahsin ismi,
teklif verdigi konu agikga yazilip, zarf kapatildiktan sonra, zarfin kapanan kismi da teklif veren
tarafindan imzalanmahdir.

Yapilacak olan teklifler KDV harig olarak sunulacak ve ayrica teklif igerisinde KDV’nin harig
oldugu belirtilecektir.

Odemeler her ayin sonunda mutabakat dosyasi hazirlanarak yapilir. Bu dosya Ajans tarafindan
hazirlanir ve Universiteye génderilir. Universitenin onayindan sonra Ajans tarafindan fatura
kesilir. Fatura kesim tarihinden itibaren en ge¢ 45 (kirk bes) giin icerisinde Universite
tarafindan 6deme yapilir.

Firmanin egitim sektoriinde tecriibesi varsa, daha dnce hizmet vermis oldugu kurumlara ait
referanslarini (ilgili kurumda yetkili kisilerin telefon bilgisi ile e- mail bilgisi) Universite ile
paylasacaktir.

Firma Universite yetkililerine firma gecmisi ve calismalari ile ilgili portféy sunacaktir.

Firmanin yonetim kurulu tyeleri ve kurucusu hari¢ olmak izere minimum 5 (bes) ¢alisani olmasi
gerekmekte olup bu durumu ispatlar nitelikte belgeyi/belgeleri Universiteye ibraz etmesi
gerekmektedir.

Universite, bu hizmete iliskin teklif veren ajans/ajanslari ihale oturumu sonrasi 3 (ii¢) is giini
icerisinde sunum yapmalari amaci ile Sitllce Yerleskesine davet edecektir. Ajans yapacagi
sunum toplantisina bu sartnamede belirtilen ve ek olarak yayimlanan brief dosyasindan
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istifade ederek kendi vizyonu ve planlamasini yapmis sekilde hazirlikh gelmek ve sunumunu
yapmakla yiikiimlidir. ihale sonucu, tim siireglerin (ihale, teklif verme, konkur sunumlari gibi
asamalar) tamamlanmasi akabinde netlesecek ve ilgililere duyurulacaktir.

p) Istekliler fiyat tekliflerinin ekinde Teknik Sartnamede yer alan tiim maddeleri iceren
sunumlarini Universite icin tasarlayacaklari iletisim stratejileri kapsaminda hazirlayacaklardir.

11.iSE AIT TEKNiK OZELLIKLER VE YUKLENICINiIN SORUMLULUKLARI

10.1.

10.2.

10.3.

10.4.

10.5.

10.6.

10.7.

Universite tarafindan sézlesme siiresi kapsaminda talep edilecek is ve islemlere ait tiim
detaylara bu sartnamede yer verilmistir. Burada belirtiimesi unutulmus veya belirtilmemis
diger detay, husus ve isler ek listede (Kreatif lletisim Stratejisi Kampanya Konsept Tasarimi
Teklif Dosyasi) belirtilmistir. Ylkleniciler her iki dokiimani dikkate alarak galisma yapacaktir.
Eksik, miikerrer veya aciklamaya muhtag hususlari netlestirmek icin Kurumsal iletisim Daire
Baskanligi ile iletisime gecilecektir. (Her iki dokiimanda da belirtiimeyen ama siireg
icerisinde ihtiya¢ duyulan bazi is kalemleri olabilir. Bu talepler genel biitce kapsaminda
kalmak suretiyle bazi is kalemlerinin iptal edilmesi veya degistirilmesi suretiyle temin
edilebilir, uygulanabilir, ¢calisilabilir.)

Universitenin ana marka kimligine, hedeflerine, kampanya konseptine, motto ve
hedeflerine uygun; ana markamiz, alt markalarimiz, i¢-dis ve paydas iliskilerimize yonelik
genel iletisim stratejilerini olusturmak, bu stratejileri hayata gegirmek, uygulama
mecralarini ve araglarini belirlemek, ilgili konsept tasarimlari kapsaminda tim dijital, agik
hava, gorsel, isitsel, yazili, materyal, promosyon, yayin vb. alanlarda tasarim ve igerik tiretim
Uretimlerini hazirlamak,

Universitenin ana iletisim stratejisi ve hedeflerine uygun tasarlanacak kampanya
konseptini alternatifli sekilde gelistirmek; konseptlerin gorsel, sozel ve isitsel
iletisim dilini olusturmak; kampanya slogani, ana mesaj ve alt mesajlari alternatifli
sekilde gelistirmek; hedef kitle segmentlerine (veliler, aday égrenciler, vd.) uygun
yaratici fikirler gelistirmek; sektor analizleri ile farkhlastirici iletisim stratejileri
olusturmak,

Universite tarafindan bildirilecek bazi kreatif icerikleri; kitap, brosiir vb. yayinlari
TR ve ING olarak hazirlamak, (Universite, farkl dillerde de ¢calisma talep edebilir.)

Universitenin hedef kitle, sektér analizlerini gerceklestirerek iletisim stratejileri gelistirmek;
karsilastirmali analiz ¢alismalari yapmak, sektor trendlerini takip ederek kampanya
degerlendirme raporu hazirlamak,

Kampanya reklam stratejisine ait i¢ gortinin tespiti, kampanyanin olusturulmasi,
kampanyaya ait reklam mecralarinin tespiti ve tim reklam mecralarinin
tasarimlarini/gorsellerini hazirlamak,

Universitenin &n lisans, lisans ve lisansiistii bdlim ve programlarinin tanitim
kampanyasi konsept tasarimlari ve uygulamalarini; genel iletisim stratejisi ve
kampanya konsepti cercevesinde Universite tarafindan bildirilen ¢alisma takvimine
bagh kalacak sekilde zamaninda hazirlamak ve uygulamak,



10.8. Tanitim ve tercih giinleri kapsaminda, Universitenin 6n lisans ve lisans
tanitimlarina yénelik Sitliice, Kiigiikyali ve Emindnii yerleskeleri ile istanbul Tercih
Fuar’inda gerceklestirilecek calismalari, mekan diizenlemeleri, mevcut fiziki
giydirmelerin (ana giris kapilari, otopark girisleri, kampiis i¢ci banko ve duvar
giydirmeleri, kampdis disi cam giydirmeleri vb.) tasarim ve uygulamalari kampanya
konseptine uygun olarak, tasarlamak, 3D gizimlerini gerceklestirmek, mekan
diizenlemelerini yapmak ve saha uygulamalarinin gergeklestirmek ve kampanya
dénemi sonunda sokimlerini yapmak, (Uygulama mekanlarina iliskin kesif
randevusu igin tanitimpazarlama@ticaret.edu.tr adresine e-posta atilmasi
gerekmektedir)

10.9. Universitenin genel iletisim stratejisi ve kampanya konseptine uygun olarak yil
icindeki 6zel giin ve haftalar (Universite tarafindan liste halinde bildirilecek), lisans
ve lisanslsti tanitim tercih ginleri, 25. yil lansmani, mezuniyet toreni, akademik
actlis téreni vb. 6zel etkinliklerin duyuru, afis, davetiye vb. grafik tasarim
tasarimlari (toplamda 20 adet) ile kisa kreatif video icerikleri (toplamda 10 adet)
hazirlamak, boyutlandirmak, (Videolar ek liste (Sartname Is Kalemleri 14. Madde
kapsaminda hazirlanacak ve oradaki sayidan diisecek)

10.10. Dijital medya ve sosyal medya kampanyalarina yénelik kreatif tasarim fikirleri
gelistirmek, icerik Uretimleri ve kampanya iceriklerini hazirlamak, (Sosyal medya
hesap ydnetimi, icerik paylasimi, yorum yénetimi ve giinliik hesap operasyonlari
kapsam disindadir ve Universite tarafindan yiiriitiilecektir.)

10.11. Tanitim tercih dénemi kampanyasi kapsaminda Universite tarafindan belirlenip
bildirilecek ve tanitim materyalleri ve yayinlarinin (kitapgik, brostr, foy, notluk,
kalem, promosyon, afis vb.) kampanya ve iletisim stratejisine uygun sekilde
tasarimlarini yapmak ve boyutlandirmak,

10.12. Genel iletigim stratejisi ve tanitim kampanya donemleri kapsaminda profesyonel
ekipman ve kurgu-montaj programlari ile masausti video icerik Gretimi yapmak;
bu kapsamda 6n lisans, lisans ve lisansisti (gliz ve bahar) kampanya dénemlerinde
ve ylil igerisinde ki 6zel glin ve programlarda kullanmak {izere toplamda;

e 50 (elli) adet kreatif reels/short video icerik tretimi (15 sn — 90 sn);

e 1 (bir) adet kreatif kampanya tanitim filmi (TR ve ING olarak ¢alisilacak ve TV

formatlarina uygun 3 (Ug) siire versiyonu olacak (15sn, 30sn, 120sn));

e 3 (lg) adet uzun tanitim/réportaj videosu Uretimi (2dk — 7dk arasinda) ve

e 2 (iki) adet 2D/3D animasyon/infografik icerigi Gretimi (30sn — 3dk arasinda);
icerikleri geleneksel medya, sosyal ve dijital mecralar ile toplu tasima ekranlarinda
yayimlanacak olgllere gore uyarlanacak yatay ve dikey formatta caligilacaktir.
(Adet ve siireler Universitenin inisiyatifine gére dedisebilir.)

10.13. Dijital medya planlama ve reklam satin alma hizmeti ile agik hava reklam
mecralarinin verimli kullanimi adina siireglere yonelik ilgili YUklenicilerin
¢alismalarinin denetimi, kampanya verimlilik analizlerini yapmak ve yénetici raporu
hazirlayarak Universiteye sunmak,

10.14. istanbul Tercih Fuari kapsaminda kurulacak stantlarin (112 metrekare) tasarimi,
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10.15.

10.16.

10.17.

10.18.

10.19.

10.20.

10.21.

10.22.

dretimi, kurulumu ve s6kiimini yapmak, (Fuar standinda led ekran kullanimi
olacaktir. Led ekran él¢iisii 4x5, indoor kalitesinde olacaktir. Universite él¢ii ve
adeti degistirebilir)

Reklam Ajansi, hazirlayacagi tiim ¢alismalari Universite’nin onayina sunacak olup,
istenilen yerlerde diizeltme ve degisiklik yapilacaktir. “Reklam goérseli, metni,
tasarim, grafik, modeller, storyboard ve/veya senaryo” icin Universite’ye yazili /
elektronik posta yolu ile bildirimde bulunulacak olup Universite tarafindan da yazili
olarak onay verilecektir.

ilgili ajans her alanda haftalik ve aylik is sonu raporu hazirlar. Bu raporlar hem
bilgilendirici hem de hak edis niteligi tasimaktadir. Bu raporlar ilgili birim amiri
tarafindan onaylandiktan sonra ajans fatura kesebilir.

Hazirlanan tim tasarim, yazil, isitsel, gorsel, video, muzik, stok icerik, illlistrasyonlar,
gizimler vb. islerin kaynak/galisma dosyalari (ai, indd, tiff, psd, pdf, eps, prproj) vb.
formatlarda taginilabilir harddiskler icinde yedeklenerek Universiteye teslim
edilecektir.

Universitenin kendi ekipleri/birimleri tarafindan cekilen/iretilen kaynak
materyalleri veya hazirlanmis igerik, video, tasarim, fotograf vb. ¢alismalar
baglaminda masalsti kurgu-montaj ve revize destegi vermek,

isbu sartname konusu hizmetler kapsaminda hazirlanan ve iniversiteye teslim
edilen bilgi, belge, tasarim ve grafikler de dahil olmak ve bunlarla sinirli olmamak
Uzere tUm materyallerin kullanma, basma, yayma, ¢ogaltma, kopyalama, dagitma,
isaret, ses veya gorintl nakline yarayan araglarla umuma iletim, isleme, temsil de
dahil olmak tGizere tim fikri sinai ve mulkiyet haklari miinhasiran ve herhangi bir yer,
siire, sayi ve icerik ile sinirl olmaksizin Universiteye aittir. istekli tarafindan
herhangi bir telif ya da baska nam altinda licret talep edilmeyecektir. istekli
disariya yaptirdigi islerde, bu tiir mali haklari, Universite’nin kullanimina sunmak
lizere isi yapandan tiimiiyle ve kosulsuz olarak devralmakla yiikiimliidiir. istekli is
tesliminden sonra 3. Kisi ve kurumlara iliskin dogan ytkiumlukleri igin
Universite’den maddi/ manevi bir talepte bulunamaz.

istekli, tiim tasarim calismalarinda ve kullandigi gérsel materyallerde yer verdigi kisi
ve kisilere iliskin, KVKK kanunu uyarinca tim ylkimliklerini yerini getirdigini kabul
ve beyan eder.

Alima iliskin sorular 17/05/2026 tarihine kadar tanitimpazarlama@ticaret.edu.tr e-
posta adresine yazili olarak iletilecek olup bu tarihten sonra iletilen sorular dikkate
alinmayacaktir.

Yiklenicinin sunacagl hizmetler; Genel kreatif iletisim stratejisi gelistirme,
kampanya konsept tasarimi, grafik tasarim hizmetleri, video kurgu ve prodiiksiyon
cekimleri (ek teklif dosyasi listesinde belirtildi), hareketli grafik ve animasyon
¢ahismalar, dijital ve agik hava kampanya reklam tasarimlari, etkinlik ve saha
uygulama tasarimlari ve uygulamalari, fuar ve stant tasarimlari ve kurulumlari,
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promosyon veya tanitim materyal tasarimlari, igerik tretimi, haftalik ve aylk
raporlama hizmetleridir.

10.23. Sartnameye konu olan tiim dijital, fiziki, basili ve baskisiz uygulamalarin, is ve islem
kalemleri/hizmetleri, adet, siire ve diger detay bilgileri ek listede (Kreatif iletisim
Stratejisi Kampanya Konsept Tasarimi Teklif Dosyasi — Sartname is kalemleri)
belirtilmistir. Sartname ile ek liste arasinda sayet bir uyumsuzluk, miikerrerlik veya
eksiklik varsa Universite ile iletisime gecilmeli dogru bilgi alinarak hareket
edilmelidir.

10.24. Yiklenici; sozlesme kapsaminda yuratilen kreatif iletisim stratejisi, kampanya
konsept gelistirme asamalarinda (materyal/stant/alan yerlesimi/fuar) vb. tasarim,
Uretim, saha uygulamasi, prodiiksiyon ve igerik tUretim siireclerinde olusabilecek
operasyonel aksakliklara karsi gerekli takip, koordinasyon ve miidahaleyi
saglamakla yukimlidir. Teknik kriz aninda Yiklenici, sorunun ¢éziimiine dair
gelismeleri ilgili ekiplere raporlamak ve ¢6ziim saglanana kadar kesintisiz destek
vermekle sorumludur. Bu siiregteki tim iletisim ve kriz yonetim stratejisi de
Yiklenici tarafindan koordine edilecektir.

10.25. Sartnameye konu olan dijital, fiziki, basili ve baskisiz uygulamalarin, is ve islemlerin
taslak teslim ve tasarim tarihleri asagidaki gibidir. (Universitenin bildirim ve onayi
ile bu tarihlerde degisiklikler yapilabilir.)

ON LiSANS — LiISANS TANITIM DONEMIi TASLAK FAALIYET TAKViMi
20 Temmuz — 10 Agustos 2026

Tercih tanitim dénemi kampanya konsept tasariminin onaylanmasi 1-10 Haziran 2026

10 Haziran 2026

Dijital icerik, reklam ve diger tim materyallerin tasarimlarinin tamamlanmasi
Jatic & ¥ 1 Temmuz 2026

10 Haziran 2026

Acik hava reklam mecralarinin tasarimlarinin tamamlanmasi
¢ 1 Temmuz 2026

istanbul Tercih Fuari stant 3D gizimleri ve tasarimlarinin tamamlanmasi

10 Haziran 2026
1 Temmuz 2026

Basili tim materyallerin (stant, promosyon, yayin) vb. tasarimlarinin
tamamlanmasi

20 Haziran 2026
10 Temmuz 2026

Video ve sosyal medya igeriklerinin periyodik teslimi

20 Haziran 2026
5 Agustos 2026

Sosyal ve dijital medya reklamlarinin baslatiimasi

10 Temmuz 2026
9 Agustos 2026

Acik hava reklam mecralari saha uygulamalarinin baslamasi (4 hafta)

6 Temmuz 2026
31 Temmuz 2026

Basili tim materyallerin teslimi ve saha uygulamalarinin tamamlanmasi

10 Temmuz 2026

Fuar stant kurulumunun tamamlanmasi ve hazir hale getirilmesi

23 Temmuz 2026

Kampds ici mekanlarin (salonlar, kiitiiphane, fuaye, bahge vb.) alanlarin

konsept dahilinde diizenlemesi/hazirlanmasi; ¢cadir, stant, backdrop, masa vb.

1-16 Temmuz 2026




uygulamalarin/kurulumlarin yapilmasi; karsilama, dinlenme alanlarinin
tasarimi/diizenlenmesi, bina i¢ ve dis giydirmelerin yapilmasi,

Kampus igi tiim is, islem, hazirlik ve uygulamalarin tamamlanmasi

1-16 Temmuz 2026

GUZ DONEMI LISANSUSTU TANITIM DONEMi TASLAK FAALIYET TAKViMi

1 Temmuz — 29 Agustos 2026

Tanitim ve basvuru dénemi kampanya konsept tasariminin onaylanmasi

10-15 Haziran 2026

Dijital igerik, reklam ve diger tim materyallerin tasarimlarinin tamamlanmasi

10-15 Haziran 2026

Acik hava reklam mecralarinin tasarimlarinin tamamlanmasi

10-15 Haziran 2026

Video ve sosyal medya igeriklerinin periyodik teslimi

15 Haziran 2026
1 Eyliil 2026

Sosyal ve dijital medya reklamlarinin baslatiimasi

20 Haziran 2026
15 Eyliil 2026

Acik hava reklam mecralari saha uygulamalarinin baslamasi (3 hafta)

27 Haziran 2026
24 Agustos 2026

BAHAR DONEMI LISANSUSTU TANITIM DONEMI TASLAK FAALIYET
15 Aralik 2026 - 29 Ocak 2027

TAKViMi

Tanitim ve basvuru dénemi kampanya konsept tasariminin onaylanmasi

25 Kasim 2026

Dijital igerik, reklam ve diger tim materyallerin tasarimlarinin tamamlanmasi | 1 Aralik 2026
Acik hava reklam mecralarinin tasarimlarinin tamamlanmasi 1 Aralik 2026

. L L . 1 Aralik 2026
Video ve sosyal medya igeriklerinin periyodik teslimi 25 Ocak 2027
Sosyal ve dijital medya reklamlarinin baslatiimasi 1 Aralik 2026

Acik hava reklam mecralari saha uygulamalarinin baslamasi (4 hafta)

14 Aralk 2026
11 Ocak 2027




