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iSTANBUL TiCARET UNIVERSITESi HAKKINDA

istanbul Ticaret Universitesi, istanbul Ticaret Odasi Egitim ve Sosyal Hizmetler Vakfi
tarafindan 2001 yilinda kurulmustur. Universite biinyesinde 6 Fakiilte (insan ve Toplum
Bilimleri, isletme, Hukuk, iletisim, Mihendislik, Mimarlik ve Tasarim), 1 Meslek
Yiiksekokulu (MYO), ingilizce Hazirlik B&limii ile 2 Enstitii (Lisanstistii Egitim Enstitisii
ve Ticaret ve Finans Enstitlisii) ve 15’i agskin arastirma ve uygulama merkezi
bulunmaktadir.

Yiiksek Ogretim Kalite Kurulu (YOKAK) tarafindan 5 yil siireyle tam akreditasyon alan 6
iiniversiteden biri olan Universitemiz, egitim-6gretim hayatina 73 6grenci ile baslamis;
bugiin 28 bini askin mezunu, 9 bini agkin 6grencisi ve 350’yi agkin akademisyeni ile
faaliyetlerini siirdirmektedir. Diinyanin en dnemli ve en glizel sehirlerinden biri olan
istanbul’'un merkezi semtleri Siitliice, Kiiciikyali ve Eminénii’nde konumlanan
yerleskelerimizde; bilimsel ve teknolojik gelismelerle uyumlu egitim olanaklarinin yani
sira kiltir ve sanat faaliyetleri ile kiiresel 6lgekte arastirma imkanlari bir arada
sunulmaktadir.

144 yillik gegmisi ve 800 bini agkin tyesiyle diinyanin en biyulk ve kokl ticaret
odalarindan biri olan istanbul Ticaret Odas’’nin destek ve himayeleri ile her 10
mezunumuzdan yaklasik 8'nin aktif is hayatinda olmasi, iniversitemizi tercih eden
ogrencilerin mesleki donanim kazanmasinda ve teorik bilgiyi uygulamayla bitiinlestiren
evrensel bir egitim almalarinda énemli bir rol oynamaktadir. Universitemizde ingilizce
egitim verilen béliim sayisi her gegen giin artmakta olup, tamami ingilizce egitim veren
9 béliimiin yani sira 3 bdlimde ingilizce destekli gretim siirdiiriilmektedir. Bu sayede
ogrencilerimize kiresel 6lgekte deneyim kazandirmayi hedefleyen bir egitim modeli
uygulanmaktadir.

Uluslararasi bir iniversite olma hedefi dogrultusunda imzalanan is birligi anlagmalari
kapsaminda yiritilen Erasmus ve Orhun degisim programlari, 6grencilerimize ve
akademisyenlerimize uluslararasi deneyim kazanma firsati sunmaktadir. Basarinin
odullendirildigi, 6grenci odakli bir sehir tiniversitesi olarak; 6grencilerimizin sosyal
yasamdan kopmadan 6grenim gérmeleri ve Universitemizin sagladigi imkanlarla
topluma deger katan sosyal sorumluluk projeleri gelistirmeleri tesvik edilmektedir.

Akademik bilgi, birikim ve tecriibenin yani sira istanbul Ticaret Odasi’nin kurumsal
destegiyle gelisimini stirdlren Gniversitemiz; 6grencilerine yalnizca uluslararasi
gegerlilige sahip bir diploma sunmakla kalmayip, sehir merkezindeki kampiis yagami, is
diinyasiyla gugll ag baglantilari ve nitelikli akademik ortamlarin bir araya geldigi ylksek
standartli bir gelecek vaat etmektedir.



MARKAMIZ

istanbul Ticaret Universitesi, Istanbul Ticaret Odasi Egitim ve Sosyal Hizmetler Vakfi tarafindan 2001
yilinda kurulmus olup biinyesinde;

1. 6 Fakiilte 29 B6liim;
a. Insan ve Toplum Bilimleri Fakiiltesi,
b. lisletme Fakiiltesi,
c. Hukuk Fakiltesi,
d. iletisim Fakiiltesi,
e. Mihendislik Fakdltesi,
f.  Mimarlk ve Tasarim Fakiiltesi;
2. 1 Meslek Yiiksekokulu (MYO), 3 Program;
ingilizce Hazirlik Béliimii;
4. 2 Enstiti, 90 Yiiksek Lisans, 17 Doktora;

a. LisansUsti Egitim Enstitlisd,

od

b. Ticaret ve Finans Enstittisi),
5. 16 Arastirma ve Uygulama Merkezi yer almaktadir.
Teknoloji Transfer Ofisi (TTO)
Bilisim Teknolojileri Uygulama ve Arastirma Merkezi
Komsu ve Cevre Ulkeler Uygulama ve Arastirma Merkezi

o o T o

Liderlik ve Girigimcilik Uygulama ve Arastirma Merkezi
Gevre ve Doga Bilimleri Uygulama ve Arastirma Merkezi

Ekonomi ve Finans Uygulama ve Arastirma Merkezi
islam Ekonomisi ve Ekonomik Sistemler Uygulama ve Arastirma Merkezi

Avrupa Birligi Uygulama ve Arastirma Merkezi

> @ oo

Kadin ve Aile Uygulama ve Arastirma Merkezi
Universite-is Diinyasi iliskileri Uygulama ve Arastirma Merkezi

Kurumsal Yonetim ve Sosyal Sorumluluk Uygulama ve Arastirma Merkezi

—

k. Ulastirma Sistemleri Uygulama ve Arastirma Merkezi

Disiince ve Proje Uretim Akademisi

. Fikri Milkiyet ve Rekabet Hukuku Uygulama ve Arastirma Merkezi
Sanayi Politikalari ve Kalkinma Merkezi
Tirkce Ogretimi Uygulama ve Arastirma Merkezi

T o 5 3

Hayat Boyu Ogrenme Koordinatorliigi
i. Surekli Egitim Uygulama ve Arastirma Merkezi
ii. Uzaktan Egitim Uygulama ve Arastirma Merkezi




HEDEF KIiTLEMIz

1. Lisans Aday Ogrenci: 17-25 Yas, Kadin-Erkek, Bolgesel (istanbul %80, Biiyiiksehirler %10, diger
%10), Gniversite sinavina girmeye hazirlanan, orta-ist gelir grubu, vakif Gniversitesi
dislinen, is garantisi / staj / kariyer baglantisi arayan, aile yonlendirmesine agik, LinkedIn,
teknoloji, girisimcilik, yapay zeka, finans, medya, hukuk, mihendislik, mimarlik, tasarim,
psikoloji, bilgisayar, iletisim, isletme, insan ve toplum bilimleri gibi alanlara ilgili, tim lise
turleri 6grencileri, tiyatro, konser, sinema, spor, sanatsal ve kiltiirel aktivitelere katilan /
giden,

2. Lisans Ebeveyn: 40-65 Yas, kadin-erkek, patronlar, iTO Uyeleri, is insanlari, esnaflar,
yoneticiler, beyaz yakalar, istanbul ticaret kiiltiiriine yakin, cocugunun issiz kalmasini
istemeyen, glivenli kariyer arayan, “Cevresi gli¢li Giniversite” arayan, kitle (A+, A, AB, B+, B),
bolge (istanbul %80, Biiyiiksehirler %10, diger %10), yillik tatil yapan, sinema ve konser
aktivitesine katilan, spor salonuna giden, disarida yemek yiyen

3. Lisansiistii Aday Ogrenci: 24-45 yas, kadin-erkek, calisan beyaz yaka, yoneticiler, i insanlari,
patronlar, kitle (a+, a, ab, b+, b), bélge (istanbul), MBA / yiiksek lisans diisiinen, kariyer sigramasi
isteyen, network arayan, isveren baglantisi isteyen, hafta sonu / aksam egitimi isteyen, yillik tatil
yapan, sinema, tiyatro, sergi ve konser aktivitesi olan, spor salonuna giden, akademik hayata
ilgili, lisans mezunu, kisisel gelisim ve isyerinde yiikselme konularina odakl.

4. Kurum igi hedef kitle: On lisans, lisans, yiiksek lisans ve doktora 6grencilerimiz, akademik ve

idari personelimiz.

5. Kurum digi hedef kitle: Lisans, yiiksek lisans ve doktora egitimine hazirlanan aday égrenciler,
ortadgretim kurumlari (devlet okullari ve 6zel okullar, dershaneler), fikir liderleri,
distince kuruluslar, uluslararasi 6grenciler, diplomatlar, STK temsilcileri / mensuplari,
kamu personelleri / memurlar, ARGE merkezi ¢alisanlari, is topluluklari / platformlari,
yerel yonetimler calisanlar, medya mensuplari, gazeteciler, 6gretmenler, miihendisler,
mimarlar, psikologlar, sosyologlar, hukukgular, isletmeciler ve genel kamuoyu.

KAMPANYA MEKANLARI VE MECRALARI

1. Kampanya Mekanlar::
a. Sadabad Kampisi Satliice
b. Hezarfen Kampusi Kigukyali

c. AhiCelebi Kampusi Eminonii
2. Genel Tanitim ve Reklam Mecralari:
a. Geleneksel Medya kanallan: TV, gazete, radyo, dergi vb.
b. Acik Hava Reklamlari: Billboard, Gaintboard, Modyo TV, Megalight, Direk Reklam,

Metro ylriiyen merdiven yani pano, E5 alinlik, CL raketler, otobiis duraklari, otobs




giydirme, dijital agik hava ekranlari, Modyo TV, Yovi TV vb.
c. Dijital Reklam Mecralari: Google, YouTube, META, LinkedIn, TikTok,
Programatik, dijital mecralar vb.

3. istanbul Tercih Fuari Mekani: istanbul Kongre Merkezi

BiLGILENDIRME DOSYASININ AMACI

istanbul Ticaret Universitesi’nin; yiiksekdgretim alaninda degisen 6grenci beklentileri, dijital déniisiim
dinamikleri ve kiiresel rekabet kosullari dogrultusunda, yalnizca tercih edilen degil; ilham veren, yon
gosteren ve gelecegin yetkin bireylerini yetistiren dncl bir Gniversite markasi olarak konumlandirilmasi
hedeflenmektedir.

Bu kapsamda; Universitenin akademik giic(, is diinyasiyla olan stratejik bagi, girisimcilik ve kariyer odakh
egitim yaklagimi ile geng nesillerin beklentilerine cevap veren yenilikgi vizyonunun; ¢agdas iletisim
stratejileriyle glglu bir marka anlatisina dontstlrilmesi amaglanmaktadir.

istanbul Ticaret Universitesi adina yiiriitiilecek bu calisma kapsaminda;

o Universitenin marka degerini yiikselten,

o Hedef kitle nezdinde glicli bir algi ve aidiyet olusturan,

e Tercih edilebilirlik oranlarini artiran,

o Nitelikli 6grenci kazanimini destekleyen,

e Ulusal 6lgekte goriintirlik ve etki alanini genisleten,

o Universite-sektor iliskisini stratejik bir avantaja dénustiren,

o Geleneksel Gniversite iletisiminin dtesine gecen,

e Veri odakli, yaratici ve yiksek etkilesimli iletisim modelleri gelistiren batilnlesik bir iletigim,
reklam ve marka yonetimi slirecinin hayata gegirilmesi hedeflenmektedir.

Bu dogrultuda; geleneksel medya, dijital medya, sosyal medya, agik hava reklamciligi, performans
pazarlamasi, deneyim odakli saha iletisimi, genglik etkinlikleri ve yiiz ylize tanitim faaliyetleri dahil olmak
uzere ¢ok kanalli iletisim stratejileri gelistirilecek; her mecra igin dlgllebilir basari kriterlerine dayah
yaratici kampanya kurgulari olugturulacaktir.

Ylritilecek kampanya ve iletisim galismalarinin temel amaci;

e istanbul Ticaret Universitesi’ni yalnizca akademik bir kurum olarak degil,

o s dinyasiyla entegre,

e Kariyer ve network firsatlari sunan,

e Girisimcilik kiltGrinG destekleyen,

e Gelecegin profesyonellerini yetistiren gicli bir yasam ve kariyer markasi olarak
konumlandirmaktir.

Bu siirecgte Uretilecek tiim iletisim dili, gérsel diinya, reklam stratejisi ve kampanya kurgularinin; genglerin
hayallerine, ailelerin gliven beklentisine ve is diinyasinin donlsen ihtiyaglarina ayni anda cevap veren
yenilikgi bir bakis agisiyla tasarlanmasi esas alinacaktir.



istanbul Ticaret Universitesi’nin yiiksekdgretim alaninda fark yaratan, cesur, yenilik¢i ve etkisi yiiksek bir
marka kimligiyle 6ne gikarilmasi; yalnizca doluluk oranlarini artirmayi degil, ayni zamanda uzun vadeli
marka glici ve surdirilebilir kurumsal itibar ingasini da hedeflemektedir.

KAMPANYA TARIHLERI VE DETAYLARI
NOT: Tarihlerde kiigiik degisiklikler yapilabilir.

ON LISANS — LISANS TANITIM DONEMi TASLAK FAALIYET TAKViMi
20 Temmuz — 10 Agustos 2026

Tercih tanitim dénemi kampanya konsept tasariminin onaylanmasi 1-10 Haziran 2026

10 Haziran 2026
1 Temmuz 2026
10 Haziran 2026
1 Temmuz 2026
10 Haziran 2026
1 Temmuz 2026
Basili tim materyallerin (stant, promosyon, yayin) vb. tasarimlarinin 20 Haziran 2026
tamamlanmasi 10 Temmuz 2026
20 Haziran 2026
5 Agustos 2026
10 Temmuz 2026
9 Agustos 2026
6 Temmuz 2026
31 Temmuz 2026

Dijital igerik, reklam ve diger tim materyallerin tasarimlarinin tamamlanmasi

Acik hava reklam mecralarinin tasarimlarinin tamamlanmasi

istanbul Tercih Fuari stant 3D gizimleri ve tasarimlarinin tamamlanmasi

Video ve sosyal medya igeriklerinin periyodik teslimi

Sosyal ve dijital medya reklamlarinin baslatiimasi

Acik hava reklam mecralari saha uygulamalarinin baslamasi (4 hafta)

Basili tim materyallerin teslimi ve saha uygulamalarinin tamamlanmasi 10 Temmuz 2026

Fuar stant kurulumunun tamamlanmasi ve hazir hale getirilmesi 23 Temmuz 2026

Kampds ici mekanlarin (salonlar, kiitiiphane, fuaye, bahge vb.) alanlarin
konsept dahilinde diizenlemesi/hazirlanmasi; ¢cadir, stant, backdrop, masa vb.
uygulamalarin/kurulumlarin yapilmasi; karsilama, dinlenme alanlarinin
tasarimi/diizenlenmesi, bina i¢ ve dis giydirmelerin yapilmasi,

1-16 Temmuz 2026

Kampus igi tiim is, islem, hazirlik ve uygulamalarin tamamlanmasi 1-16 Temmuz 2026

GUZ DONEMI LiSANSUSTU TANITIM DONEMi TASLAK FAALIYET TAKViMi
1 Temmuz — 29 Agustos 2026

Tanitim ve basvuru dénemi kampanya konsept tasariminin onaylanmasi 10-15 Haziran 2026

Dijital igerik, reklam ve diger tim materyallerin tasarimlarinin tamamlanmasi | 10-15 Haziran 2026

Acik hava reklam mecralarinin tasarimlarinin tamamlanmasi 10-15 Haziran 2026

15 Haziran 2026
1 Eyliil 2026

20 Haziran 2026
15 Eyliil 2026

Video ve sosyal medya igeriklerinin periyodik teslimi

Sosyal ve dijital medya reklamlarinin baslatiimasi




27 Haziran 2026
24 Agustos 2026
BAHAR DONEMI LiISANSUSTU TANITIM DONEMIi TASLAK FAALIYET TAKViMi

15 Aralik 2026 - 29 Ocak 2027

Acik hava reklam mecralari saha uygulamalarinin baslamasi (3 hafta)

Tanitim ve basvuru dénemi kampanya konsept tasariminin onaylanmasi 25 Kasim 2026

Dijital igerik, reklam ve diger tim materyallerin tasarimlarinin tamamlanmasi | 1 Aralik 2026

Acik hava reklam mecralarinin tasarimlarinin tamamlanmasi 1 Aralik 2026

. T N - 1 Aralik 2026
Video ve sosyal medya igeriklerinin periyodik teslimi 25 Ocak 2027
Sosyal ve dijital medya reklamlarinin baslatiimasi 1 Aralik 2026

14 Aralk 2026

Acik hava reklam mecralari saha uygulamalarinin baslamasi (4 hafta) 11 Ocak 2027

KAMPANYA DAHILINDE AJANSTAN BEKLENENLER

istanbul Ticaret Universitesi; yiiksekdgretim alaninda yalnizca tercih edilen degil, genglerin kariyer
yolculuguna yon veren, is diinyasiyla gli¢li baglar kuran, yenilikgi ve vizyoner bir Giniversite markasi
olarak konumlanmayi hedeflemektedir. Bu dogrultuda agilacak hizmet alimi ihalelerinde; klasik reklam
yaklasiminin 6tesine gegebilen, stratejik dislinebilen, yaratici bakis agisi gelistirebilen, veri odakli hareket
eden ve ylksekogretim dinamiklerini dogru analiz edebilen ajanslarla galisilmasi amaglanmaktadir.

Ajanslardan beklentimiz; yalnizca mecra planlayan ya da kreatif Greten bir yapi olmalarinin 6tesinde,
universitenin marka degerini gliclendiren, tercih edilebilirligini artiran ve nitelikli 6grenci kazanimina
dogrudan katki saglayan stratejik ¢6ziim ortaklari olmalaridir.

Bu kapsamda;

o Kreatif iletisim Stratejisi ve Kampanya Konsept Tasarimi Hizmet Alimi kapsaminda; tiniversitenin
vizyonunu, is diinyasiyla olan gli¢li bagini ve kariyer odakli yaklasimini merkeze alan yaratici
kampanya stratejileri, gligli iletisim dili, motto ¢alismalari, reklam fikirleri ve tiim kreatif
sureglerin gelistirilmesi,

o Geleneksel Medya ve Ac¢ik Hava Reklam Planlama ve Satin Alma Hizmeti kapsaminda; hedef
kitleye en dogru mecra ve lokasyonlarda ulasilmasini saglayacak stratejik medya planlamalarinin
yapilmasi, yliksek goriinirlik saglayacak Outdoor ve geleneksel medya yatirimlarinin etkin
bicimde yonetilmesi ve 6lciimlenmesi,

o Dijital Medya Reklam Planlama ve Satin Alma Hizmeti kapsaminda ise; performans odakli dijital
reklam stratejilerinin olusturulmasi, dogru hedefleme modelleriyle 6n lisans, lisans ve lisansiisti
aday Ogrencilere ulasilmasi, dontisim ve kayit odakl dijital kampanyalarin gelistiriimesi
beklenmektedir.

Ajanslarin; genglerin degisen iletisim aliskanliklarini okuyabilen, markayi farkhlastirabilen, yaratici oldugu
kadar 6lgulebilir sonug Uretebilen ve Universitenin uzun vadeli marka gictine katki saglayabilecek bir
yaklasim ortaya koymalari temel beklentimizdir.



istanbul Ticaret Universitesi; yalnizca reklam veren degil, yiiksekégretim alaninda fark yaratan bir marka
insa etmeyi hedeflemektedir. Bu nedenle siirece dahil olacak ajanslarin da ayni vizyonu taslyan, gliclii
fikir Gretebilen, hizli aksiyon alabilen ve rekabetgi iletisim diinyasinda Universiteyi 6ne gikarabilecek
yetkinlikte olmalari beklenmektedir.

BAZI ONEMLI LINKLER

e www.ticaret.edur.tr

e https://ticaret.edu.tr/saglik-kultur-ve-spor-daire-baskanligi/ogrenci-topluluklari/
e https://ticaret.edu.tr/bolumler/

e https://erasmusoffice.ticaret.edu.tr

e https://international.ticaret.edu.tr

e https://kariyer.ticaret.edu.tr

e https://stratejivekalite.ticaret.edu.tr

e https://www.instagram.com/ticaretedutr/

e https://www.youtube.com/istanbulticaretiiniversitesii

e https://nsosyal.com/ticaretedutr

e https://x.com/ticaretedutr

e https://www.facebook.com/ticaretedutr

e https://www.linkedin.com/school/istanbul-ticaret-iiniversitesi/
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